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A edicdo de dezembro da revista Intexto traz nove artigos, uma entrevista e um
ensaio, discutindo fen6meno comunicacional através de diferentes perspectivas e
mobilizando diversas areas de saber. Este nimero da revista do Programa de Poés-
Graduagdo em Comunica¢do e Informacao da Universidade Federal do Rio Grande do Sul
apresenta debates e analises que, mesmo sem compor um dossié tematico, evidenciam a
importancia de relacionar a comunicagdo com o imaginario e com o ambiente conectado e
globalizado.

Na entrevista desta edicdo, Juremir Machado (Pontificia Universidade Catoélica do Rio
Grande do Sul) discorre a respeito da sua acep¢do sobre o imaginario na comunica¢do. Em
conversa com Lucas Santiago Arraes Rieno, Thaisa Cristina Bueno, Marco Anténio Gehlen e
Ed Wilson (Universidade Federal do Maranhdo), conhecemos algumas das apropria¢des que
Machado faz da sociologia de Michel Maffesoli e como relaciona suas nog¢des ao conceito de
pos-modernidade.

Em outra vertente de estudo do imagindrio, nesta aguardada traducdo de “A drvore
de imagens”, Ana Tais Martins Portanova Barros (Universidade Federal do Rio Grande do
Sul) torna disponivel ao leitor brasileiro o seminal texto A drvore de imagens de Jean-Jacques
Wunenburger (Université de Lyon III). Neste artigo, a metafora arboérea do fildsofo francés
descreve o processo que conecta as constantes antropoldgicas as variagdes socioculturais
dos signos. Filiado a perspectiva de Gaston Bachelard e Gilbert Durand, Wunenburger
explicita a diferenca entre diferentes niveis da imagem: a imageria, o imaginario e o
imaginal.

No artigo Imagindrios Geopoliticos no México a partir da Grande Guerra de 1917, o
pesquisador mexicano Daniel Gutiérrez-Martinez (El Colegio Mexiquense) discute as
consequéncias da Primeira Guerra Mundial para o processo cultural-indentitario latino-
americano. As relagdes interculturais sdo pensadas no rastro das representagdes do
personagem Pancho Villa a partir da perspectiva de “imaginarios geopoliticos”.

Os fluxos internacionais reiteram a importancia da discussdo das identidades na
contemporaneidade. Marcando os sete anos da imigra¢do haitiana no Brasil, Otavio Cezarini

Avila (Instituto Federal do Parana) e Myrian Del Vecchio de Lima (Universidade Federal do
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Parana) percorrem um trajeto de circulagcdo fora dos meios de comunicacdo hegeménicos
para compreender como se da a identificagio da comunidade haitiana no territério
brasileiro. A discussdo estd no texto Uma andlise interpretativa sobre as prdticas
comunicacionais nas construgdes identitdrias dos migrantes haitianos em Curitiba-PR.

Em Por uma teoria psicogeogrdfica da comunicagcdo, Thiago Machado Balbi
(Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo) e Lucrécia D’Alessio Ferrara (Pontificia
Universidade Catolica de Sdo Paulo e Universidade de Sdo Paulo) retomam as propostas da
Internacional Situacionista para pensar a comunicacdo do cotidiano e sua relacdo com o
ambiente em que se realiza. Para isso, a discussdo faz uma proposta teérico-metodolégica
que retoma o pensamento de Milton Santos.

Percorrendo ambientes contemporaneos da comunicagao, Sandra Portella Montardo
e Thais Della Torres da Silva (Universidade Feevale) apresentam o texto Bazinga! Consumo e
performance sobre The Big Bang Theory no Filmow. A pesquisa realizada com usudrios de
uma rede social tematica descreve e discute consumo da ficcdo seriada neste ambiente
digital.

Na geografia online, os processos da comunicagdo publicitaria também ganham
caracteristicas especificas. Uma matriz metodolégica para o estudo da publicidade em
websites é o que propdem Tais Steffenello Ghisleni e Eugenia Maria Mariano da Rocha
Barrichello (Universidade Federal de Santa Maria) no artigo Proposta de matriz para a
andlise da publicidade na web. A partir de Suely Rolnik, as autoras utilizam o método
cartografico para propor critérios, roteiro e regras de circulagio dos anuncios no
ecossistema midiatico digital.

Seguindo a discussdo sobre as mudangas contemporaneas na comunicacdo
publicitaria, Maria Alice de Faria Nogueira (Universidade Federal do Rio de Janeiro) reflete
sobre o papel desempenhado pela publicidade no desenvolvimento de uma cultura da
mobilidade. A representacdo da ambiéncia mdvel e conectada aparece em anuncios de
carros e é discutida no texto Do movimento a mobilidade: uma andlise semiédtica da
comunicagdo publicitdria de marcas globais de automdveis.

Para refletir sobre as acdes do jornalismo entre os acontecimentos pos-fronteiricos,
o texto de Francisco Paulo Jamil Marques (Universidade Federal do Parand) e Yohanna Lara
Barros Pinheiro (Universidade Federal do Ceara) realiza uma analise de discurso dos textos
de opinido de um dos maiores periddicos do pais. Em "O mundo gira sem o Mercosul”: um

estudo sobre os editoriais do Jornal O Estado de S. Paulo, os pesquisadores confrontam a carta
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de principios editoriais do jornal constituindo um corpus de formac¢des discursivas saidas de
varios textos de 2013.

0 ambiente jornalistico do argumento também é analisado no artigo Impeachment de
Dilma Rousseff: andlise das estratégias argumentativas de Veja e CartaCapital apds a votagdo
na Cdmara dos Deputados. As estratégias argumentativas do discurso sdo ativadas na analise
que Rejane de Oliveira Pozobon e Carolina Siqueira de David (Universidade Federal de Santa
Maria) fazem de matérias sobre a votagdo no plenario nacional.

Fechando esta edicdo, a Intexto publica o ensaio Pensar a cidadania a partir da
comunicagdo de Eduardo Yuji Yamamoto (Universidade Estadual do Centro-Oeste). No texto,
o pesquisador reflete sobre as praticas comunicacionais no ambiente digital e suas

consequéncias para a revisdo do conceito de cidadania.
Boa leitura!

Revista Intexto
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