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Resumo:

Desde o inicio do século XX a ciéncia geografica colabora com a reflexdo acerca do
fendbmeno do Turismo a sombra da intitulada “Geografia do turismo”, buscando
compreende-lo em sua interagdo com espago geogréafico e seus desdobramentos, sem
constituir um corpo tedrico-metodolégico consolidado que substancie o debate ou que
incite a descoberta de outras perspectivas de analises. O reconhecimento do Turismo
como uma area afim traz possibilidades de enriquecimento para a abordagem geogréfica
que permitem compreender o fendmeno turistico a partir de um novo olhar, além de ajudar
a entender quais séo os limites e as possibilidades dessa relacdo de troca. No contexto
dessa problemética, compreende-se por fim que as andlises geograficas prescindem de
um aporte que ultrapassem a simples repeticdo de discursos produzidos no contexto do
debate do espaco geografico que ndao mais condizem com a atual necessidade de
aprofundamento reflexivo em torno do turismo e da dinamica globalizada do mundo pos-
moderno.

Palavras-chave: Geografia do Turismo. Turismo. Espaco Turistico.

Abstract:

Since the beginning of XX century, Geography has been collaborating with the reflection
on the phenomenon of Tourism in addition to the one name “Tourism geography”, seeking
to undertand it in your interaction with geographic space and their unfoldings, without
constituting consolidated a consolidated theoretical-methodological body that subsumes
the debate or that focuses on the discovery of other perspectives of analysis. The
recognition of Tourism as an affine area brings possibilities of enrichment for geographical
approach that allow to understand the tourist phenomenon from a new look, besides
helping to understand what the limits and possibilities of this relationship of exchange. In
the context of this problematic, it is finally understood that geographical prescinds of a
contribution that exceeds a simple repetition of discourses produced in the context of the
bedate of geographical space that no longer correspond to the current need for reflective
deepening around tourism and globalized dynamics of the postmodern world.
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Resumen:

Desde principios del siglo XX, la ciencia geografica ha colaborado con la reflexién sobre
el fendmeno del Turismo a la sombra de la denominada “Geografia del turismo”, buscando
comprenderlo en su interaccion con el espacio geografico y sus desdoblamientos, sin
constituir un cuerpo teérico-metodoldgico consolidado que sustancie el debate o que incite
al descubrimiento de otras perspectivas de analisis. El reconocimiento del Turismo como
un area afin trae posibilidades de enriquecimiento al abordaje geografico que permiten
comprender el fenémeno turistico desde una nueva perspectiva, ademas de ayudar a
comprender los limites y posibilidades de esta relacién de intercambio. En el contexto de
esta problematica, se comprende finalmente que los andlisis geograficos necesitan un
aporte que vaya mas alla de la simple repeticion de discursos producidos en el contexto
del debate del espacio geografico que ya no se corresponden con la necesidad actual de
una profundizacion reflexiva en torno al turismo y a las dindmicas globalizadas del mundo
posmoderno.

Palabras clave: Geografia del Turismo; Turismo; Espacio turistico.
1 Introducéo

O objetivo deste artigo é explicitar a probleméatica em torno do conceito
de espaco turistico como base da intitulada “Geografia do turismo”, que se
apreende subcampo ou campo autbnomo da ciéncia geogréafica, em
convergéncia ao debate de espaco geografico como apoio para o
amadurecimento das reflexdes acerca do Turismo e suas possiveis
limitacBes. Para o devido desenrolar argumentativo, esclarece-se que a
tese aqui defendida — a apreensdo do Turismo como subcampo da
Geografia resulta de uma compreensdo redutora ao aspecto espacial —
busca afirmar a insuficiéncia dessa discussdo para desvelar a
complexidade do Turismo no ambito da Geografia.

Num contexto de incertezas quanto as suas fronteiras, e de indecisédo
quanto ao seu conteudo, torna-se fundamental refletir acerca da posicéo
do espaco turistico como pilar conceitual e seu papel no desenvolvimento
tedrico-metodoldgico das analises geograficas do Turismo diante da
auséncia de um cabedal de conhecimento sdélido que Ihe sustente, assim
como analisar os limites da leitura espacial do Turismo e da apreenséo do
espaco turistico nas elaboracbes da “Geografia do turismo” que
condicionam as possibilidades de troca de conhecimento entre Turismo e
Geografia.

2 Desenvolvimento

Chega-se ao espaco turistico como o elemento-chave de vinculagéao
entre Turismo e Geografia devido as diversas manifestacées do fenébmeno
no espaco geografico. Desde as preocupacdes inaugurais do subcampo,
as transformacdes espaciais associadas ao Turismo despertaram a
atencao nos pesquisadores, sendo o0 espaco turistico, ao longo do tempo,
eleito a categoria-conceito pilar que desvela a relagdo homem-meio, ou
pelo menos, torna-se o conceito central nas discussdes geograficas do
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Turismo. Nas obras desse subcampo, o carater espacial do Turismo é
defendido, ressaltado e justificado, continuamente, pois segundo seus
autores, sao evidentes suas implicacbes como atividade econdémica e/ou
pratica socioespacial, modificadora e organizadora do espago geogréfico.

A intrinseca relacdo espaco e turismo é utilizada para reconhecer o
turismo como um fendbmeno genuinamente espacial (LEW, 2001) que
justifique o interesse da Geografia pela tematica e a necessidade de lancar
esforco de apreenséo sob este fenbmeno. Para Cruz (2001), o interesse
ocorre pelo entendimento de que o Turismo é a Unica pratica social que
consome elementarmente o espaco, ou segundo Coriolano (2007), porque
espaco e Turismo sdo realidades inseparaveis, sendo que 0 espaco
geografico € uma categoria fundamental na andlise do Turismo que passa
a ser identificado como lugar, paisagem e territério turistico ou ambiente
propicio para o Turismo ou ainda, porque:

A interacdo espacial necessaria a ocorréncia do turismo é um
fenbmeno que merece reflexdo, do ponto de vista do conhecimento, ja
gue se faz necessario entender o nimero significativo de turistas que
se deslocam pelo mundo gerando fluxos, negécios e novas feicbes as
localidades. (TELLES, 2009, p.25).

Para além da defesa da relacdo espaco e Turismo, alguns centralizam o
objetivo da “Geografia pelo turismo” no ponto de vista espacial, como
Ruppert e Maier (1969) que defendem a “Geografia do turismo” como a
ciéncia que investiga as formas de organizacdo e 0S processos com
transcendéncia espacial desencadeada por grupos humanos ao satisfazer
a funcao vital de recreacdo; Rodrigues (2001) defende que a analise e
interpretacdo do espaco turistico é tarefa da abordagem geogréafica do
Turismo; Page (2001) acredita que se devem desenvolver novas teorias e
métodos que ajudem a explicar os processos através dos quais as
dimensbes espaciais dos ambientes fisicos e humanos evoluem; para
Puche (2002), a “Geografia do turismo” tem como objeto o estudo dos
espacos onde o Turismo se realiza, assim como aquelas areas que
potencialmente podem desenvolver a atividade turistica; ja para Lozato
(1990), a “Geografia do turismo” compreende o estudo das relagbes entre
espaco e as atividades turisticas.

Ao estabelecer conexado entre abordagem geogréafica do Turismo e o
espaco, Vverifica-se, contudo, que para alguns autores, o papel da
“Geografia do turismo” se amplia ou pelo menos nao fica restrito a questdes
espaciais. Encontramos exemplos que ampliam e variam o foco da
abordagem geografica do Turismo, em Britonn (1991), que defende o
caminho das descri¢cdes dos fluxos turisticos, dos impactos econdmicos,
sociais, culturais e ambientais da atividade turistica, das estruturas
espaciais e dos usos do solo; e em Hiernaux (2001) que ressalta que a
“Geografia do turismo” deve basear-se em temas como o imaginario, as
praticas sociais, os padrées de consumo e as imagens dos lugares; além
de colocacdes como as de Cravidao e Marujo (2013):
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De hecho, la geografia del turismo puede possibilitar un analisis
complejo de los elementos que abarcan la oferta turistica y las
diferentes tipologias que constituyen la demanda. La complejidad del
andlisis de las relaciones sociales y los procesos de construccion social
de los espacios, asociados a las motivaciones y expectativas de los
turistas o0 a los deseos y necessidades de las sociedades receptoras
del turismo, justifica la ayuda de la ciéncia geografica (2013, p. 362).

Sao inumeros os exemplos, inclusive os que defendem temas e
enfoques diversos que ultrapassam o discurso tradicionalmente atribuido a
Geografia, algo admitido por Simfes (2009) ao marcar as analises
baseadas na interpretacdo cultural como uma das trés mais recorrentes da
“Geografia do turismo”!; chama atengédo nesse caso, as possibilidades
expostas pelo autor de processos de aculturacao e de interacdo entre as
pessoas. Revela-se, dessa maneira, que as justificativas construidas em
torno da relagcéo espaco e Turismo, como preocupacao central e/ou legado
exclusivo da Geografia para os estudos turisticos, ndo sao suficientes para
determinar qual o objeto desta subdrea, visto as divergéncias em torno
desse tema e a coexisténcia, ao longo da sua constituicdo, de concepcdes
ampliadas da tematica e as restritas ao espaco, bem como as variacdes
gue contemplam o entendimento acerca do fendmeno do Turismo.

Com a intencdo de analisar apenas a pauta espacial num primeiro
momento, que demandam uma reflexdo continua acerca do espacgo
turistico como base de conhecimento para a “Geografia do turismo”, nao
cabe agora julgar os que extrapolam os limites do espa¢o como base desse
discurso geografico e que dificultam sobremaneira o estabelecimento de
uma unidade tedrica ou até mesmo de sua validade como subéarea, para
alguns autores. Desse modo, apresenta-se como a condi¢do espacial do
Turismo que vem sendo trabalhada pela “Geografia do turismo” ao longo
do tempo, com suas variacbes de ponto de vista, recortes dados e
engquadramentos teodricos adotados, para se investigar posteriormente por
gue a despeito do desenvolvimento destas analises, ndo se consolidou um
corpo teodrico-metodologico do subcampo, padecendo de pesquisas
reveladoras acerca das novas nuances da relagcdo Turismo e Geografia?

Apesar da auséncia de consenso acerca do espaco turistico, entendem-
se os discursos como instancias ultimas de elaboracdo que colocam em
jogo a lingua, o pensamento, a experiéncia empirica, as categorias, o vivido
e as necessidades ideais, a contingéncia dos acontecimentos e o jogo de

1 Para Sim&es (2009), os enfoques atualmente mais recorrentes da “Geografia do turismo” se
baseiam especialmente em trés analises: a) as baseadas em modelos espaciais e comportamento
(modelos de evolucéo espacial e temporal do Turismo; modelos de interpretacdo de tomada de
decisdes e comportamento dos turistas; etc.); b) as centradas na economia politica do Turismo
(mercantilizagdo de cultura e do espago; o Turismo no rol dos processos de regeneragdo urbana e
rural de paises em desenvolvimento; etc.); c) as baseadas em interpreta¢c8es culturais (o lugar
turistico; os processos de aculturacéo e de interagdo entre as pessoas e entre estas e os lugares,
etc.).
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coacdes formais (FOUCAULT, 2007, p. 85-86), o que logo serve para
relativizar o contexto em que aparecem inumeras referéncias ao conceito
de espaco turistico e as raras definicbes que lhe caracterizem ou
estruturem conceitualmente. Sendo que em geral, ocorre mais uma
aproximacao com o0 espaco — que se da de maneira abrangente e genérica
— do que uma preocupacdo em termos cientificos de debate ou
estruturacdo deste conceito, por isso, costuma-se citar com frequéncia a
definicdo de espacgo turistico, elaborada por Boullén?, como um termo
fechado e acabado:

O espago turistico é consequéncia da presenca e distribuicao territorial
dos atrativos turisticos que, ndo devemos esquecer, sdo a matéria-
prima do turismo. Este elemento do patrimbnio turistico, mais o
empreendimento e a infraestrutura turistica, sao suficientes para definir
0 espago turistico de qualquer pais (BOULLON, 2002, p. 79.).

Tendo como ponto de partida esta definicdo, se esclarece que aqui ele
€ entendido como espaco transformado por fluxos de turistas, no qual se
criam estruturas receptivas de diversas naturezas (alojamento,
restaurantes, entretenimento, etc.), e que gera aportacdes econdémicas
relevantes, localmente. O marco conceitual ndo € o nUmero de visitas, mas
a funcao turistica que se estabelece junto com as transformacfes espaciais
geradas, que variam de acordo com os tipos de turismo e as caracteristicas
determinantes do espaco, pois se entende que € o consumo do espaco
pelo turismo que produz os espacos turisticos (CAZES, 2001), ou melhor,
gue € o uso do territorio que produz espaco (SANTOS, 1996).

Deve se ter em mente que toda definicdo é elaborada a partir de uma
unidade de enunciados que excluem conjuntos de incompatibilidades de
formacdo e incoeréncias ideoldgicas condicionadas a orientacdo tedrica
utilizada pelo pesquisador e que mesmo sem esse tipo de elaboracao
definitiva (definicbes conceituais), existem posicionamentos teorico-
metodologicos que comunicam uma sorte de informacgdes acerca do
discurso construido sobre aquilo que € espaco ou o espacial. E apesar
dessa auséncia, entende-se que existe todo um conjunto de enunciacdes
gue servem a andlise aqui proposta — de desvelar qual o trato dado ao
espaco turistico e a questao espacial nos estudos geograficos do Turismo
— suficientes em termos de exteriorizagcdo dos discursos que permeiam
essa subarea e que se relacionam com os debates acerca do espaco
geografico.

Em acordo com a periodizacao feita no Capitulo 1 desta tese (periodo
inicial ou classico, periodo de consolidacdo, periodo da pluralidade),
estrutura-se a analise a partir da apresentacdo dos pressupostos e/ou
regras tedricas referentes a cada periodo com a devida discussao realizada
em torno do entendimento do conceito de espaco turistico, bem como os

2 Este é um autor vinculado a outra area de conhecimento: a Arquitetura, mas que adota concepcdes
geograficas como base de suas elaboragdes.
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avancos e os limites de cada debate. Ressalta-se que tal organizacéo se
inspirou no modo de classificacdo das concepcdes espaciais defendidas
acerca do espaco turistico por Ortega Valcéarcel (2000), que sintetiza em
quatro concepcoes diferentes as teorias elaboradas acerca do espaco
turistico: espaco contenedor (suporte), espago natural, espaco subjetivo e
espaco como produto social; e por Pimentel e Castrogiovanni (2015), que
baseados na proposta espacial de Di Méo e Buléon (2007), compreendem
que existem trés aspectos indissociavelmente entrelagados na relacéo
Turismo e espaco: o campo do espaco kantiano (fenomenolégico), o campo
do espaco cartesiano (racional) e o campo do espaco durkheimiano
(social).

O periodo denominado de inicial ou classico da abordagem geogréfica
do Turismo, por compreender uma longa fase de tempo, do inicio do século
XIX até os anos de 1960, torna a tarefa de encontrar o padrdao um desafio,
visto que ndo possui regras cientificas tdo determinadas e claras, sendo
possivel apreender apenas alguns pressupostos teoricos. No geral,
compdem-se por reflexbes destinadas ao desenvolvimento de uma ciéncia
empirica-naturalista que se pautava na observacdo, sistematizacdo e
descricdo, com a utilizacdo de técnicas variadas do que era obtido no
trabalho de campo; caracterizava-se também pela preocupag¢do com a
aparéncia, o visivel na paisagem, e nao tinha como objetivo desenvolver
nenhum tipo de teorizacdo e/ou explicacao da realidade.

Marca essa fase a compreenséo do espaco como extensao objetiva que
deveria ser identificada, descrita em sua organizagao inicial, no qual se
sobressaia a preocupacdo com as primeiras modificacbes da paisagem
causada pela necessidade de deslocamento espacial com fins de lazer. No
ambito das transformacfes, a pauta econémica se destacava por ser a
dimensdo mais aparente desse fendbmeno, assim como as transformacdes
ambientais®, logo, o espaco turistico era entendido como um espaco
periférico que atende as demandas de descanso das cidades, obedecendo
a uma logica de localizacdo a partir dos centros emissores e a uma
racionalidade econdmica para atender a demanda turistica. Cabem como
perguntas acerca desse espacgo: 0 que é esse espaco e quais sdo as
transformacdes espaciais ocasionadas? Sendo também comuns pesquisas
centradas na segunda residéncia, nas dindmicas de modificagdo da
paisagem e dos espacos de comércio em cidades-balneéario, bem como no
funcionamento da atividade turistica e na identificacdo dos elementos
favoraveis ao desenvolvimento do Turismo.

Havia uma dificuldade em definir o espaco turistico devido as incipientes
manifestagcbes do Turismo no mundo e a elitizacdo desta pratica, e ndo
sendo essa uma necessidade primeira do fazer académico: sua reflexédo ou
estruturagdo conceitual foi relegada a segundo plano, salvo excec¢éao da
teoria desenvolvida por Christaller que sé ganhou prestigio apds a década
de 1970, dentro de outro conjunto de ideias tedrico-metodoldgicas. Outro

3 Nao se deve de modo algum, estabelecer um paralelo destas com as analises recentes (que se
voltam para a relagdo homem-meio ambiente a partir de multiplos enfoques), pois antes, apenas se
buscava evidenciar as primeiras modificagdes causadas pelo Turismo.
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ponto a ser relembrado era que num primeiro contexto, o turista era
entendido como parte integrante da paisagem do Turismo e iSso
demandava um conhecimento ainda indisponivel acerca da relacdo pouco
conhecida entre o Turismo e a natureza. Contudo, esse entendimento
integrado homem-meio foi revogado pela urgéncia do objetivismo cientifico
do positivismo, ocasionando a separacao destes.

Como avanco, destacam-se 0s primeiros esforcos em entender o que
era 0 espaco turistico e sua demanda, o conjunto de trabalhos dessa
natureza conduziu a Geografia a percepcdo do Turismo como atividade
transformadora das paisagens (espago) que eram impactadas por uma
forca econbmica singular, abrindo possibilidades de pesquisas para o
fendbmeno e semeando avancos tedricos* como ponto de partida para
outros periodos. Os limites dessas analises se encontram na leitura do
espaco turistico apenas como palco do desenrolar dos acontecimentos, um
mero cenario, um recurso em si mesmo, ndo sendo possivel visualizar as
contradicdes no processo de formacgao e conflitos de uso destes espacos.

O periodo de consolidagdo da “Geografia do turismo” divide-se em
estudos neopositivas e estudos criticos. No caso dos primeiros, as regras
produzidas pelo trato cientifico se colocam através do método dedutivo e
0S pressupostos tedricos traduzidos pelo entendimento dos
comportamentos e preferéncias humanas como homogéneos, pela crenca
na neutralidade do Estado e no acesso generalizado a informacdo. Dessa
maneira, Sdo construtos que tém o compromisso de inserir a quantificacao
e a teorizacdo para construir um arcabouco normativo do mundo com a
intencdo de analisar os diferentes modos através dos quais a sociedade se
organiza e se relaciona com o espaco gue lhe é exterior, sendo entao este,
um espagco relacional e organizado pela sociedade.

Num contexto mais amplo, a inspiracdo neopositivista coloca em
perspectiva a concepc¢do piramidal do sistema cientifico, elaborada por
August Comte e criada no afa de adequar o parametro das novas ciéncias
ao paradigma fisico-matematico. Segundo Boaventura Santos (2009), ele
estruturou o sistema de ciéncia a semelhanga do processo de evolugéo do
conhecimento humano que ia do mais primitivo/geral ao mais
complexo/especifico, estabelecendo a Matematica como a forma mais
simples de conhecimento e portanto, a base para a Fisica, seguida pela
Quimica, Biologia até chegar a Sociologia, ocorrendo uma passagem e
acumulacéo de conteudos das disciplinas situadas abaixo para as de cima.
De acordo com Moraes (1999), o embarque da Geografia nessas ideias foi
possibilitado pelo vacuo deixado por producdes anteriores, causado pela
auséncia de uma base tedrico-metodoldgica consistente e a chance de
alcancar o reconhecimento externo como ciéncia perante outras areas ao
aplicar tais preceitos.

No contexto particular da “Geografia do turismo”, a exigéncia do rigor

4 Foi a partir dos construtos de Chistaller que foram desenvolvidas as teorias da dependéncia e da
desigualdade na reparticdo dos beneficios do Turismo entre os paises subdesenvolvidos anfitrides
e desenvolvidos emissores de turistas.
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cientifico chegou ao que era aparente, ou seja, ao espaco turistico,
tornando-o centro de seus questionamentos e estudos com a tarefa de
desvelar os elementos que o compdem, como funcionam, os tipos
possiveis e os fatores intervenientes. O foco encontra-se na estrutura
espacial traduzido por meio da interacdo origem e destino, da intensidade
e direcao dos fluxos, na distribuicéo e localizacdo do fenbmeno no espaco
e de varios fendmenos correlatos, nas relacdes e organizacdes do espaco
turistico e nas varia¢des espaciais do Turismo. Com a pegada cientifica no
trato dessas questdes, inaugurou-se a criacdo de modelos explicativos, a
determinacdo de padrdes e unidades na manifestacdo espacial do
fendbmeno, o estabelecimento de critérios e variaveis para a elaboracéo de
uma tipologia turistica, entre outros.

Nesse contexto, o espaco € entendido como algo exterior a sociedade,
onde a pratica turistica se realiza de maneira independente deste que leva
a compreenséo dicotdmica do espaco turistico como fundamentalmente um
espaco distante/diferente (o destino das viagens) em oposi¢cdo ao espaco
do cotidiano/da casa (a origem do viajante); em consequéncia, a
diferenciacdo espacial, soma dos elementos que Ihe sao proprios e dos
construidos, surge como base para o desenvolvimento do Turismo. E posta
uma separacao nas analises de acordo com cada tipo de espaco (origem,
destino), onde a comunicacdo/relacdo entre destino/origem acontece
somente via deslocamento que, indiretamente naturaliza o entendimento
do homem com ser duplo que se divide, sem a chance de coexistir o turista
com 0 nao turista, ou mesmo de existir relagcbes mais complexas entre
esses espacos, sejam eles turisticos ou néo.

Assim, tomam-se como perguntas proprias a esse quadro de
composicao de estudos as que indagam a respeito do quem (turista, num
perfil socioecondmico e de comportamento da oferta)? Do que é esse
fendbmeno (entendimento herdado do periodo anterior, atividade
econbmica/como se configura os deslocamentos)? E onde se manifesta (a
localizacdo, quais os fluxos regionais, numero de chegadas e partidas,
arranjos espaciais, qual a regra para sua distribuicdo)? Que desconsideram
o homem como parte inerente ao processo, sendo no maximo incluido
como ser social (algo também raro nesse tipo de pesquisa).

Aléem das mudancas fruto da consolidacdo do rigor cientifico e da
apreensdo do espacgo turistico externo ao homem, percebe-se nessas
teorias e modelos uma compreensao processual que se traduz, por
exemplo, em propostas de modelizagdo evolucionaria dos espacos
turisticos, como as defendidas por Butler (1980) e Chadefaud (1988). Sob
a visao sistémica, prevalece A necessidade de apreender a dinamica do
espaco turistico, buscando delimitar o espaco turistico e o0 que corresponde
a este, as areas de influéncias geradas pelo Turismo e as inter-relacdes
entre estas, assim como as areas de referéncias com outros espacos, ao
mesmo tempo em que se preocupa em analisar e diagnosticar sua
amplitude, potencial e impactos produzidos no espaco turistico, e ainda
identificar a infraestrutura e equipamentos que o compdem.
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Sem o frescor da novidade, visto a existéncia de iniciativas anteriores
em determinar padrdes (como em Christaller), diferindo-se apenas pelo
refinamento tecnoldgico das técnicas aplicadas, o esforco de encontrar as
regularidades espaciais do Turismo se traduz na investigagéo dos padrdes
locacionais, padrdes de interacdo, padrées socioeconémicos e/ou padrdes
multidimensionais. Do caminho da regularidade chega-se a novidade da
classificagcdo dos espacos turisticos que obedecem a logicas diversas,
contemplam desde o0s negocios e 0s servigos que se oferecem ao turista,
aos tipos de turistas, a especializacdo e diversificacdo do espaco, aos
fluxos que emitem e/ou recebem e a concentragdo espacial, até as que
refletem as condicbes complexas destes espacos; ou conforme Vera, et al
(1997), compreendem tipologias tedricas pouco operativas com
combinac¢des quase infinitas de elementos do Turismo até as metodologias
elaboradas para aplicacdo em determinados espacos. Contudo, percebe-
se que as circunstancias de implantacao territorial do Turismo, que
apresentam uma expressiva variedade de formas e funcdes, dificultam o
estabelecimento de uma classificacdo do conjunto de espacos turisticos
com uma terminologia clara e universalmente aceita, tanto
academicamente quanto para a gestao da atividade turistica (IVARS, 2001,
p. 58).

Quanto as infinitas possibilidades de classificacéo, tem-se Lozato (1985)
que propde a classificacdo do espaco turistico em funcao de uma estrutura
produtiva diversa (espacos polivalentes) ou de estrutura especializada na
atividade turistica (espacos especializados) que podem ser espagos mais
ou menos abertos, semi-integrados e integrados, dependendo da auséncia
ou nao de acesso e fluxo turistico, e se distribuem no espaco de forma mais
ou menos polinucleares (nlcleos de concentracéo da oferta turistica), mais
ou menos multipolares (um ou varios polos de atracdo de diferentes
naturezas). Dewalilly (1989) distingue o espagco a partir das formas
elementares (equipamentos e estabelecimentos isolados construidos como
parques tematicos ou ndo como as montanhas), formas simples (rota, polos
rurais, cidades turisticas e estagOes turisticas) e formas complexas
(espacos vazios, espacos de difusao turistica, espacos turisticos em série,
cornubacdes turisticas, regides turisticas e espagos funcionais). E Shaw e
Williams (1994) se referem a concepcdo de “entorno turistico”,
classificando-os em entorno ideografico (carater unico que se diferencia em
atracbes naturais e humanas), entorno organizacional (caracteristicas,
capacidade de carga e natureza temporal das atracdes) e entorno cognitivo
(classificado a partir das experiéncias e percepc¢des dos turistas).

No caso das pesquisas brasileiras, imperam as compreensoes
generalistas sem a perspectiva da complexidade da face espacial do
Turismo com a imposi¢ao de circunstancias exclusivas no desenvolvimento
de andlises pontuais e parciais acerca do espaco turistico. Assim, por
exemplo, ndo se exploram os diversos tipos de classificacdo dos espacos
turisticos, especialmente as desenvolvidas por autores internacionais como
Pearce (1981), Vera et al (1997), Lozato (1985), Dewailly (1989), Cazes
(1992) e Shaw e Williams (1994), que poderiam favorecer, noutros
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contextos, a compreensdo da complexidade do fendmeno do Turismo, a
dinamicidade e a variedade de situacdes locais que influenciam
singularmente o espaco turistico. Para Ivars (2001), os estudos
classificatérios servem para identificar o0s critérios elencados
individualmente pelo pesquisador como modo de informar quais sado 0s
elementos que interferem na estrutura e funcionamento e explicam, em
certa medida, a organizacdo territorial dos espacgos turisticos e suas
implicacbes globais e setoriais. S&o critérios, segundo ele, os abaixo
listados no quadro 1:

Quadro 1- Quadro-sintese dos critérios para analise do espaco turistico

Condicdes geograficas e estrutura pré-turistica

Localizacdo geogréfica

Tipo de “entorno turistico”: litoral, urbano, rural ou natural
Caracteristicas do meio fisico-ecolégico

Acessibilidade

Estruturas territoriais pré-turisticas:

-Variaveis territoriais: distribuicdo dos assentamentos urbanos, usos do
solo, fun¢des urbanas.

-Variaveis sociodemograficas: volume e estrutura da populagéo,
tendéncias regressivas e progressivas, ...

-Variaveis econémicas: rentabilidade dos setores tradicionais, relacdes
intersetoriais, ...

Processo de desenvolvimento turistico

Contexto econémico e sociopolitico das distintas fases do processo de
desenvolvimento

Estratégias de intervencdo de agentes publicos e privados: procedéncia
da inversao, titularidade das empresas turisticas, ...

Carater espontaneo ou planejado

Determinagéo da fase atual de desenvolvimento de acordo com a teoria
do ciclo de vida da &rea turistica

Modelo turistico resultante da associacdo recursos — estruturas
produtivas — demandas

Tipo de recursos turisticos atuais e potenciais
Volume, segmentacéo e distribuicdo temporal da demanda

Volume, tipologia, nivel de especializacdo e distribuicdo territorial da
oferta
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Niveis de integracdao territorial, econémica e turistica

Carater fechado (enclavado) ou integrado do espaco turistico na estrutura
territorial

Relacdes intersetoriais do Turismo com outras atividades econdmicas
Procedéncia dos fluxos turisticos: internacionais, nacionais ou regionais
Grau de penetracdo das empresas turisticas exégenas

Marco institucional e sistema de atores

Distribuicdo das competéncias e organizacao administrativa do Turismo
Filosofia, planos e programas de atuacdo publica

Estratégias dos agentes operantes no espaco turistico

Iniciativas de colaboragéo e cooperacao entre os atores

Imagem

Atributos da imagem do espaco turistico
Imagem arquetipica, projetada e percebida

Consequéncias do desenvolvimento turistico

Efeitos econdmicos, sociais, culturais e ambientais

Fonte: traduzido de Ivars (2001)

Tais critérios, segundo Ivars (2001), foram retirados das propostas
tipolégicas de espacos turisticos de diversos autores e servem como base
para um exercicio tedrico de analise da implantacéao territorial do Turismo,
bem como de suas formas e fungbes espaciais, considerando o espaco
turistico como uma realidade complexa que resulta do processo de
desenvolvimento turistico sobre uma estrutura territorial e econdmica que
se modifica, em menor ou maior grau, pela capacidade estruturante do
Turismo.

E importante destacar que esse tipo de conhecimento produzido ainda
tem um forte apelo dentro da “Geografia do turismo” com a continuagao de
analises que buscam compreender as dindmicas de implantacdo espacial
do Turismo e sua aplicabilidade para o planejamento/organizacéo
territorial, levando em consideracdo os fluxos, graus de desenvolvimento
turistico, campanhas de imagem e circunstancias politicas; sdo modelos e
teorias explicativas variadas que convergem com a demanda do setor
publico e privado por planos e programas que contemplem o ordenamento
e/ou reordenamento territorial do Turismo. Nesses casos das pesquisas
mais recentes®, o espaco turistico € sempre pensado nos termos de sua

5 Nesse caso, se caracterizam como estudos geograficos do periodo da pluralidade que se
dispersam em estudos de caso e tematicas especificas, com recortes temporais e espaciais
desconectados de uma compreensao histérica e evolutiva. Assim como no caso das pesquisas
neopositivistas, que sdo favoraveis a manutencdo do status quo e da dinamica mercadologica,
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operacionalidade para o planejamento e organizacdo da “atividade”, no
equilibrio dos impactos sociais, ambientais, politicos e econdmicos; e na
utilizacdo de elementos de interpretacdo e valorizacdo de fatos historicos
para formatacéo do “produto” turistico.

Vende-se a ideia do papel chave da Geografia na formulacdo de
politicas publicas e instrumentos de gestdo para o desenvolvimento do
Turismo num conjunto de 6rgaos governamentais, especialmente quando
se verifica a necessidade de estudos aplicados a demanda, oferta,
negocios e organizacao territorial em interconexdo com outras areas de
conhecimento (Sociologia, Psicologia, Marketing, Economia, etc.) e com o
entendimento das diferentes escalas. Em contraponto, recorda-se de
Santos (2014), ao afirmar que o planejamento tem sido um instrumento
indispensavel a manutencdo e ao agravamento do atraso dos paises
pobres, assim como ao agravamento ou a exacerbacdo de disparidades
sociais.

Na esteira de aplicacdo dos conhecimentos geograficos, questionam-se
concepcodes defendidas pelo Ministério do Turismo brasileiro de “destino ou
polo indutor” de 2008 a 2015° que tomam algumas cidades e/ou regides
turisticas nacionais como indutoras para o desenvolvimento do Turismo,
sendo este um principio organizador de parte das ac¢fes/investimentos
deste 6rgéao, que se estabelecem a partir da hierarquizagao do “potencial
indutor” das localidades. Este é definido em face do fluxo ja estabelecido,
dos recursos e infraestruturas disponibilizados (incentivos locacionais), e
das relacdes/interagcbes mutuas com as outras cidades mais proximas
devido a existéncia de meios de comunicacao/informacdo e transporte
(num esquema tradicional centro/periferia). Contudo, tais ideias ficam
perdidas diante das transformacdes do mundo e do estabelecimento de
uma nova hierarquia urbana. Sdo modificacées que se consolidam a partir
de trocas mais intensas com areas distantes, sem intermediacao regional
e/ou nacional (local e global), e de uma organizacdo espacial em rede, que
compreende um grau de complexidade maior de relagdes, fluxos, atores,
informagbes e que quebra com o esquema militar e piramidal das
interacOes tradicionais e negam os modelos ideais e generalistas.

Quanto aos limites dos estudos neopositivistas, em resumo, percebe-se
que reduzem o papel do homem e o significado do processo historico na
compreensao e explicacdo da dindmica do Turismo a niveis inaceitaveis,
além de se comprometerem com a producdo de conhecimentos
consumiveis pelo mercado e por gestores publicos. E ainda faltam
responder as questdes fundamentais a qualquer estudo sistematico a
respeito da organizacdo do espaco turistico, em analogia aos problemas
fundamentais do espaco geografico colocados por Santos (2014), que séo:

apesar de denunciarem ou criticarem as contradi¢cdes do processo, buscam acentuar a importancia
do Turismo como Unica solugdo para determinadas regides ou localidades.

6 Cita-se como exemplo dessas politicas a dos 65 Destinos Indutores do Desenvolvimento Turistico
Regional proposta pelo Ministério do Turismo, que buscava incentivar a dinAmica econémica do
territério por meio do turismo. Os destinos indutores sédo aqueles que possuem infraestrutura basica
e turistica além de atrativos qualificados e capazes de atrair e/ou distribuir significativo nimero de
turistas para seu entorno.
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(1) Por que cada coisa esta situada num determinado local em vez de em
outro qualquer? (2) Em que medida os diferentes elementos de uma dada
organizacdo espacial podem vir a variar em sua distribuicdo e (3) Por que
uma inovacao aparece em um dado local e ndo em outro? (SANTOS, 2014,
p. 56).

Como avancos, entende-se que foram importantes por inserir a
preocupacdo com teoria e método nas elaboracfes dessa subarea, bem
como o cuidado com a coleta de dados e andlises, ou seja, dedicaram-se
a trabalhar uma parte importante do processo cientifico de reduzir e de
encontrar qualidades comuns para construir conceitos e teorias, mas
negligenciando a necessidade de retornar seus achados ou modelos a
realidade. Também foram listados por Pimentel e Castrogiovanni (2015),
como conquistas significativas:

O conhecimento da hierarquia espacial dos fluxos de visitantes e de
capitais; o comportamento da distribuicAo desses fluxos e suas
deformidades frente as leis de distancia espacial; as relagdes de [nao]
reciprocidade das intera¢fes turisticas, e 0 que contribuem em uma
[inter] dependéncia dos subespacos envolvidos; a constatacdes de
recorréncias e a proposicdo de modelos tedricos sobre a expanséo de
uma urbanizacdo turistica, bem como possibilidades de seu
zoneamento; as implicagbes do desenvolvimento do turismo para a
vinculagdo dos subespacos ao meio-técnico-cientifico-informacional,
além de fenbmenos espaciais de segregacéo, integracdo e competicdo
em diferentes lugares denotados como turisticos. (PIMENTEL;
CASTROGIOVANNI, 2015, p. 445).

Quanto aos estudos criticos, com base no método materialismo historico
e dialético, e a intencéo de passar do nivel da aparéncia para o da esséncia,
tem-se como pressupostos tedricos a apreensao do processo historico e
das determinacdes sociais na elaboracdo de teorias explicativas da
realidade, bem como a contestacédo da ordem estabelecida pelo capital e
guestionamento do status quo. Dessa maneira, afirma as contradi¢des,
conflitos e determinacdes sociais da paisagem comandadas pelas relacdes
de produgcdo que se estabelecem entre os homens a cada momento
historico e investiga as estruturas condicionantes do modo de producao
capitalista e o processo de acumulacéo do capital. Entende-se que refletir
significa desempenhar propriamente a funcado cientifica tedrico-critica de
compreender o mundo humano e social.

Traduz-se em termos geograficos que o espaco néo deve ser concebido
como algo externo, pois 0 espaco € uma materialidade social produzida
pelo homem através do trabalho, ou seja, 0 espa¢co desempenha um papel
em relacdo a sociedade. Desenvolve-se uma critica que surge de uma
consciéncia do metabolismo das a¢cdes humanas e do modo de existéncia
do homem na teoria espacial, com diferentes profundidades e variacdes
tedricas, num contexto plural de tendéncias, mas que de um modo geral,
conduziu-as a andlises que pensam a realidade material e a ordem em prol
da transformacéao social.
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Reflete-se o0 espaco em sua estrutura e dinamica, contudo, o social é o
que marca a diferenca de entendimento em relagdo aos estudos
neopositivistas, sendo este espaco historicamente determinado e condi¢cao
de existéncia do proprio homem, relacionado ao grau de desenvolvimento
da sociedade, a formacdo social, ao modo de producédo, as forcas
produtivas, as relagdes de producéo e cultura. Nesse contexto, 0 espaco é
compreendido como condi¢do, meio e produto da reproducéo social que &
revelado enquanto produto social e como condi¢ao para as transformacdes
sociais, politicas e econémicas se materializarem no decorrer da histéria.
De acordo com Carlos (2011), a perspectiva historica do espaco aparece
em seu movimento de producéo e reproducéo enquanto materializacdo das
relacdes sociais.

O capital que € compreendido como uma das categorias determinantes
da producéo, reproducdo e consumo do espaco, logo se torna o pilar
fundamental para se tecer as andlises criticas do Turismo que evidenciam
a predominancia dos ditames econdmicos e mercadologicos do fendmeno
numa dinamica de reproducao/producdo e consumo espacial em termos
negativos. Para esses estudos, o espaco turistico € um bem de consumo
apropriado pela pratica turistica em favor da acumulacéo do capital, o que
conduz a assimilacdo do fenébmeno do Turismo como um produto gerador
de problemas, homogeneizador de culturas, fetichizador de lugares:

Em sintese: o espaco do/ou para o turismo constitui uma mercadoria
complexa, pois ele mesmo é uma mercadoria. Trata-se da natureza,
ou da producéo social, incorporada em outra mercadoria, mas como
parte do mesmo consumo/producéo/do espaco. (RODRIGUES, 1996,
p. 56)

Interessa a essas investigagdes criticas: denunciar o papel do Turismo
no processo de acumulacao capitalista e na supressao dos direitos relativos
ao espaco das populacdes; demonstrar a estreita vinculacdo entre o
processo de expansao espacial do Turismo e o processo de acumulacao
capitalista; investigar os impactos das representacdes simbdlicas no
processo de producdo/reproducdo e consumo do espacgo turistico;
conhecer os agentes que atuam e como atuam, junto a producéo do espaco
turistico; desvelar as dindmicas de producéo/destruicao/reproducdo dos
espacos turisticos; criticar a atuacdo do Estado no processo de
transformacdo e apropriagcdo espacial, analisar a degradacdo ambiental
pelo uso indevido do solo, a poluicédo, etc. Ou seja, formam um conjunto
amplo e variado de pesquisas (de propostas teoricas e de atuacao politica)
gue se volta para 0 modo como o espaco turistico € produzido/reproduzido
ao ser (re) modelado e/ou (re) construido ao sabor das necessidades do
mercado e estranhos aos interesses comunitarios, assim como ele é
visitado e consumido por turistas que desconsideram as relacdes
socioespaciais do local.

As inovacdes da perspectiva critica inauguram tematicas a respeito dos
conflitos e interesses no uso do espaco turistico, as contradicbes do
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desenvolvimento turistico, da segregacao espacial, do papel das cidades,
da cultura, apropriacdo das praticas de lazer como mercadoria,
socializacbes de consumo promovidas pelo Turismo, 0 comportamento
alienado do turista, os ndo lugares, os impactos socioculturais, entre outros;
gue em certa medida, acompanharam as evolucgdes politicas e econdmicas
do mundo, além dos debates contrarios a existéncia de uma ciéncia neutra,
alheia e distante da realidade.

Por outro lado, se manteve em alta as discussdes acerca do espaco
turistico e seus agentes transformadores (como campo de forcas dos
agentes), seu processo de turistificacao (incorporagédo da funcéo turistica
nos espacos), sua logica de crescimento e expansdo, 0S impactos
ambientais e etc. No entanto, com novas lentes que permitem captar o
movimento da sociedade e do espaco — oriundas do materialismo histérico
e dialético — para denunciar e alertar sobre a necessidade de subverséo da
ordem do capital; sdo pesquisas que orbitam em torno das perspectivas
econdmicas, politicas e ambientais. Como exemplo dessas continuidades
e para além do destaque dado ao reconhecimento da logica capitalista do
Turismo, destacam-se as investigacdes em torno das politicas publicas e a
participacdo da Geografia, opostas a defesa positiva de antes, chamam
atencao para: a interferéncia do Estado no processo, para 0s impactos
gerados por estas, as relacdes de poder e a exclusdo do conhecimento
espacial. O mesmo se aplica aos estudos de cunho ambiental que alertam
para a apropriacdo indevida dos recursos naturais pela atividade turistica
e, em alguns casos, a destruicdo destes, também busca indicar a
necessidade de monitoramento constante das areas ambientais via
instrumentos geograficos de geoprocessamento, entre outros.

No trato do espaco turistico, os estudos criticos abandonam o fetiche
espacial neopositivista, idealizado e em descompasso com a realidade, e
com ele a centralidade do debate em torno do espaco turistico, priorizam-
se propostas que ampliam o foco para o Turismo em si, mas que se acople
a compreensdo da sociedade e seu reflexo na estrutura e dinamica
espacial. Assim, a abertura epistemoldgica para outras areas, que foi
condicdo necessaria para a Geografia desenvolver a perspectiva social do
espaco, chega a “Geografia do turismo” trazendo novos conhecimentos e
pautas que vao ampliar o entendimento da questdo espacial e
consequentemente, de seu escopo para além do espaco turistico.

Reconhecem-se 0s possiveis avangos alcancados pelos estudos
criticos, restritos a perspectiva espacial turistica, em determinadas
afirmacdes/condi¢cdes/achados que representam evolugcdes no modo de
apreender o Turismo e que incitam a novas investigacées. Em resumo,
alguns desses enunciados sao:

- 0 Turismo promove mudancas e alteragcdes no espaco, nas relagoes
sociais e de trabalho.

- 0S espacos turisticos sdo construidos ou concebidos a partir de
imagens turisticas socialmente construidas e arquétipos simbdlicos
globalizados.
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- 0 Estado tem papel ativo e decisivo na conformacdo dos espacos
turisticos as reivindicacdes capitalistas e dos promotores territoriais do
Turismo.

- existem aspectos politicos, culturais, ideolégicos e econdmicos que
devem ser considerados no planejamento politico dos espacos turisticos
gue tendem a ignorar a importancia da comunidade receptora.

- 0 Turismo contraditoriamente € devorador das paisagens que
consome, OuU seja, 0 seu uso leva a destruicdo quando néo fiscalizado e
gerido.

- sd80 ao menos trés porcdes do espaco a ser analisadas: os polos
emissores, 0s espacos de deslocamento e 0s nucleos receptores de
turistas que ndo podem ser compreendidos separadamente e estdo em
interacao reciprocas.

- turista e anfitrido fazem uso do espac¢o de maneiras distintas e opostas.
- 0 Turismo promove territorializacéo e desterritorializacao.

- 0S recursos naturais dos espacos turisticos sao utilizados
indiscriminadamente, seja para reforcar uma imagem ou para atrair
determinados publicos.

- 0S comportamentos e modos de apropriacdo dos lugares turisticos séo
alienantes e alienados.

- 0S espacos turisticos sdo criados para controlar e delimitar a
experiéncia turistica em submisséo a légica do trabalho.

- existem componentes abstratos do espaco turistico: a fluidez do capital
financeiro e a identidade imagética produzida pela midia.

- a mobilidade acentuada é fruto da sociedade de consumo.

Quanto aos limites dos estudos criticos, destaca-se a énfase dada as
determinacdes sociais — ou seja, “as verdadeiras determinagdes” que estao
por trds do desenvolvimento do Turismo e de sua questdo espacial,
permeadas por relacdes de classe, conflitos de interesses, valores sociais
e culturais estruturante da sociedade — que levam ao determinismo
economicista do Turismo, no qual se enfatiza apenas sua condi¢cao de
produto alienante e/ou de consumo alienado, que se sobrepde a liberdade
e a singularidade individual, ignorando a existéncia de metodologias
apropriadas a serem aplicadas para que se possa de fato chegar a tais
afirmacoes.

Decorre disso a perda do caminho de volta a aparéncia, mesmo quando
se analisam somente os termos materialistas dessas pesquisas, ndo sendo
possivel perceber o visivel, a variedade das formas, da heterogeneidade
do espaco “com uma enorme diversidade qualitativa sobre a superficie da
terra, quanto a ragas, culturas, credos, niveis de vida, etc.”. (SANTOS, p.40,
1996), que acaba por condicionar a compreensao dos espac¢os do Turismo
de forma determinista e reducionista — como um locus de reprodugéo do
capital e sua estrutura explicada a partir das dinamicas econdémicas de
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valorizacdo da terra e de diferenciacdo espacial. E devido a diversidade
humana e, por consequéncia, espacial, que se devia supor que o modo de
fazer/praticar Turismo e lazer também se difere, assim como variam as
relacbes e marcas deixadas no espaco. Como reverso da medalha
relembra-se a colocacdo de Santos (1979) acerca da necessidade de uma
ética heroica na Geografia:

Esta ética nos permitird reconhecer o espaco como reino de todos os
homens e ndo como o campo de exercicio do capitalismo. Isto significa
gue se deve estar preocupado, com 0 espacgo social, 0 espaco de
todos, e ndo com o espaco de empresas, 0 espaco de alguns,
erroneamente chamado de “espago econdmico” (SANTOS,1979,
p.34).

Produzem-se estudos, por exemplo, que conseguem captar
teoricamente o movimento do social provocado pelo Turismo, que sao
politicamente engajados — em termos coletivos do homem como sociedade
€ em muitos casos, como seres passivos, explorados e excluidos — mas
Nao se consegue resolver ou encontrar respostas do rebatimento disso tudo
no espaco, tomam como suficiente a explicacdo negligente que afirma
somente que todo processo social acontece no espaco. E nesse sentido
gue Pimentel e Castrogiovanni (2015) discorrem acerca das limitacdes das
pesquisas criticas, por deixarem de lado questionamentos importantes
guanto: ao argumento de escapismo diante do aumento do numero de
viagens de aposentados; de situacdes de risco e desconforto assumidas
por determinados turistas; da compreensao do por que se escapa para
determinados locais e situacbes e nao para outras? Além de
negligenciarem o fato de que os fluxos acontecem em sua maioria entre
locais urbanizados, de néo investigarem as razées da mobilidade turistica
pos-moderna ser tdo proeminente e do papel que o Turismo exerce na
constituicdo das subjetividades dos viajantes. Para eles, também, em outra
medida, a critica e reducdo do Turismo a um fenémeno de consumo denota
certo elitismo apoiado na tradicional divisdo entre visitante e turista’.

Em resumo, a apreensdo parcial e limitada se externa numa
compreensao norteada por uma légica de producao/reproducdo e consumo
do espaco, onde os sujeitos sdo consumidores, produtores do capital e/ou
seres explorados por este, o que é insuficiente para desvelar a realidade
por tras dos deslocamentos humanos com fins de lazer. A esse respeito,
Knafou (1996) concorda e renega as formas limitadas de apreender o
Turismo, sempre restritas a realidade do mercado ou como produto de
consumo:

7 Baseado nessa concepcao, os turistas sdo sujeitos alienados que exploram a degradacéo cultural
de um povo e pouco se conectam com a comunidade receptora, manifestam atitudes
desrespeitosas, degradam o meio ambiente e tomam parte do processo de consumo inconsciente
dos lugares, conforme as ideias apresentadas por Turn e Ash, num livro classico do Turismo, A
Horda Dourada. Nesse sentido, 0s visitantes representam o oposto dos turistas.
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Existe, enfim, uma outra razdo, diferente, de producdo de ideias
prontas a propdsito do turismo: ela resulta da situagdo comum, de
dominio da pesquisa no campo do turismo, por interesses econdmicos
gue concorrem para ver neste fendmeno somente sua face mercante
e governada pela empresa turistica (viajeiras, operadores de turismo,
transportadora, hoteleiros, donos de restaurantes etc.) [...] Certos
estudos sobre o turismo chegam mesmo a ignorar completamente os
turistas e suas praticas (KNAFOU,1996, p. 69).

Para Hiernaux (1996), o problema dessas analises é justamente porque
se baseiam em argumentacfes do mundo da producdo e reproducao
capitalista e por negarem o entendimento do Turismo como algo
pertencente a logica do 6cio e do lazer, sendo que:

Es a través del desplazamiento espacial que el turismo permite
desarollar practicas sociales distintas, aceptadas o no en las normas
de comportamento del mundo del trabajo. El espacio distinto donde se
ejerce las practicas, no es un subespacio del espacio del trabajo, es
una realidade compleja, de creciente relevancia, que obliga a razonar
no soélo en términos de légica de trabajo sino de légica de ocio
(HIERNAUX, 1996, p. 42,).

Por fim, acredita-se que o poder da critica ndo esta somente na corroséao
e desconstrucao, e sim no potencial de tornar-se estimulo, mesmo que falte
em grande parte destes estudos, “de um entendimento complexo sobre
uma pratica social que se dissemina de formas diferenciadas, a partir de
subjetividades infinitamente diversas e de vivéncias multiplas dos sujeitos
que as praticam, em um mundo que se globaliza” (MOESCH, 2004).

Chegando ao periodo da pluralidade dos estudos da “Geografia do
turismo”, num contexto de crise paradigmatica das ciéncias em geral,
verifica-se a consolidacdo de uma producdo bastante extensa e variada,
sem comungar de regras iguais e/ou de preceitos especificos que possam
ser aplicados na formacéo dos conceitos do espago. Antes se apoia numa
relativizacdo do rigor cientifico, que segundo Japiassu (2002), se torna
alternativo diante da descoberta de que existem proposi¢cdes que nao se
podem refutar nem demonstrar, por isso o0s resultados sdo apenas
aspiragdes probabilisticas aproximadas, ja que a formulacéo de leis obriga
a separacdes sempre provisorias e superficiais; e assume-se de vez a
abertura para novas areas do conhecimento e a diversidade no seio da
ciencia geografica que coloca sob outra perspectiva o0 par
unidade/diversidade diante da realidade multifacetada do presente.

Assim, obtém-se producbes que sao resultados de uma pluralidade de
condicdes e de diversas orientagfes tedrico-metodologicas que dificultam
o estabelecimento de uma linha Unica de pensamento que traduza o
espaco turistico e a questéo espacial em termos de uma base tedrica, dada
a miriade de conhecimentos dispersos desse subcampo. De um modo
geral, destaca-se a continuidade do esforco de se perceber a importancia
do social na teoria espacial e o crescimento da influéncia da corrente
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fenomenoldgica como método.

Quanto a evolucdo nos estudos do espago turistico, surgem
investigacdes que buscam conjugar a concepcéao social-materialista com a
perspectiva simbdlico-subjetiva do fenébmeno, relativas a insercdo da
abordagem fenomenoldgica nos estudos do Turismo, que déo énfase ao
ponto de vista dos turistas e a dimensdo do espaco como multiplo, vivido,
fluido e campo de experimentacdo. Percebe-se, nesse contexto, o
apontamento para outras concepcoes de Turismo que o reconhecem como
um modo de leitura do mundo e dos espacos (PIMENTEL;
CASTROGIOVANNI, 2015) ou que o utliza para a constituicdo das
subjetividades dos sujeitos e espacialidades, conforme identifica Hiernaux
(2006), nos estudos del giro cultural. Assim, de maneira diferente, as
analises recaem sob os atores e os diferentes arranjos espaciais, as logicas
de uso e de significacdo dos espacos pelas préticas turisticas. Apesar de
nado se constituirem como maioria e de nem possuirem um volume
consideravel, elas expressam a metamorfose que a analise geografica do
Turismo vem passando.

No ambito das pesquisas internacionais, verifica-se com clareza um
movimento em busca de uma ampliacdo dos estudos espaciais pertinentes
ao Turismo, sendo construido a partir de diferentes propostas que vém dos
estudos da mobilidade, da apreensdo do corpo e de sua performance no
espaco, da percepcdo do espaco vivido e também, da conjuncdo de
conhecimentos com outras areas, numa diversidade teorica fértil em
possibilidades de pesquisa, fazem parte disso Lofgren (2006), Lozato-
Giortant (2002), Lussault (2007), entre outros. Percebe-se que essas novas
pesquisas tentam superar a visdo de espaco turistico centrada nos
negécios e nas transformacdes negativas que dele decorrem, buscando
entender a condicao de turista, vivida por qualquer individuo e a dinamica
espacial em sua complexidade atual; o que de fato representa uma
ampliacdo do entendimento espacial como tendéncia iniciada nos estudos
criticos.

No contexto da diversidade e da necessidade de se repensar os pilares
epistemoldgicos e ontolégicos, pode-se dizer que essa “Geografia do
turismo” tenta rever seus principais achados e pontos debatidos que
contemplam o significado das praticas turisticas, as relagdes socioculturais
que interferem na producdo/reproducdo dos lugares turisticos, a atual
dindmica das cidades e a velocidade dos eventos que incidem no
comportamento da sociedade e no modo de fazer Turismo. E nessa onda,
relativiza-se, por exemplo, o desempenho dos turistas ao vivenciar a
experiéncia turistica, a partir de seu potencial para a reconfiguracéo do eu
e de renegociacdo da identidade; colocam-se em cheque as ideias
cristalizadas quanto a passividade e baixa empatia dos turistas para com
os locais, entre outras concepc¢des incoerentes com as novas demandas
em torno do Turismo.

Para Pimentel e Castrogiovanni (2015) é nitido que houve uma mudanca
na forma de apreender 0 espaco turistico: antes se tentava compreender
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as interacdes espaciais provocadas pelo Turismo, buscando na distribuicao
dos fluxos e equipamentos a ldgica espacial do fenémeno; depois, com
uma concepc¢ao social do espaco, passou a ser entendido como espaco
visitado, organizado e consumido; e chegando por fim, & concepcao atual
do espaco turistico, entendido em seus termos simbdlicos e ligados a
compreensao do cotidiano numa trama relacional que leva em
consideracao a experiéncia por parte dos atores e das diferencas em seus
arranjos.

E claro que existem avancos e tentativas de desvinculacéo das ideias
positivistas limitadoras, mas para Hiernaux (2006), entretanto, o tratamento
dado a questdo espacial se coloca nos seguintes termos:

Todo parece indicar que el espacio acaba siendo um simple referente
de localizaciéon o, em mejor de los casos, um entorno que soporta o
contiene las atividades turisticas. Em este sentido, la mayor parte de
los trabajos no proponen un andlisis particular del espacio sino que
suelen describir el comportamento de algunas dimensiones del turismo
(poblacion, actividad econdmica, actividad hotelera...) em um espacio
determinado. Se esta entonces frente a uma geografia corogréafica
tradicional, mas que frente a um andlisis geogréfico mas riguroso, y
menos aun se puede considerar como uma reflexién sobre el sentido
mismo de este espacio turistico (HIERNAUX, 2006, p. 413).

Por isso, ainda ndo é possivel afirmar a existéncia de pesquisas
centradas nesses novos olhares da Geografia para o Turismo. E o caso
das pesquisas brasileiras que ainda ndo se aproximaram desses
direcionamentos inovadores e poucos autores, como Rodrigues (1996),
Pimentel e Castrogiovanni (2015), Martoni (2014), Castro (2006), Albach
(2010), entre outros, enveredam-se em reflexdes tedricas acerca do espaco
turistico em suas analises.

Assim, no geral, observam-se aproximacodes restritas a estudos de casos
singulares que comprometem a elaboragéo de generaliza¢des e/ou diluidas
em tematicas que sdo mais comumente associadas a aproximacao da
Geografia com o tema, exploradas ao longo das ultimas duas décadas (pelo
menos desde o estabelecimento dos estudos criticos) — politicas publicas,
meio ambiente, impactos socioespaciais, organizacao espacial do Turismo,
dindmicas territoriais, uso do patriménio cultural, etc. Também se da a
fragmentacao do debate espacial nas categorias territorio, paisagem, lugar
e regiao ou nos termos qualificadores do espaco, urbano e rural, e nos tipos
e caracteristicas do Turismo — sol e praia, lazer, sustentabilidade; mas que
sera devidamente explorado posteriormente.

Em comprovagdo as constatacdes acerca da producdo brasileira,
Maranhéo (2017) afirma em sua tese® que o conceito de espaco geografico

8 Maranh&o (2017) realizou uma andlise teérico-metodoldgica e conceitual de teses e dissertagbes de
Mestrado defendidas no ambito dos programas brasileiros de poOs-graduagdo stricto sensu em
Geografia voltados para a investigacéo do Turismo, no periodo de 1987 a 2015.
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aparece em 85% das pesquisas brasileiras desenvolvidas no ambito dos
programas de poés-graduacdo e é utilizado implicitamente e de forma
fragmentada, a fim de corroborar as problematizacdes propostas; tambéem
se encontra presente a compreensdo da teoria do espago como uma
possibilidade de leitura coerente de espaco geografico em toda sua
amplitude, dentre a grande variacdo tematica que existe; e ainda,
associado ao conceito de paisagem como resultado da unido sociedade e
paisagem.

Por fim, do caminho trilhado em torno do espaco turistico e da questao
espacial, pouco se pode afirmar com clareza devido ao timido crescimento
desses estudos inovadores, somente que tende a valer-se do aporte de
outras areas, dos questionamentos aprofundados quanto a conceitos e
fundamentos, da compreensdo do individuo como parte intrinseca do
processo turistico, da conexdo das experiéncias e formacdo das
identidades, da dinamica de percepcao espacial, enfim, das relacdes entre
a subjetividade humana e materialidade espacial do processo turistico.

3 Consideracdes finais

Tendo como ponto de partida a critica aos limites impostos pelo espaco
turistico e/ou pela questédo espacial do Turismo nos estudos da intitulada
“Geografia do turismo”, entende-se que esse problema tem como base dois
pontos.

Em primeiro, existe a ignorancia quanto ao que € produzido pelo Turismo
e a desconsideracdo deste como campo do conhecimento, que leva a
distor¢des incorrigiveis mesmo com uma apreensdo espacial teoricamente
adequada.

Para alguns autores da “Geografia do turismo”, o reconhecimento do
Turismo como area de conhecimento é duvidoso porgue ndo enxerga seu
progresso, visto que para eles o Turismo somente engloba as pré-
concepcdes do senso comum em seu discurso. Realmente ndo é facil
determinar o lugar do Turismo, sendo dificil escapar das controvérsias
politicas e ideoldgicas, bem como das diversas modas intelectuais que o
rondam; entretanto, a Geografia também ndo esta a salvo desses e de
outros problemas, especialmente quando se tem em perspectiva um
desenvolvimento recente capaz de assegurar seus fundamentos
epistemoldgicos. E nas duas areas nao se aplicam por completo o
rompimento com outros sistemas de representacao, pois o reconhecimento
do ponto de vista do homem néo carrega a ideia de transgresséao, de algo
novo ou de uma descoberta, isso foi sendo desenvolvido de maneira
continua e acumulativamente.

A divergéncia entre “Geografia do turismo” e Turismo ndo se reduz a
diferencas quanto ao modo de conceber o objeto de suas investigagdes, a
essa subarea falta a interrogacdo quanto a posicdo do sujeito no saber
construido por ela. O que leva ao segundo ponto da critica a “Geografia do
turismo”, o desvelamento do espaco de forma desvirtuada que limita a
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complexidade inerente a teméatica, demandando um cuidadoso trabalho de
elaboracao argumentativa a ser apresentado em detalhes.

O problema identificado é a dificuldade de aplicar os construtos
tedricos da teoria espacial na causa espacial do Turismo no que se refere
ao social, sempre apreendido parcialmente e quase nunca relacionado ao
sujeito/individuo turistico. Para amparar tal argumentacdo € necessario
contextualizar a evolucdo do pensamento geografico quanto ao
entendimento espacial para apresentar 0s descompassos e/ou
desarticulagbes com o que é produzido pela intitulada “Geografia do
turismo”, indicando as insuficiéncias dessa abordagem nestes estudos.

Ainda existe toda uma dificuldade para compreender e analisar a
guestao espacial proposta pela Geografia por conta da amplitude de seu
significado e inimeras duvidas que perpassam diversos outros estudiosos
acerca do tema. Nao obstante, existe uma auséncia de reflexdes que
expliguem o homem nos estudos geograficos do Turismo®, que o afirme
como ponto fundamental para a concretizagcdo da sintese renovadora,
embasada nas dindmicas sociais e constituida por um pensamento critico
que seja capaz de integrar esséncia e existéncia, teoria e pratica, racional
e irracional nos estudos da area. O homem, antes separado ou visto em
suarelacao a natureza, passa a ser entendido como ser social que participa
e/ou compde o proprio movimento da vida/natureza, e é nessa esteira que
a Geografia tenta reconstruir a integragdo homem/natureza, ja que por um
longo periodo esteve enraizada no positivismo e se deslocou da sociedade
ao alienar seus proprios fundamentos sociais.

Por isso, a dificuldade em aplicar o entendimento da natureza social do
espaco nos estudos do Turismo impede gque se concretize a proposta de
andlise espacial deste fendbmeno. Contempla o papel do homem numa
perspectiva dualista da relacdo homem-natureza em que suas acdes e
participacdes ndo sao suficientemente colocadas na questao espacial, se
ignora aspectos subijetivos, por exemplo, acerca das motivacdes e efeitos
da experiéncia turistica no dia a dia das pessoas e/ou na constru¢do das
identidades individuais e rela¢des sociais.

Seriam bem-vindas, para um inicio de caminhada, as pesquisas que
buscam conhecer as diferentes nuances do papel do turista, do
empreendedor e da comunidade receptora que se envolvem num
movimento dialético de troca; entender por que a mobilidade se
complexifica para além da necessidade de sobrevivéncia humana;
abandonar o entendimento do turista como ser alienado e sem lhe ressaltar
a passividade e/ou neutralidade; enfim, perguntas que ultrapassam o
onde? O como? E quais os efeitos espaciais do Turismo? Mas que incluem
em definitivo a concepcdo da esséncia e da existéncia humana. Que o
homem n&o seja reconhecido como “elemento significativo” do processo,
por ser um mero consumidor a ser agradado ou um dado do “destino

9 De acordo com Japiassu (p. 132, 2002), nas Ciéncias Humanas, o homem tornou-se um grande
ausente, na medida em que somos mestres e possuidores da natureza, nos tornamos cada vez mais
intervencionistas e acabamos por instituir a rejeicdo do sujeito.
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receptor” e dos fluxos turisticos; é necessario refletir a situagcdo humana
dessa pratica social, de forma mais ampla.

O sujeito turistico se trata de um individuo que se inscreve numa
multiddo, num contexto histérico, num meio social e linguistico e que &,
contraditoriamente e simultaneamente, trabalhador e cidad&o, consumidor
e produtor, filho e pai, personagem objetivado e subjetivado que assume o
estatuto de passividade atribuido e coagido pela sociedade e o papel de
sujeito, dono da decisdo e responsabilidade que Ihe imputa a vida
democratica, Nesse contexto, a Geografia ndo pode validar por meio de
seus estudos a incapacidade de o homem ser ele mesmo, reificando a
perda da liberdade, a alienacéo.

Resultado emblemético do conhecimento produzido pelo desvelamento
do espaco geografico e turistico atrelado a praxis historica, a organizacao
social e a estrutura cultural, o discurso critico que denuncia as contradi¢cdes
do fendmeno do Turismo, na verdade tem o tom que lhe é possivel, visto
que a dificuldade da Geografia em refletir o homem por sua tradicdo nos
estudos do meio fisico tende a captar a sociedade nos termos de um fluxo
social e das minorias; assim vé o Turismo como uma atividade de elite e
das classes privilegiadas.

Em outros casos, a pesquisa cientifica se esconde por detras de uma
pretensa objetividade, utilizando mecanismos que asseguram e legitimam
a manutencao da ordem estabelecida pela ideologia dominante; o exemplo
fica por conta de estudos da vertente denominada de “Geoturismo”, assim
como dos que se enquadram como Geografia aplicada ao Turismo, por ser
contentarem em elaborar pesquisas restritas técnica e rigorosamente
construidas que ocultam dogmas inconfessados e uma ideologia mais ou
menos tecnocientocratica. Assim, ao invés de colaborar para a libertacdo
das amarras, aprofunda o estado de servidao para com o Poder.

Ha uma desatualizagdo da “Geografia do turismo” diante das
metamorfoses do Turismo que se articulam cientificamente num contexto
macro de transformacgdes paradigmaticas, das fragmentacdes indevidas e
equivaléncias irrefletidas, assim como pela diversidade de propostas que
nao contemplam a subjetividade e 0 sujeito no processo turistico de
producdo/reproducdo do espaco. Para o estabelecimento de uma
compreensao geografica transformadora, se impde a esses estudos um
constante caminhar tedrico-metodolégico fundamental ao reconhecimento
da realidade espacial, como intermediaria da relagdo sociedade/natureza,
integrada a outras compreensdes cientificas em busca dos elos que faltam
e dos registros incompletos e vazios.

Diante do chamado da atualizacao, seria injusto nao citar o trabalho de
pesquisas Huy (2009) que buscam desconstruir a ideia tradicional acerca
da espacialidade turistica, ou seja, daquela que envolve o deslocamento
de um ponto priméario até um destino, e consequentemente, coloca em
oposicao o espaco do cotidiano e o espaco da prética turistica, sendo
evidente que as diversas formas de mobilidade individual e os diferentes
tipos de moradia desafiam esse ponto de vista e chamam a atencé&o para a
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complexidade dessa trama em que se interagem/mesclam a vida diaria e o
Turismo. Sao também inovadoras nesse sentido, as pesquisas de impacto
do registro de impressdes individuais e imagens ndo profissionais na
construcdo dos imaginarios dos lugares de Janson (2007), situacfes de
retorno ou visita a parentes, que mesclam estudos culturais e de mobilidade
com comparacOes de percepcao e comportamento dos moradores com
turistas na utilizacdo de transporte publicos de Lofgren (2015).

A estrutura conceitual do Turismo, tomada pelos estudiosos, conforme
explica Huy (2009), contempla o binario lar e distancia, bem como a jornada
circular que liga origem/destino/origem??, e por isso, a ideia de espaco
turistico ser construida em “contraste com ambiente usual” e/ou de ser algo
incomum e/ou afastado, sendo esta a marca do que se estabelece como
espaco turistico ou ndo. Entretanto, esta maxima ndo deve ser a base para
a compreensdo da espacialidade turistica num mundo globalizado, no qual
abundam informac¢@es e imagens dos lugares mais recénditos do planeta,
e especialmente, porque as pessoas nao viajam apenas em busca desses
espacos turisticos (que ja ndo sdo tdo incomuns e distantes), e sim por
reconhecerem o Turismo como fenémeno representativo do atual modo de
vida das sociedades — devido a crescente demanda de opc¢bes de lazer,
tempo livre e tecnologias a disposicéo; o que complexifica o entendimento
de Turismo e espaco turistico aceito pela maioria dos pesquisadores da
area.

Ao criar uma dicotomia entre o espaco de casa e 0 espaco do Turismo,
os estudos geograficos tém refor¢cado e legitimado por meio da questdo
espacial uma apreensao limitada do Turismo como viagens “circulares”
el/ou algo periférico a vida cotidiana, centrada na miragem da diferenciacao
dos lugares, contudo, num contexto atual, no qual a compreensédo de
comunidade, lar e identidade sdo mdveis e complexas, sendo essencial
entender e considerar os diferentes tipos de mobilidade, tais como: as
migracfes que desafiam o entendimento da espacializacdo turistica
tradicional, onde se chama de lar apenas um lugar; as mobilidades que
misturam lazer e negdécios; o porque de muitas pessoas sairem de casa e
pagarem para ter experiéncias semelhantes as vividas no dia a dia, dentre
outras questdes.

De acordo com as evidéncias colocadas por Huy (2009), a chave para o
desvelamento da espacialidade do Turismo esta na ruptura com esse
entendimento, isolado a locais singulares e a moradia, que leva a uma
apreensdo dicotébmica do espaco turistico sem atentar ao emaranhamento
das praticas turisticas com o cotidiano. Mas, mesmo nesse tipo de pesquisa
inovadora, falta 0 amalgama da compreensdo social inerente a questao
espacial, sendo parcialmente apreendido por colocar de lado a centralidade
do sujeito na analise do processo turistico.

10 O que justifica a apreensdo de nimeros que envolvem a mobilidade turistica e valida o uso
académico da definicdo técnica cunhada com fins operacionais. A definicdo técnica utilizada com
maior frequéncia retrata o conceito de Turismo definido pela Organiza¢édo Mundial do Turismo (OMT)
que estabelece marcos quantitativos temporais facilmente apreendidos pelos 6rgaos de controle
migratérios como as embaixadas e 0s aeroportos.
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Por conseguinte, se afirma que € no tracado de suas fronteiras que a
Geografia exerce a influéncia ideoldégica do saber objetivo que determina o
real e bane as subjetividades ou que separa o sujeito e o objeto, muito mais
gue no interior do seu campo de saber. Entretanto, o fen6meno do Turismo
se caracteriza como uma a¢ao que nao se reduz a um processo em terceira
pessoa, por isso, ele ndo se inscreve num esquema de total exterioridade
e logo, a presenca de referéncias as motivacdes, objetivos e valores ndo
constitui uma anomalia epistemoldgica a ser superada, e sim elementos
constitutivos de seu acesso ao conhecimento.
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