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Resumo

O jornalismo contemporaneo é reconfigurado por
transformagdes na produgdo e a veiculagdo das noticias, em
paralelo, temos a integracdo tecnoldgica e a convergéncia
midiatica. Simultaneamente, temos um alargamento do campo
entrelagando atividades e competéncias dos profissionais.
Destarte, o artigo reflete sobre os desafios e o papel dos
professores e dos cursos de jornalismo neste cendario. Como
metodologia, utilizamos uma revisdao de literatura baseada nos
estudos sobre o ethos e o habitus jornalistico sob a dtica de
Traquina, Bourdieu e Cavalcanti, associada a um suporte de
entrevistas realizadas entre 2011 e 2014 com dois grupos de
jornalistas, um deles ligado a midia tradicional e o outro as
assessorias de imprensa. Entre as consideragdes, destaca-se a
necessidade de se pensar, ensinar e praticar jornalismo de
maneira consciente, evitando-se as lacunas entre os aspectos
académicos e mercadolégicos e estimulando o fomento a
percepgao evidenciada pelas multiplas identidades do jornalista
contemporaneo, envolto em habilidades e competéncias
diversificadas.

Palavras-chave

Ensino. Jornalismo. Ethos. Habitus.

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 35, p. 137-153, jan./abr. 2016. DOI: http://dx.doi.org/10.19132/1807-8583201635.137-153



intexto urRos

E-1SSN 1B07-Boiy PPGLOM

O papel do professor nos novos rumos do jornalismo brasileiro

1 Introdugao

Ha pelo menos 20 anos tem-se verificado uma grande transforma¢do no campo
profissional do jornalismo, em seu saber-fazer e, como consequéncia, no ensino de
jornalismo no Brasil. Readequar-se as novas demandas e necessidades do mercado de
noticias e da sociedade de forma geral foi uma condicao bdasica para o avango. Com a
introducdo das novas tecnologias da comunicacdo nas redacgdes, a partir da década de 1980,
computadores e internet revolucionaram o mundo do trabalho. O quadro de modificacdes
que até entdo se desenvolvia em um ritmo ndo tdo acelerado, passou a alterar-se
significativamente, interferindo ndo sé na rotina, mas também no modo de produgio,
veiculacdo, consumo e no discurso do proéprio jornalista sobre sua profissao.

0 que se percebe hoje estd relacionado com a mutagdo que incide sobre as
organizag¢des informativas, o ensino de jornalismo e o campo da comunica¢ido. No geral,
observa-se a modificagdo da cultura da profissdo - do legs‘'man (o homem das pernas, o
reporter que gasta sola de sapato) do passado ao “jornalista sentado” (das redacdes
multimidia). A transformac¢do tem alterado as habilidades e competéncias exigidas aos
profissionais que ingressam no mercado a cada ano. Dai tem-se uma relacdo de causa e
efeito, onde as altera¢cbes no mundo profissional afetam diretamente as pesquisas e as
metodologias de ensino de jornalismo.

Todavia, as mudancas de ordem tecnolégica ndo sdo os Unicos fatores que implicam
em uma considerada “crise” do jornalismo contemporaneo. A queda do diploma
universitario em 17 de junho de 2009, por decisdo do Supremo Tribunal Federal, pode ser
vislumbrada como uma ruptura nos marcos e fronteiras que balizam a identidade
profissional do jornalista brasileiro. Implementado durante o regime militar, hd pelo menos
40 anos, desde sua instituicdo obrigatdéria por meio do decreto-lei 972 de 1969 (BRASIL,
1969), o diploma oferecia o capital simbolico que estabelecia e afirmava a diferenciagao
identitaria desta profissao.

Recentemente, os debates no mundo do jornalismo colocam a questao do ensino em
posicdo de destaque: as discussdes nesta area tem se pautado pela adogao e implementacio
das Novas Diretrizes Curriculares do Jornalismo (BRASIL, 2013), que trouxeram a pauta
académica o antigo confronto entre teoria e pratica. Na visdo de alguns pesquisadores como
Marcondes Filho (2014), em entrevista a Revista Cult, as Novas Diretrizes estabelecem uma

desvinculacdo na formagdo do jornalista da cultura cientifica e humanistica da area de
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comunicacdo. De outro modo, as diretrizes impdem cada vez mais, um dominio técnico e
uma aproximacdo com o mercado profissional. Terfamos assim um mal necessario?

Neste trabalho, sera feita outra abordagem com o objetivo de contribuir de maneira
mais acentuada com a pratica de ensino e aprendizagem: discutir a importancia de se
compreender a identidade profissional do jornalista contemporidneo e as mudancas
estruturais na profissdo como estratégias metodolégicas para o ensino do jornalismo no

Brasil.

2 Mudangas estruturais no campo do jornalismo

Com o objetivo de analisar as modificacdes estruturais no campo do jornalismo,
foram adotadas as formulagdes do sociélogo Pierre Bourdieu e sua noc¢do de campo -
aparato conceitual para apreender e refletir sobre o jornalismo como lugar de estudos,
pesquisas académicas e saber profissional. A no¢do de campo, segundo o autor, pode ser
entendida como um espaco social estruturado que possui autonomia relativa e leis préprias.
Esses microcosmos da sociedade, na concepcido de Bourdieu (2012), caracterizar-se-iam por
agentes dotados de um mesmo habitus - os jornalistas —, onde o campo estrutura o habitus e
0 mesmo constitui o campo em uma relagdo reciproca. Assim, ao compreender o jornalismo
como campo é preciso ter em mente que esta esfera social abarca multiplas dimensionalida-
des, ou seja, possui varios agentes e instituicdes envolvidos. Lopes (2000), ao realizar uma
reflexdo sobre o estatuto disciplinar da comunicac¢io, propde uma definicdo formal e abran-
gente do que seja, a principio, o campo académico. A pesquisadora brasileira o especifica

como:

[..] um conjunto de instituicdes de nivel superior destinado ao estudo e ao
ensino da comunicagao e onde se produz a teoria, a pesquisa e a formacao
universitaria das profissdes de comunicagdo. Isso implica dizer que nesse
campo podem ser identificados varios subcampos: 1) o cientifico, que im-
plica em praticas de producio de conhecimento: a pesquisa académica tem
a finalidade de produzir conhecimento tedrico e aplicado (ciéncia basica e
aplicada) através da construcdo de objetos, metodologias e teorias; 2) o
educativo, que se define por praticas de reproducdo desse conhecimento,
ou seja, através do ensino universitario de matérias ditas de comunicagao;
e 3) o profissional, caracterizado por praticas de aplicagdo do conhecimen-
to e que promove vinculos variados com o mercado de trabalho. (LOPES,
2000, p. 42).

A existéncia de um campo e de seus limites pode ser também determinada pelos

interesses especificos, pelos investimentos feitos pelos agentes dotados de um habitus e
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pelas instituicbes - empresas de comunicacdo, sindicatos, instituicdes de ensino em
jornalismo, etc. Este campo, como argumenta Bourdieu (2012), estad em constante processo
de estruturacdo, reformulacido e permanentemente envolvido em conflito. Para o socidlogo,
estes espacos sdo constituidos por uma rede de relacdes que sdo feitas entre os diversos

agentes sociais, como também pelos diferentes arcaboucos.

Um campo é um espago social estruturado, um campo de forcas - ha domi-
nantes e dominados, ha relacdes constantes, permanentes, de desigualda-
de, que se exercem no interior desse espago — que é também um campo de
lutas para transformar ou conservar este campo de for¢as. Cada um, no in-
terior desse universo, empenha em sua concorréncia com os outros a forgca
(relativa) que detém e que define sua posi¢do no campo e, em conseqiién-
cia, suas estratégias. (BOURDIEU, 1997, p. 57).

No campo do jornalismo os processos de midiatizacio! e a cultura da convergéncia,
fendbmenos socioculturais contemporaneos tém provocado uma metamorfose nas praticas e
nos paradigmas dessa profissdo secular, promovendo uma verdadeira “reviravolta do saber”
profissional e académica. Este processo tem se intensificado nos ultimos 15 ou 20 anos,
provocando transformagdes em sua natureza; nas identidades profissionais; na circulagdo e
consumo dos produtos midiaticos e, em especial, nos jornalistas, agentes dotados de um

habitus especifico.

A Internet implica ndo s6 numa participacao ativa da audiéncia na selegao
e processamento da mensagem, mas também na participagio ativa em sua
criagdo. [..] Os emissores tradicionais da mensagem, neste caso, os jorna-
listas, confrontam-se ndo s6 com um novo método de entrega, como tam-
bém estdo diante de uma nova mudanga fundamental em seu papel dentro
do processo comunicativo. (SINGER, 1998, p. 2 apud OLIVEIRA, 2001, p.
107).

Contudo, é preciso lembrar que evolucdes e transformacgdes das praticas
jornalisticas sdo recorrentes. Na década de 1950, por exemplo, tem-se a profissionalizagdo
do setor com a adoc¢do de padrdes técnicos, éticos e estilisticos, onde critérios como
objetividade, neutralidade surgem no cendrio brasileiro advindas do jornalismo norte-
americano, e tem-se o enraizamento de praticas prdéprias como o lead e a piramide invertida
que se tornam o modelo padrdo da atividade. Esse conjunto de mudangas ocorridas no
jornalismo e o inicio do ensino universitario no Brasil constituem o primeiro grande

conjunto de mudangas estruturais no campo especifico, e consequentemente sobre o

1 Compreendemos que a midiatizacdo é um fendmeno contemporaneo, onde os meios de comunicagido exercem impacto signi-
ficativo sobre a sociedade contemporanea e a interagdo entre os individuos.
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modelo que se aplica nas escolas. Como destaca Jauranice Cavalcanti (2006) em analise

sobre o ethos discursivo dos jornalistas:

0 jornalista romantico passa a ser visto como ineficaz despreparado para
enfrentar as crescentes mudancgas, como a racionalizacdo dos processos de
producdo. Isso ndo significa que ha puramente uma substituicio, sai de ce-
na o romantico e entra o racional, o metddico, mas que novas discursivida-
des se abrem, possibilitando, assim, que novos elementos entrem na confi-
guracdo do imaginario do/sobre o jornalista, na constituicao de sua identi-
dade. (CAVALCANT]I, 2006, p. 70).

A partir das instancias artisticas e intelectuais, os novos habitus do jornalismo
brasileiro ganham forca e gradativamente firmam um campo propriamente dito. Uma nova
ideologia, baseada em préticas objetivas na busca pela verdade dos fatos e na adogao de
principios reguladores das atividades cotidianas da profissdo, deu suporte para a
emergéncia de uma cultura e de um ethos profissional e ambos passam a exercer influéncia
sobre a construgao das noticias.

Na década de 1980, a revolucdo ocorreu na sistematizacdo das estruturas
organizacionais das empresas jornalisticas. Elas se transformaram e passaram a investir em
padrdes de gestdo que exigissem uma reestruturacdo dos modos de administrar uma
redacdo, interferindo inclusive nos processos de admissdo e formacdo de novos
profissionais jornalistas.

Para o ensino do jornalismo via universidade, iniciado em meados da década de 50 e
consolidado com a instituicio do diploma, em 1969, a implementacdo de novos padrdes
ético-morais e adocdo de critérios técnicos importados do moderno norte-americano de
jornalismo, e mais as modificacdes nas redagdes a partir da década de 1980, representaram,
certamente, grandes desafios ao ensino da profissdo. Além de transmitir um saber pratico
sobre como fazer, era necessario legar valores emanados do novo pdlo ideoldgico que se
constituia, emanado por um estatuto profissional consolidado.

Para Traquina (2008, p.23) o processo de profissionalizacdo leva a formacdo de
grupos organizados, “[...] dependentes de uma solidariedade cerrada e dependente de seus
membros para constituirem um grupo a parte com um ethos proéprio [...]” (HUGHES, 1963, p.
657). Esse processo, segundo o pesquisador portugués, que cita Greenwood (1957), leva a
criacdo de uma cultura que requer ajustamentos como pré-requisitos para o sucesso na
carreira. Tal propriedade é, para Greenwood, o atributo mais importante de uma profissao,

e consiste na formacdo de valores, normas e preceitos sociais para esses profissionais.
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Abordar mudancas estruturais no jornalismo e suas relagdes com as identidades dos
profissionais da noticia implica, antes de tudo, em situd-lo como uma pratica social, marcada
por um processo de reinvencdo permanente, (re)construido a partir da participacao
continua de diferentes atores sociais (individuos, instituicdes, conceitos e abstragdes etc.)
que interagem tendo como base um conjunto de normas e convencdes, responsaveis pela

coordenacdo das atividades vinculadas a essa pratica.

Para que uma mudanca seja considerada estrutural é preciso, portanto,
que ela seja suficientemente abrangente e profunda para alterar radical-
mente o modo como determinada atividade é praticada e simbolicamente
reconhecida/definida pelos atores. Ou seja, uma mudanca estrutural se
contrapde a um grupo de mudancas conjunturais e também as microinova-
¢des que normalmente afetam aspectos especificos de uma pratica social.
Por exemplo, o lancamento de um novo jornal ou introducdo de um novo
software de diagramacdo certamente altera o modo como o jornalismo é
praticado, mas dificilmente pode ser o estopim de um processo de mudan-
¢as estruturais. Por outro lado, o aparecimento de uma nova midia - como
a internet - ou uma crise generalizada nas empresas de comunicagao ofe-
rece potencial para alterar uma dimensao mais profunda da pratica jorna-
listica. (ADGHIRNI; PEREIRA, 2010, p. 42).

As mudancas que se apresentam determinaram adiante uma transformacao singular
nos curriculos e na transmissdo de conhecimento sobre o saber pratico a respeito do
jornalismo. De toda forma, é necessario ter em mente o reconhecimento em relagdo aos
entraves na relacdo ensino e mercado, jA que é praticamente impossivel oferecer aos
estudantes conhecimento especializado em tudo que eles vao realizar em suas atividades e

carreiras profissionais.

3 O atual panorama sobre o mundo do jornalismo

Mesmo que o jornalismo possua uma histéria concreta no tempo e no espaco e tenha
se consolidado como uma das instituigdes sociais mais importantes do século XX, ainda hoje
tedricos e investigadores em diversas areas do conhecimento como Comunicacdo,
Sociologia, e Antropologia, se perguntam sobre o que é ser jornalista. Quais seriam as
fronteiras desta profissio? Qual é a identidade cultural desses agentes? Estes
questionamentos tém direcionado uma série de incursdes académicas no mundo jornalistico
da contemporaneidade. Em um momento de grandes transformacdes, compreender o que é
ser jornalista, e qual o papel deste profissional na sociedade é imprescindivel para fortalecer

as praticas de ensino e aprendizagem.
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Ao analisar o contexto de expansdo do campo profissional percebe-se um
alargamento, constatado principalmente pela atuagdo de jornalistas em espagos outros que
ndo as midias tradicionais (impresso, radio, TV, e agora a internet). Tem-se, desta forma, um
cenadrio instavel permeado por um continuo mutacional que desencadeia uma dilatacdo das
fronteiras, cujo ponto de equilibrio ainda é uma questdo que permanece em aberto. Segundo
Rublesky e Silva (2012), trata-se de um movimento que amplia o campo jornalistico pelas
tensdes, continuidades, potencializacdes e descontinuidades que caracterizam este tipo de
processo.

No Brasil, as mudancas estruturais tém promovido a expansao de um forte segmento
de midias institucionais, considerado por pesquisadores como alternativa imediata para
jornalistas veteranos e mesmos os egressos das universidades. Trata-se ainda de um dos
poucos setores que apresentam crescimento expressivo no mercado de trabalho brasileiro,
conforme constatam Jacques Mick e Samuel Lima (2013) com a realizacdo de uma pesquisa

sobre o perfil do jornalista brasileiro:

Transformagdes estruturais do capitalismo combinaram-se a politica de
expansdo do ensino superior, a redemocratizacdo do pais e as mudangas
na regulamentacdo profissional e produziram um ambiente em que se con-
figuraram por inteiro as possibilidades de atuacdo dos jornalistas. Como
resultados, as dimensdes da categoria se expandiram exponencialmente e
alteraram-se competéncias e habilidades deles demandadas. (MICK; LIMA,
2013, p. 15).

0 levantamento realizado por meio de uma ampla pesquisa, em 2012, apresenta os
resultados de uma enquete em rede, de participacdo espontanea, com 2731 respostas. Os
dados estimam que o total de jornalistas registrado no periodo compreendido entre 1980 e
2010 no Brasil seja de 145 mil, sendo que 01 (um) em cada 04 (quatro) jornalistas no pais
ndo tem registro profissional. Dos jornalistas brasileiros, 55% trabalham atualmente nas
midias, ou seja, estdo envolvidos com a producdo de noticias em veiculos classicos, como
jornais diarios, revistas, telejornais ou radio-jornais (MICK; LIMA, 2013). Ja os profissionais
que atuam fora da midia, como assessores de imprensa ou comunica¢do ou em inumeras
outras fungdes, chegam a 40% dos jornalistas brasileiros, sendo que deste universo, 68,3%
sdo contratados como assessores de imprensa ou comunicagdo.

Como aponta a pesquisa, a migracdo de profissionais dos meios de comunicagdo
tradicionais para as midias corporativas deve-se a precarizacdo e ao “inchago” das redagdes
pelos profissionais que ingressam todos os anos no mercado de trabalho. Algumas dessas

situag¢des vivenciadas sdo expostas em outra pesquisa, realizada em Sao Paulo, que trata das
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mudangas no mundo do trabalho do jornalista. Conforme Figaro (2013), os desafios que os
jornalistas enfrentam no exercicio profissional sdo grandes: vinculos empregaticios
precarios, baixos salarios, extensas jornadas de trabalho, exigéncias de atualizacio
constante no uso de ferramentas digitais de prospeccao, de apuracdo e edi¢do, entre outros.
Outro fator fundamental para a apreensio que permeia o mundo dos jornalistas é o
aumento na oferta de cursos superiores nos ultimos 20 anos, o que tem provocado uma
projecdo quantitativa além da previsao numérica esperada na realidade recente de mercado,
promovendo concorréncia acirrada aos postos de trabalho. De acordo com (MICK; LIMA,
2013), até o final dos anos 1980, o pais tinha poucos cursos de graduacdo em Comunica¢do
Social, divididos entre as habilitacées da area e fortemente concentradas em Sio Paulo e Rio
de Janeiro. As politicas de expansdo do ensino superior no pais, desenvolvidas pelos
governos Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inacio Lula da Silva, tém alterado essa
realidade. Nesse periodo, a investigacdo demonstra que o nimero de escolas de jornalismo
cresceu continuamente: de 61 cursos em 1990, para 317, ap6s 20 anos.
Quadro 1 - cursos de jornalismo com turmas abertas em 2010 no Brasil, por década de inicio do Curso.
Antes de | Até 1980 Até 1990 @ Até 2000 @ Até 2010
1970

Total de cursos 18 51 61 137 317

Fonte: Perfil do Jornalista Brasileiro (MICK; LIMA, 2013)

Neste quadro, dada as singularidades do processo de constitui¢do da comunicagdo
organizacional no Brasil, o trabalho de assessoria de imprensa/comunicacdo tem sido
considerado na pratica uma esfera de atuagio de jornalistas (SANT’ANNA, 2008). E preciso
lembrar que, no Brasil, por negociacdo e consentimento dos conselhos e 6rgaos sindicais
brasileiros, com destaque a Fenaj e o Conferp, ha décadas os profissionais que atuam nas
assessorias de imprensa, espagos antes ocupados por profissionais da area de relacdes

publicas, foram absorvidos e dividem as atividades e fun¢des nas empresas e instituicoes.

4 A crise contemporanea do jornalismo e o trabalho fora das redacoes

Com a crise das corporagdes midiaticas, acentuadamente dos veiculos impressos,
contata-se um deslocamento crescente dos jornalistas profissionais que passam a atuar em
outros centros de produgdo, como em organiza¢des no setor publico, privado e do terceiro

setor ndo tem na busca pela noticia imediata sua principal atribuicdo. E perceptivel na
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atualidade que, entre jovens ingressantes na profissdo, muitos nunca exerceram atividades
em uma redacdo de jornal. O que tem sido propiciado pelo mercado hoje ampliado e que
oferece alternativas envolvendo possibilidades que se configuram muito além daquelas
tradicionais.

Somando-se a isto, o processo de reorganizacdo e transicdo de posturas e condutas
organizacionais nos indicam caminhos promissores para o entendimento da dinamica
interativa das organiza¢des com a sociedade contemporanea. As organiza¢des constituem-
se, afinal, como instancias de articulacdo de interesses e objetivos dos mais variados atores,
ou seja, fontes das mais diversas intencdes e acdes de individuos que, reunidos em prol de
propoésitos comuns e com recursos disponiveis, passam a intervir em contextos sociais,
econdmicos, politicos e culturais, como destacam Soares e Monteiro (2012, p. 50). As
organizacdes tém nas estratégias de comunicagdo a sua principal ferramenta de didlogo com
a midia e com a sociedade e, por isso, se “apropriam” de profissionais da midia e de suas
técnicas.

As transicdes nos espacos e, consequentemente, no habitus profissional dos
jornalistas implica em reflexdes acerca do ensino desta profissdao. Hoje ndo basta mais ,
saber produzir, apurar, redigir e editar uma matéria para os veiculos de comunicagao. Para
este profissional multifacetado que ocupa espagos em outras searas que ndo o campo das
midias, torna-se necessario em sua formagdo adquirir outras habilidades, como gerenciar
redes sociais, planejar acdes, pensar estrategicamente.

A questdo posta com certa énfase aqui é se esse deslocamento estaria forjando uma
nova identidade, a do jornalista-assessor, ou reafirmaria a identidade existente (sendo o
trabalho executado fora das redagoes considerado como uma nova especialidade do préprio
jornalista profissional). Lembramos que mesmo fora dos espacos tradicionais, as praticas e
os conceitos daquilo que seria 0 “bom jornalismo” se manteriam nesses profissionais. Como
é possivel verificar, estamos em um ambiente fluido, cambiante, onde jornalismo midiatico e
extra-redacdo? convergem e atuam juntos na producdo dos noticidrios cotidianos. Nesse
panorama, jornalistas e jornalismo alteram-se, redefinem-se, reconfiguram seus papéis
sociais e assumem novas funcoes. Por essa razao, justifica-se a preméncia em discutir sua

identidade por uma perspectiva cultural.

2 Por jornalismo extra-midiatico, nos referimos aqui ao trabalho executado pelos profissionais formados em jornalismo que
atuam em assessoria de imprensa e assessoria de comunica¢do, que segundo o Perfil do Jornalista Brasileiro (MICK; JAC-
QUES, 2013), chega a 40% destes profissionais.
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Para entendermos melhor essa transformacdo e o consequente deslocamento do
ambiente redacional que tem se intensificado na contemporaneidade, recorreremos mais
uma vez ao conceito de campo de Pierre Bourdieu (2012). Tal conceito é basal para a
compreensdo das relacdes entre agentes sociais em sua atividade ou profissdo no que diz
respeito aos valores e disputas de poder envolvidas e, também, para refletir sobre as
praticas sociais como lugares de producado simbdlica. Pretende-se com este conceito indicar
que, ao deslocar-se dos meios de comunicagdo tradicional para atuar em outras empresas e
organizacoes, ou seja, uma mudanca de habitus, isso implicaria ao jornalista assumir outra
posicdo de sujeito. No entanto, para alguns pesquisadores, como Ferreira e Carvalho (2011),
as fronteiras entre os campos da comunicacio e da informacdo no Brasil sempre desafiaram
as demarcagdes mais tradicionais (ou os referenciais europeus) que os localizam como
esferas distintas.

Como especifica Fernanda Lima Lopes (2009) em sua investigacdo sobre o processo
de institucionalizacdo do mercado noticioso e os significados para a construcdo da

identidade do jornalista no Brasil,

O trabalho jornalistico do assessor de imprensa impacta a construcao da
identidade jornalistica no que tange a ampliacdo dos lécus em que os sen-
tidos para a profissdo sdo negociados com a sociedade. Quando um jorna-
lista faz parte do quadro de funcionarios de um sindicato de professores,
ou de uma associacdo de magistrados, ou de uma fabrica de a¢o, ou de uma
camara municipal, inaugura-se uma convivéncia daquele com os mais vari-
ados atores sociais: educadores, juizes, metalirgicos, vereadores [...] Estes,
por sua vez, ja ndo conhecem a profissdo de jornalista apenas através dos
meios de comunicacdo, mas também vao formando uma imagem desses
profissionais a partir das representacdes e agées do jornalista que foi in-
corporado ao seu cotidiano; “o jornalista da casa”, que faz as fotos dos
eventos, que atualiza o site da empresa, que entrevista Fulano e Sicrano
para o jornal da organizacio [..] (LOPES, 2009, p. 71).

O conjunto de mudancas que atinge o campo da comunicacdo, ou seja, o mercado de
trabalho, e as praticas dos jornalistas que atuam nos meios de comunicacdo e nos ambientes
organizacionais - seja em assessoria de imprensa/comunica¢do, ou com gestdo de redes
sociais (atividade que surge com o advento da internet) - estdo alterando significativamente
0 ensino universitario. A questdo, entdo, implica em saber, se os professores estdo
preparados para ensinar e lidar com as novas tematicas e formas de produgio?

E preciso ter a nogdo que apenas uma aparéncia agradavel, uma voz marcante ou um
texto inconfundivel por sua qualidade impecavel ja ndo ndo sdo mais requisitos suficientes

para atuar como jornalista. Quanto mais dindmico e instantaneo fica o jornalismo digital,

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 35, p. 137-153, jan./abr. 2016. DOI: http://dx.doi.org/10.19132/1807-8583201635.137-153



L]
&
II'ItE)CtO UFRGS

E-155N 1807-BoBy PPGLOM

O papel do professor nos novos rumos do jornalismo brasileiro

mais complexas suas formas se apresentam. Além de integrar o leitor em sua pauta diaria, o
jornalista contemporaneo deve ter um leque amplo de habilidades, as quais jamais imaginou
possuir. Para ele, o profissional da noticia deve, além de escrever um artigo de forma
categorica e bem estruturada, saber programar uma pagina ou até mesmo editar contetidos
de um site na internet. A dedu¢do minimamente logica que se viabiliza é a de que o novo

profissional deve ser versatil e polivalente.

5 O discurso dos jornalistas como exemplificacao dos desafios

A fim de elucidar os desafios que o mercado profissional impde as instituicoes de
ensino e aos professores de jornalismo, foram utilizadas como suporte entrevistas
realizadas com dois grupos de jornalistas em ocasides distintas. O Grupo 1, formado por
jornalistas que atuam nos veiculos tradicionais, jornal, radio e televisdo: As entrevistas
foram realizadas em 2011, com o objetivo de compreender as dificuldades dos jornalistas
em lidarem com as novas tecnologias da comunicacdo. O Grupo 2, constituido por jornalistas
que atuam em assessoria de imprensa: Entrevistas realizadas em dezembro de 2014, com o
intuito de identificar o ethos discursivo dos jornalistas que atuam em assessoria de
imprensa. O que foi dito pelos jornalistas em seus discursos demonstra no conjunto,
resumidamente, a necessidade dos jornalistas, hoje, desenvolverem novas competéncias e

habilidades.

5.1 Para os jornalistas do Grupo 13

A percepcdo sobre as transformacdes que o uso da internet tem provocado no
conteudo jornalistico e no cotidiano dentro das redagdes, bem como nas praticas de
apuracgdo e veiculacdo da noticia fez parte do conjunto de perguntas formuladas aos
entrevistados. Os profissionais foram enumerados para auxiliar na sistematizacdo das
respostas. Seus nomes sio citados inicialmente. Na sequéncia, prevalecera a numeracio
estabelecida:

Saber utilizar as ferramentas propiciadas pelas novas tecnologias é fundamental
para o jornalista contemporaneo. Segundo Flavia Lopes (reporter - entrevistada 1), falta
preparacdo dos jornalistas para utilizarem essas novas tecnologias. “Ndo ha disciplinas que

os ensinem a montar planilhas ou a conhecer os sites que disponibilizam informacdes a

3 As entrevistas com os jornalistas do Grupo 1 foram realizadas em pesquisa em 2011, ver Silva (2012).
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serem tabuladas.” Para Pablo Cordeiro (repérter - entrevistado 2) utilizar as novas
ferramentas é uma necessidade que o mercado pede. Ele acredita que o profissional deve
adquirir a expertise para saber utilizar os buscadores a seu favor e cruzar os dados com os
diversos aplicativos. Para Ricardo Miranda (repoérter - entrevistado 3) a dificuldade nao
estd em utilizar as ferramentas de busca de dados na web, mas sim em cruzar e analisar a
informacao que chega: “Isso requer um conhecimento aprofundado da realidade, que ainda
falta, principalmente aos recém-formados.”

Além das ferramentas de busca de dados e informag¢des como o Google e o Bing, é de
suma importancia que os jornalistas tenham uma ampla rede de informagdes e contatos na
internet. Para isso a utilizacido das redes sociais € muito importante. A entrevistada 1 diz que
as redes sociais sdo hoje fontes inesgotaveis de pautas: “Com um clique é possivel encontrar
personagens para matérias, avaliar tendéncias e também medir feedback de contetdos
publicados pelos veiculos.”. No entanto, ela acredita que as redacdes ainda estio sem
critérios definidos para a utilizacdo dessas ferramentas.

Segundo o entrevistado 3, as redes sociais vém exercendo um papel interessante,
particularmente no processo de apuracdo. Mas essa influéncia ainda ndo pode ser
mensurada: “Como é novidade, é necessario aguardar se vai se manter ou ndo. Mas é preciso

ter cuidado: declaragdes no Twitter e Facebook sao frias.”

5.2 Para os jornalistas do Grupo 2*

Perguntados sobre as competéncias exigidas aos jornalistas que ocupam espagos em
assessorias de comunicacao e imprensa, os jornalistas-assessores responderam o seguinte.
Aos entrevistados deste grupo foram atribuidas letras em sequéncia. Doravante, assim serdo
denominados :

Para Zilvan Martins (assessor A) “O assessor de comunicacdo também tem esse
papel, o de ser um profissional misto, e tem que entender um pouco de administracao, tem
que ter nogdes de direito, porque ele esta ali ndo s6 para ser um fazedor de release, ele esta
ali para orientar o seu assessorado, montar estratégias diferentes.”. Ainda segundo o assesor
A, o profissional deve pensar em todas as estratégias de divulgacio e planejamento de uma

matéria ou campanha.

4 As entrevistas com os jornalistas do Grupo 2 foram realizadas em pesquisa durante o ano de 2014, ver Silva (2015).
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De acordo com Mauricio Lara (assessor B) , trabalhar com assessoria de
comunicacdo implica se envolver com outras areas da comunicagdo, como a publicidade e as
relacdes publicas. Outra entrevistada, Vilma Tomaz (assessora C), diz nio ter sido preparada
em sua formacdo para atuar no segmento: “Eu ndo tive formacdo académica para ser
jornalista em assessoria de comunicacdo, minha trajetéria foi toda direcionada aos
veiculos.”, o que ainda ocorre em muitos cursos de jornalismo que ndo estdo preparados
para as novas demandas do mercado profissional. Ainda na opinido da assessora C, do
especialista em comunicagdo é exigido muito mais do que o jornalista de veiculo: “Fazemos
ndo so atividades exclusivas do jornalismo como de repente nos envolvemos em produzir
um texto de discurso. E preciso ser polivalente.”.

Segundo Jodo Carlos Firpe (asssessor D), a assessoria acaba tendo uma fun¢ao mais
ampla: “Dependendo da instituicdo é preciso tratar de outras areas: publicidade, as vezes
relacdes publicas, cerimonial, promoc¢io de evento, atendimento a imprensa, comunicacio
interna, acdes de comunicagio externa. Entdo é muito mais diversificado. E mais complexo,
um profissional mais completo do que na redacio, onde s6 se tem fung¢des praticas.”.

Nos dois grupos, foram verificados por meio dos discursos dos jornalistas as lacunas
que ainda precisam ser preenchidas pelo ensino universitario: primeiramente a utilizacao
de novos tecnologias e sua adequagido a pratica diaria do jornalismo, e em segundo lugar a
necessidade de possuir dominios que ndo sdo restritos ao profissional de jornalismo. Assim,
é possivel deduzir que cada vez mais torna-se necessario aos profissionais o dominio de um
conhecimento amplo das técnicas de outros campos da comunica¢do, como a publicidade e
as relacoes publicas. Com a implementagdo das Novas Diretrizes Curriculares do Jornalismo
(BRASIL, 2013), na opinido dos profissionais, a possibilidade de que os cursos definam
perfis mais técnicos se acentuou, pois eles estardo direcionados para as questdes praticas do
jornalismo. No entanto, o que pode ser percebido paradoxalmente, é que o mercado
necessita de um profissional com uma visdo ampla e ndo s6 da técnica operacional do
jornalismo.

Outro fator importante a ser destacado relaciona-se ao periodo entre a realizacdo
das duas sequéncias de entrevistas: os jornalistas que atuavam no Grupo 1 deixaram de
desenvolver atividades jornalisticas tradicionais. Dois deles tornaram-se assessores de

imprensa, e um deles abandonou a carreira.
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6 Consideragoes finais

Os depoimentos dos jornalistas que atuam no dia a dia das redacdes produzindo
noticias para os veiculos de comunica¢do: jornais, tevés e radios, e dos jornalistas que
exercem a atividades de assessoria de imprensa/comunicacdo sdo sintomaticos e expdem 0s
desafios que os professores de jornalismo tem para os préximos anos.

E preciso criar procedimentos, disciplinas, metodologias de ensino e aprendizado e
processos pedagodgicos que levem em conta essa natureza fluida do jornalismo
contemporaneo. Ou seja, que evidencie o declinio do Jornalismo tradicional, e
principalmente o papel dos meios de comunicacdo como instituicdes nio mais as unicas
mediadoras de informacdes perante a sociedade. Na nova dindmica, jornais, radios, tvs,
portais e sites, blogues etc, juntam-se as outras tantas instituicdes como Estado, Igreja,
escola ou mesmo familia como produtoras e fomentadoras das informacoes que circulam; e
que levem em conta o jornalismo enquanto pratica social, inserida em diferentes contextos
de producio, onde o presente é particularmente marcado pela ruptura dos limites espaciais
e temporais que caracterizavam as experiéncias jornalisticas na modernidade.

Além da contextualizacdo do cenadrio, atitude primordial para nortear racionalmente
a atividade pedagogica, faz-se premente a redequacio dos professores as necessidades da
nova logica produtiva. Assim, compreendemos que apenas fazer estudos, pesquisas e
analises sobre o jornalismo e a comunicagio ndo bastam. E preciso ir além, e de fato “meter
a mdo na massa”, realizando capacitacdes e cursos de aprimoramento que viabilizem uma
experiéncia pratica do fazer jornalismo nestes novos contextos. Nesse sentido, fomentar
parcerias entre instituicdes de ensino e empresas e demais organizacées de comunicacao,
avancando em um processo de educagdo corporativa por um lado e de educomunicagao por
outro, poderiam ser alternativas vidveis para sanar estas demandas surgidas nos ultimos
anos. Tais iniciativas, além de oferecerem saberes praticos e contextualizados, iriam
fomentar mais pesquisas e andlises no campo do jornalimo.

0 que pretende-se, afinal, é asseverar que nio é possivel pensar, praticar e ensinar
jornalismo se ndo estivermos conscientes das lacunas entre as realidades académica e
mercadoldgica. Faz-se necessario também estarmos atentos as multiplas identidades do
jornalista contemporaneo e suas atuacdes em diversos setores, com habilidades e
competéncias. Isso sem deixar de lado a parte critica e tedrica as quais as instituicdoes de
educacido ndo podem abrir mao por suas vocacgdes historicas e culturais. As universidades e,

especificamente, os cursos de jornalismo localizados em todo o pais, ndo podem se permitir
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um preparo de profissionais com foco somente voltado para as redagdes jornalisticas: as
vagas neste setor sdo cada vez escassas. Projetam-se, em perspectiva renovadora,
oportunidades para os profissionais da area, oferecidas na denominada “midias das fontes”
e legadas ao gerenciamento de redes sociais e atividades ligadas a internet. Essas mudancas
estruturais estimulam uma provocagdo para os professores, relacionada a questdo a ser
respondida em pesquisa e texto posteriores. Todavia, a questdo a que devemos refletir,
enquanto mediadores entre o conhecimento e os estudantes, é se estamos preparados para

tal desafio.
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Structural changes and journalism education:
The teacher's role in the new direction of
Brazilian journalism.

Abstract

Modern journalism is reshaped by changes in the production
and circulation of news, in parallel, we have the technology
integration and media convergence. At the same time, we have
an extension of intertwining field activities and skills of
professionals. Thus, the article reflects on the challenges and
the role of teachers and journalism courses in this scenario. The
methodology used a literature review based on studies on the
ethos and journalistic habitus from the perspective of Traquina,
Bourdieu and Cavalcanti, associated with supporting interviews
conducted between 2011 and 2014 with two groups of
journalists, one of them connected to the media traditional and
the other to the press offices. Among the considerations, there
is the need to think, teach and practice journalism consciously
avoiding the gap between academics and market aspects and
encouraging the promotion of awareness as evidenced by the
multiple identities of the contemporary journalist, wrapped in
skills and diversified skills.
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