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Resumo

O conceito de “estética” é comumente associado a Teoria da Arte
ou ao estudo do Belo. No entanto, pelo menos desde os anos
1990 diversos autores vém buscando por uma articulagdo da
Estética com nogdes relativas a Comunicagdo, de modo a
estabelecer uma nova dimensdo para o conceito de Estética, que
va além da questdo artistica e sublinhe a perspectiva relacional.
Dentro deste trabalho esta possibilidade é desenvolvida a partir
de trés processos: (1) situar etimologicamente as noc¢les de
“Estética” e “Comunicagdo”, destacando o componente
“comum” presente entre ambas; (2) posicionar a nogdo de
Estética discutida dentro do campo da Comunicagdo, para que
finalmente se possa (3) destacar como a categoria ampliada do
estético auxilia a ver a comunicagdo como processo
compreensivo e intersubjetivo.
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1 Introdugao

Em um primeiro momento, questdes de Estética normalmente sdo relacionadas a Te-
orias da Arte, Teorias Literarias ou ainda, ao estudo filoséfico do Belo. No entanto, desde os
meados dos anos 90 - quica até antes, conforme a forca da acepg¢io que se queira dar ao termo
- nota-se um aumento progressivo na atencdo depositada ao tema dentro dos estudos de Co-

municag¢do. Dentro desta apropriacio, é possivel perceber um alargamento acerca da no¢do

1 Uma versdo anterior deste trabalho foi apresentado na DTI 07, Discursos e Estéticas da Comunicac¢io, do XVI Congresso
Ibercom - ECA/USP, margo 2015. Agradeco aos pareceristas anonimos de Intexto pelas licidas consideragoes sobre o artigo.
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de “Estética” que, para além de sua vinculagio especifica a Arte, também passa a adquirir es-
paco e forma como um fendmeno estético — na forma de se pensar a comunicagdo humana,
em seu jogo de sentidos, afetos, sensibilidades e inteligibilidades.

A Estética na Comunicacdo nao se trata especificamente de abordar a dimensao esté-
tica presente nas producdes midiaticas - o que nao seria errado -, mas sim de pensar a comu-
nicacdo como uma abertura da estética dentro das possibilidades proposicionais de estabele-
cimento de vinculos interacionais, entendidos aqui a partir do delineamento que vem sendo
proposto nos ultimos anos por Marcondes Filho (2010, 2012), Braga (2010, 2011) e Ferrara
(2013, 2014).

Ao mesmo tempo, ganham destaque pesquisadores interessados tanto na hermenéu-
tica filosofica, explorada por Cardoso Filho (2009) e Leal e Guimaraes (2008) quanto aos in-
teressados em desenvolver a proposta de Guimaraes (2004), isto é, trabalhar as possibilida-
des e os lugares da experiéncia estética dentro da Comunicacdo, com enfoque particular
acerca do que tange questdes da vida cotidiana,

Um ponto comum entre esses estudos é o entendimento da Comunicagdo como um
fendmeno ligado a sensibilidade, ndo necessariamente dependente de um meio técnico - em-
bora a propria concepg¢do de “meio” ou “meio técnico” seja passivel de discussdo - para sua
efetivacdo, como uma ligacao entre seres humanos sem a qual nao se estabelece um vinculo
comunicacional. E neste sentido que este trabalho busca examinar alguns aspectos que vem
sendo sublinhados como importantes na aproximacgao entre estética e comunicagdo dentro
da area.

Sob uma perspectiva superficial, estabelecer as relacdes entre os dois conceitos - Es-
tética e Comunicacdo — podem nao parecer necessario. Em um primeiro momento, ao se pen-
sar na polissemia existente para ambos, e em especial nas diversas acep¢cdes que lhes cabem
tanto no 1éxico cotidiano quanto na perspectiva de uma apropriacdo epistemolégica, a pre-
tensdo de qualquer aproximacdo poderia parecer dificil ou desnecessaria, na medida em que
se estaria tratando de dominios separados, conforme o conceito que se faz de Comunicacéo e
de Estética. No entanto, sera justamente por conta da polissemia dos conceitos que se podera
propor uma articulacdo tensional para pensar a Estética sob uma perspectiva comunicacional.

Pensar em uma Estética a partir da Comunicacdo demanda identificar, ainda que bre-
vemente, a operacionalizacdo proposta na interseccdo dos componentes dessa expressao, ex-
plicando a primeira pela tltima no reforco da particula “da”, o que implica uma relacdo esté-

tica como pertinente ou pertencente ao fendmeno préoprio da Comunicacao.

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 36, p. 14-29, maio/ago. 2016.



(]
intexto s
UFRGS

E-ISSN 1807-8583 PPGCOM

Aproximacgdes entre Estética e Comunicagao: aberturas possiveis e didlogos entre os conceitos

Este presente trabalho tem como objetivo delinear algumas das possibilidades exis-
tentes no que tange pensar a questao estética a partir de uma no¢do de Comunicagao. A partir
de uma investigacao exploratdria etimolégica inicial, o trabalho se elabora a partir de trés
movimentos: (1) situando etimologicamente as nog¢oes de “Estética” e “Comunicacdo”, desta-
cando seu componente “comum”; (2) posicionando a nogao de “Estética” no campo da Comu-
nicac¢do; (3) destacando como a categoria ampliada do estético auxilia a ver a comunicacio

COmo processo compreensivo e intersubjetivo.

2 A estética e a interagao criativa com o sensivel

Em suas utilizacdes na Grécia antiga, a nocdo de aisthesis ndo estava originalmente
ligada ao campo da Arte. Muito pelo contrario, a Arte era ligada a techné, o dominio de uma
“capacidade de fazer” vinculada a um sujeito realizador, algo que hoje criaria um campo se-
mantico comum entre “técnica” e “habilidade”. A tradugdo latina de techné ars, ainda hoje
ecoa na expressao “a arte de fazer algo”. Acompanhando seus desdobramentos semanticos
propostos nos estudos lexicograficos de Peters (1983), Gobry (2010) e Magnavacca (2005),
percebe-se uma consideravel complexidade de elementos de sentidos do termo, e a argumen-
tacdo que se segue é caudataria desses autores.

A aisthesis, por sua vez, pertencia ao dominio da percepg¢ao sensivel, ao ato da percep-
¢do ligada aos cinco sentidos, sem um componente ligado ao belo, ao kalia, associado a ela. De
fato é possivel observar que, ao menos em Platao, as discussdes sobre o Belo ndo estao asso-
ciadas a sua percepgao fisica, mas sim a sua rigorosa interpretacdo enquanto ideia. Em funcdo
disso, conclui-se que esteja menos ainda ligada a uma apreensao sensivel do que quer que
seja. Neste primeiro momento, mais do que a um desdobramento vinculado ao Belo, o domi-
nio do estético vinculava-se a fisiologia da percepcdo sensivel. O sentido mais proéximo, no
caso, seria 0 da mimesis, da imitacdo produtiva, mas ndo necessariamente de uma apropriacao
vinculada a sensibilidade em relacdo ao Belo ou, em termos contemporaneos, a capacidade de
apreciar uma obra de arte (LIMA, L. C., 1983, 1998). Logo, havia uma dimensao cotidiana da
estética; longe de se tratar de um momento de fruicdo que irrompe no cotidiano, o fenémeno
estético era parte do conjunto de a¢des cotidianas vinculadas aos sentidos, parte - seria pos-
sivel ousar, a partir de Schaeffer (2000) - do componente relacional e comunicativo do coti-
diano.

E preciso um lapso consideravel de tempo até o momento em que se comeca a pensar

efetivamente nas relacdes entre a percep¢ao dos sentidos, a aisthesis, e a percep¢do do Belo.
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E com Baumgarten (1993) que o termo parece efetivamente ganhar uma nova dimensio, li-
gada a arte e a uma percep¢do que implica a possibilidade de estabelecimento de um tipo de
relacdo entre um objeto e um sujeito observador dentro da qual ndo é possivel verificar uma
causalidade, mas apenas uma relacido que ocorre de maneira descontinua, assimétrica e irre-
dutivel a um desses polos de atracdo.

0 ponto comum ao se pensar na aisthesis como percepcdo em seu sentido estrito, e a
“estética” em seu sentido moderno, parece residir na questao do estabelecimento de uma re-
lacdo entre elementos previamente desligados - sem, evidentemente, pressupor nenhum tipo
de permanéncia desse tipo de relacio.

Seguindo no argumento, identificam-se dois sentidos vinculados a ideia de aisthesis.
De um lado, a simples sensibilidade dos cinco sentidos para perceber o mundo, e de outro, um
processo um pouco mais longo e complexo. A partir deste processo é possivel observar um
deslocamento para que se pense a estética como um processo que vai além de uma sensibili-
dade bruta e indiferenciada, mas sim que parte de uma poténcia de compreensio e diferenci-
acdo dessa experiéncia no contato do elemento percebido com um logos.

Tangendo esta perspectiva, delineia-se um componente comunicacional: a Estética é
um processo eminentemente relacional. A Estética acaba sendo responsavel ndo apenas por
uma simples percep¢do, mas sim como constituinte de uma das etapas do movimento de in-
teleccdo que se processa nos sentidos e no exterior da mente - e que também é na qual estdo
os processos intelectivos responsaveis pelas “formas”, o eidos.

Embora na concepgio classica os sentidos ndo possam ser falseados, uma percepcdo
pode ser clara ou confusa. A experiéncia da relacdo dos sentidos com o concreto, o empireo,
ndo pode ser desmentida, mas certamente os juizos, por serem operacdes mentais de carater
diferente das percep¢des empiricas, estido sujeitos ao erro e ao engano. Uma das defini¢cdes
classicas do conceito de Verdade em alguns ramos da filosofia medieval referia-se ao juizo
verdadeiro como aquele em que havia uma relacdo entre a coisa e o conceito, o adequatio rei
et intellectu, a “adequacdo da coisa e do intelecto”.

Na medida em que a verificacdo da plausibilidade dessa adequagcdo demanda um
ponto fixo a partir do qual se possa efetivamente elaborar a comparacao de tal operacao, e
que os juizos sdo evidentemente a peca em andlise, parece decorrer que o Unico espago apto
a ser entendido como confiavel para a correta avaliacdo do adequatio seria, de fato, os senti-

dos, ja que as afec¢des dos sentidos ndo poderiam ser falsificaveis.
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No entanto, essa posicdo teria a possibilidade de facilmente incorrer em um empi-
rismo radical de consequéncias solipsistas, de maneira que tudo o que se pode entender como
Verdade seria reduzido a uma percepg¢do infalivel. Mais ainda, a falibilidade das percepgdes
certamente ndo escapava a perspectiva antiga e medieval. Embora os sentidos nio sejam fal-
seaveis, existia a precaucdo ldgica contra uma excessiva énfase neles, sob o argumento de que
certamente as percep¢cdes nem sempre sdo claras, mas pode acontecer que sejam confusas.
Para que sejam classificadas como “confusas” compreende-se que sejam de tal ordem que os
sentidos, embora ainda exercam suas afeccdes, ndo consigam registra-las plenamente por
conta da dificuldade intrinseca para que sejam percebidas. E como a incapacidade de ouvir
um som especifico em um local fechado e ruidoso no qual ecoam milhares de sons ao mesmo
tempo - o que chega ao ouvido é uma cacofonia.

E possivel ainda que essa percepgdo seja um objeto de exame e educagdo: educar a
percepcdo, a educacdo estética, parece se referir de alguma maneira ao treino para que a
aisthesis consiga distinguir os elementos presentes nas “percep¢des confusas” e, portanto,
torna-los claros, abrindo caminhos para a elaboracdo do fenémeno intelectual como um todo.

Desta forma, a aisthesis é uma parte fundamental para o conhecimento na medida em
que ndo parece ser apenas, nessa segunda concep¢do, um elemento canalizador do mundo
exterior para a mente intelectiva, mas também um elemento mediador da relagdo entre a
mente e a realidade. Assim, a experiéncia estética, longe de se constituir como um momento
inicial separado da intelec¢do, se determina como indissociavel da prépria experiéncia inte-
lectual a qual confere uma de suas dimensodes - um tipo de dado que ndo se submete ao logos,
mas parece caminhar ao seu lado e, em alguns momentos, até mesmo se opor a ele.

A aisthesis enquanto ato de comunica¢do permite a interacao entre grandezas anteri-
ormente dispares, como a mente humana a experiéncia sensivel, onde acopla-se um juizo res-
ponsavel por defini-la. E na mente que se formam os juizos e o mundo exterior, povoado pelas
coisas efetivamente ajuizaveis desde que exista um vinculo de ligagdo entre elas que permita
essa interacdo. Assim, longe de ser um ato unidirecional no quais contetidos exteriores sdo
levados a consciéncia, a estética, apesar de sua concepg¢ao inicial um pouco mais passiva en-
quanto elemento apenas de “percepc¢do”, se revela como o centro de uma relacao comunica-
cional.

A estética se revela inicialmente como uma poténcia transformada em ato no mo-
mento da afeccdo externa para com o ser que percebe. Nesse momento, ha uma passagem da

sensibilidade ao sensivel. Nao ha elemento sensivel que nao se constitua no ato relacional do
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encontro entre a poténcia de uma percepcao ainda por vir - a sensibilidade - e sua atualizacao
singular no momento do encontro em si, quando o objeto exterior, aplicado a percepg¢ao dos
sentidos, atualiza-se como representacdo na mente humana a partir da qual se realizarao efe-
tivamente os juizos de ordem racional.

Dessa maneira, a Estética se coloca como um momento cronologicamente anterior ao
da compreensao - a aisthesis precede o logos, mas depende deste para que exista a possibili-
dade de ser entendida. Em funcio disso, surge outro sentido para aisthesis, ndo mais como
sensibilidade, mas agora como “percep¢do”, onde de alguma maneira ecoam as ressonancias
de um tipo de experiéncia que, se por um lado transcende o logos, por outro nio prescinde
dele para ser efetivamente entendida como uma experiéncia do sujeito.

Isso, no entanto, poderia colocar um problema, também apontado por Cruz (1986),
Guimardes (2006) e Gomes (2009), que questionam a ocorréncia da experiéncia estética no
cotidiano. Dessa maneira, se atualiza um problema que pode ter suas raizes rastreadas até a
prépria “Estética” de Hegel, que questiona se o fendmeno estético se da apenas no ambito de
interacdo com a obra de arte, e se apenas uma poética pode se tornar geradora de uma esté-
tica, ou se qualquer fendmeno apreendido pelos sentidos pode ser validado como efetiva-
mente estético.

Em uma das perspectivas hegelianas, o Belo existe apenas onde houve um processo
humano de transformacio, isto é, quando a natureza é recriada, imitada, pelo ser humano que
busca obter um fenémeno sensivel que pode ser compartilhado tornado comum neste pro-
cesso - dai uma perspectiva de Hegel seja justamente pensar o belo artistico, em contraste
com o belo natural. A mediacdo comunicacional humana torna-se, neste caso, o corte neces-
sario para se pensar as formas e as naturezas do que se chama de Beleza, um dos coragoes da
prépria experiéncia estética para Hegel. No entanto, isso ndo parece resolver a questdo a res-
peito da ocorréncia de fendmenos estéticos em circunstancias distantes do mundo cotidiano.
Como é possivel perceber mais adiante, essa concep¢io de Estética como um fenémeno ligado
exclusivamente ao campo artistico acaba por desafiar a compreensao do préprio conceito de
“Estética” quando contrastada com a perspectiva de se pensar o fendmeno estético em suas

relacdes com a comunicagao.

3 Alguns lugares da estética nas aberturas da Comunicacao
Os medievais traduziram “aisthesis” por “sensus”, conservando nessa opg¢do algumas

das pluralidades de alcance semantico do original grego. A no¢ao de “sensus” se refere ao que
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pode ser “sentido“, entretanto ha uma ambivaléncia da palavra que se desdobra em “sentir”,
de um lado e “significar”, de outro. A linguagem cotidiana guarda isso como “fazer sentido”.

No conhecimento, o aspecto propriamente fisico na visdo de “sentir” como “sensacao”,
completa-se com a operacdo mental do “sentido” como “significado”, o “fazer sentido”, ou de
atribuicdo de um determinado valor inteligivel aquilo que, no encontro com o objeto, a potén-
cia do sentido transformou em ato. Magnavacca, afirma que o “sensus” é responsavel pela “[...]
comunicagdo do ser humano com a realidade circundante e consigo mesmo.” (2005, p. 619,
traducdo nossa).

Na perspectiva medieval do sensus, a palavra é dotada de um entendimento no sentido
de “tornar comum” ou “compartilhar” uma realidade externa com o intelecto. O “tornar co-
mum”, neste caso, parece trazer implicita uma relacido presente em todo ato estético - de onde
é possivel sugerir uma proximidade entre a no¢do de Estética e determinado conceito de Co-
municag¢do (WILLIAMS, 2003, LIMA, V., 1983).

Nesse sentido, é possivel notar que desde sua concepgao original a nogao de aisthesis
se referia a um componente relacional - a percepc¢ao ocorria no momento em se desenvolvia
alguma espécie de contato entre determinado dado e o sentido correspondente no corpo hu-
mano.

Ao entrar em relacdo com algo, dava-se a ocorréncia do fendmeno estético. O estético,
em sua concepc¢ao grega, poderia estar dissociado do especificamente Belo, mas desenvolvia-
se dentro de uma perspectiva relacional presente em diversos momentos do cotidiano - ou,
dito de outro modo, sempre que havia o estabelecimento de algum tipo de relacdo entre o
objeto percebido e o ser humano que o percebia e, nesse processo, poderia se apropriar dele
como parte de seu edificio mental.

O sentido desse tipo de apropriacdo a partir de um componente relacional tornava a
aisthesis proxima de uma perspectiva de reelaborac¢do do dado aferido, mas na esfera do pro-
prio sujeito: desta forma, o processo de percepcdo ndo se desligava propriamente do aparato
de sentidos do sujeito no qual se instaurava a relagdo do que foi recebido, mas também do
aparato de pensamentos. Mais do que isso, desenvolvia-se também a prépria capacidade de
agir a partir desse dado, além do que poderia ser uma interpretacdo em termos de uma tabula
rasa.

Na transversalidade de varias proposicdes feitas por filésofos de enfoques distintos,
parece existir certa afinidade entre os pontos de vista estabelecidos no que diz respeito ao

aisthesis enquanto algo que interfere ndo apenas nas relagdes entre sujeito e objeto, criando
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algum tipo de ligacdo entre eles, mas também entre esse sentido da percepcio estética e a
mente do individuo, em quem acabam por serem deixadas “impressdes”, “marcas” - o cha-
mado typos, que talvez ndo deixe de estar nas proximidades da traducdo medieval de affectus,
o “afeto”, uma das marcas da experiéncia estética quando pensada em seu sentido contempo-
raneo, ligada a forma como uma obra de arte é recebida.

Ao estabelecer um principio de relagdo no sentido da Estética, abre-se a perspectiva
de pensa-la como o ato de tornar algo comum entre os dois termos - o comum, do latim
communis, proximo das relacdes de comunicacdo. A no¢do de uma “Estética da Comunicacao”
parece ser oriunda muito mais do campo da arte do que propriamente dos estudos de Comu-
nicacdo. Ndo é o objetivo deste trecho fazer um recenseamento do espago das questdes esté-
ticas dentro dos estudos de Comunicacao, algo que demandaria um trabalho de félego e es-
copo consideravelmente maior do que este. Busca-se apenas ressaltar de que maneira se
constitui uma perspectiva de abertura da Estética em relagdo com a Comunicacao.

A proposta de uma estética que possa estabelecer elos com o publico além do vinculo
propriamente estético é amplamente discutida por diversos autores, como Forest (2006),
Costa (1999) e Bourriaud (2001). Apesar dos posicionamentos diversos, cuja discussao por-
menorizada escapa a este texto, é possivel perceber a discussado acerca das qualidades da obra
de arte no estabelecimento de relagdes de “comunicagdo” com um publico como um ponto
comum para a origem de suas respectivas propostas. Tangencia-se nesse sentido a questdo
aberta pelas possibilidades das midias, sobretudo as eletronicas, e das linguagens e codigos
que as envolvem. A Estética, neste caso, é vista como um fendmeno que ocorre sobretudo no
campo da arte e, em particular, na relagdo entre a obra e quem a usufrui.

Neste aspecto, em um texto intitulado “A Estética da Recepcdo e a Critica da Razao
Impura”, Maria Tereza Cruz (1986) questiona em que medida a expressdo nio é redundante,
na medida em que em um primeiro momento o termo “Estética” faz referéncia a um fenémeno
ligado ao ato da percepg¢do. O momento estético ndo poderia ocorrer sendo no instante da
recepcdo, o que a principio tornaria a nocdo de uma “estética da recep¢do” redundante - uma
estética sé pode ser efetivada quando ha a recepcdo de algo.

0 termo “Estética da Recep¢do” é oriundo de estudos literarios. A area da Literatura
foi o primeiro espaco académico a deslocar o foco de andlise para o momento de encontro
entre o leitor e a obra literaria, partindo do principio de que a experiéncia da arte nio se en-
cerrava na obra, mas na relagdo entre o objeto e sua contemplagdo. A sensibilidade - um dos

sentidos do grego aisthesis, dai de onde “estética” se origina - do leitor ou leitora era fruto da
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apreensao da leitura como uma produgado de consciéncia. No entanto, prossegue Cruz (1986),
tal perspectiva se mostrava incompleta na medida em que nio se tratava de fazer uma equi-
paracao entre a recepcdo de uma obra enquanto fendmeno estético em si, mas problematizar
o fendmeno estético a partir das relacoes estabelecidas nos caminhos entre uma obra e um
leitor - ou, mais ainda, uma leitura, na medida em que varias leituras podem coexistir na
mesma pessoa.

Em uma de suas instancias mais conhecidas, a presenca do elemento estético pode ser
tracado de volta a Hans Robert Jauss, que propde que “A experiéncia primaria de uma obra
de arte realiza-se na sintonia com seu efeito estético, isto é, na compreensao fruidora e na
fruicdo compreensiva.” (2002, p. 69). O sentido da mensagem se trata de uma complexa ne-
gociacdo entre emissores e receptores, sendo que ambos estao mergulhados dentro do
mesmo universo de significados possiveis. Pensar a Estética em sua articulacdo também pode
significar outro caminho, sem relacdo necessaria com a no¢do de obra artistica.

Nesse aspecto, Schaeffer (2000) adota um posicionamento mais radical no que tange
a proposicdo de uma abertura do fend6meno estético para além da questao das obras de arte,
indica a possibilidadede pensar a estética nas linguagens utilizadas no cotidiano, em particu-
lar aquelas vinculadas as midias.

Seguindo pelo caminho desta argumentacao, o tema da Estética dos Meios ou de uma
Estética da Cultura de Massa, poderia ter uma consideravel genealogia tragada desde McLu-
han (2008 [1965]) até Jenkins (2006). Vale indicar, no entanto, que esse tipo de pesquisa pa-
rece ter se constituido de maneira por vezes separada nos Estudos dos Meios e nos Estudos
de Recepgdo empreendidos na area de Comunicacio - é possivel citar, por exemplo, as cole-
taneas organizadas por Jacks (2008, 2014) ou os estudos monograficos de Campbell (1971) e
de Thorburn (1987) a respeito das condi¢des da relacdo entre Meio e Percepcao.

Jean Caune (1997) parece se aproximar da perspectiva de pensar a questdo a partir
de uma definicdo de “comunica¢do” a partir da qual se retrabalha a nogio de “Estética”, des-
tacando o aspecto sensivel do ato de comunicar ao qual, e a partir do qual, estdo ligadas duas
sensibilidades que, em seu encontro, operam de acordo com uma perspectiva estética sem a
qual nenhum tipo de relacio seria possivel.

Ao trabalhar a estética como uma parte do fendmeno comunicacional, Caune (1997)
evidencia o aspecto relacional indissociavel da Comunica¢do, diminuindo com isso tanto uma
perspectiva de “efeitos” da midia tanto quanto de uma “teoria do meio” ou do “significado”,

que deixasse de lado esse aspecto da comunicagdo enquanto uma relagao criativa entre dois
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elementos distintos ligados pela afeccdo mutua de sensibilidades presentes no ato de comu-
nicagao.

De certo modo, essa perspectiva da relagdo ganha forca quando se pensa em uma Es-
tética da Comunicacdo desenvolvida a partir de uma Estética da Recepcdo responsavel por
trabalhar o sentido da criatividade propriamente envolvida no ato estético decorrente de um
fendmeno que pode ndo necessariamente ser artistico, mas estaria igualmente vinculado a

essa percepc¢ao.

4 A comunicag¢ao como formagao de vinculos estéticos

A palavra “comunicacdo”, tragada em uma de suas origens, parece se referir ao grego
koinos, “aquilo que é comum”. A expressao aisthesis koinos, mencionada por Peters (1983) e
Gobry (2010), refere-se aquilo que seria um “entendimento comum” ou uma “percep¢ao co-
mum”, no sentido de algo que pertence a todos. A ideia do koinos, “o elemento comum”, refere-
se aum campo semantico a principio distante de qualquer acepcio que correlacione “comum”
e “vulgar”. No caso, trata de algo que é comum porquanto compartilhado, isto é, presente em
dois espacos ao mesmo tempo ou que pertence a duas instancias simultaneamente.

Com os devidos cuidados metodoldgicos, seria possivel derivar disso uma percepg¢ao
do koinos como algo que se dirige ao conceito de “relacdo”, na medida em que estabelece al-
guma ligacdo entre os dois termos que compartilham algo. O “comum”, neste aspecto, poderia
ser interpretado como o elemento propriamente dito de constituicao de um espago relacional
- é possivel supor que, para algo se tornar efetivamente comum, é necessario que exista ao
menos um instante de contato entre os dois termos em questdo a partir dos quais se estabe-
leceria uma relacio.

Dessa maneira, considerando que o fundamento tedrico baseado na argumentacdo
elaborada por Ferrara (2013) a partir da leitura de Martino e Marques (2014), seria necessa-
rio fazer uma distin¢cdo entre a comunica¢do enquanto indicador de uma progressividade pro-
cessual passivel de ser eventualmente limitada, e 0 comunicar, que dentro de sua dimensao
verbal, sugere a acdo em si. No ato de “tornar comum” esta implicada uma ac¢ao.

Se entendida dessa maneira, quica fosse correto afirmar que em todo ato de comuni-
cacdo estd implicado algum tipo de “movimento”, no sentido de haver uma energeia respon-
savel pelo ato de estabelecimento da ligacdo e uma dynamis a partir da qual se faz uma deter-
minada ligacdo. O gesto do comunicar expande-se sempre na direcdo de uma exterioridade,

um estranho - ainda que internalizado - que compartilha um fen6meno naquele momento,
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tornando-se parte de umarelagio. Nesse sentido, ha a circulacao de um movimento que talvez
se aproxime do que Marcondes Filho (2010, 2012) vem trabalhando como “durante”.

A traducdo latina para koinos é o communis, palavra que conserva em si a raiz de di-
versas outras palavras, todas vinculadas de alguma maneira a ideia de “tornar comum”, como
no sentido original. No entanto, ndo seria de todo errado indicar que o espaco semantico co-
berto pelas ressonancias da palavra communis apresenta-se como consideravelmente maior
do que aquele do koinos, na medida em que pode ser usada para definir tipos bastante espe-
cificos de vinculo formados a partir do momento em que algo é tornado comum.

Por “comunidade” pode se compreender um elemento propriamente derivado do ato
de compartilhar. ou mesmo a presenca vinculadora de algo que é compartilhado por todo um
grupo que, nesse ato de dividir algo, torna-se mais forte em seus lagos especificos, criando
uma “comunidade”, o espago daquilo que é dividido por quem tem algo em comum (YAMA-
MOTO, 2014). Aqui, a perspectiva de “comunidade” ultrapassa a nog¢ao de “comum” estabele-
cida de acordo com ideia do koinos, de algo que é “tornado comum”, e aproxima-se da aisthesis
koiné, a “percep¢do comum” ou “sensibilidade comum”, em que a presenc¢a do compartilhado
torna um agrupamento humano uma “comunidade”, vinculada exatamente por conta de al-
gum traco comum - e novamente o elemento relacional aparece.

A dimensdo comunicativa do sentir compartilhado, ou do sentir em comunidade, a do
aisthesis koiné, revela-se da mesma forma quando se pensa nas condi¢cdes da temporalidade
do ato comunicacional. Onians (2008) propde que isso advém de mudancas na estrutura per-
ceptiva do humano decorrente de sua experiéncia. O “modo de ver” do ser humano da Renas-
cenca difere fundamentalmente daquele da pessoa na Idade Média, assim como difere do in-
dividuo mediado pelos ambientes digitais contemporaneos, como é possivel ver em Baxandall
(1988), Berg (2009) ou mesmo Jenkins (2006).

Na medida em que os sentidos interagem com um, e ndo com qualquer ambiente, é de
se esperar que suas condi¢des perceptivas estejam acostumadas a um tipo de demanda no
campo da informagdo que torne algumas experiéncias familiares e outras estranhas, em par-
ticular na apreensao especifica de determinados modos de ser e de sentir. Nesse particular,
Ackerman (2000) mostra como a histéria dos sentidos é parte inseparavel do conjunto da
histéria humana em sua relacdo com o ambiente que o cerca e, principalmente com a as pos-
sibilidades de mudar esse ambiente - na mesma propor¢do em que se poderia falar de uma

mudanca, de igual teor, na propria percepgao estética.
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A primeira vista, a comunidade nio é um agrupamento fortuito de individuos, mas
trata-se de algo estabelecido a partir dos vinculos formados entre eles, das relacdes que per-
mitem de fato a formacao ou ao menos a percepcdo de que existe algo em comum - alguma
coisa que, sem pertencer a ninguém, pertence a todos.

Em sentido préximo, o ato de “estar junto”, a “comunhdo”, encontra-se igualmente
proxima da nocdo de communis, sendo a traducio de communio, “aquilo que é compartilhado”
ou, mais ainda, o préprio ato de compartilhar - as ressonancias religiosas da palavra, além do
uso contemporaneo, implicam sua utilizacdo ao menos desde os primérdios do cristianismo
para indicar um momento ndo apenas de reunido, mas também de “contempla¢ido” de algo.

Embora em sua origem religiosa o objeto de contemplacdo seja o “mistico”, a nogao de
“contemplacdo”, neste aspecto, aproxima-se da nocido de uma estética que nao se limita ao
componente de percepcio ou ao momento extatico do que é percebido, mas indica-se, em
“comunhao”, a presenga de uma possibilidade de estar apto a dividir, isto é, dirigir a sensibi-
lidade para a questido — uma atividade estética para além do ato de percepcdo do contemplado,
na qual se forma um vinculo no qual a atividade estética é, paradoxalmente, produtora. Reto-
mando Cruz (1986), em seu trabalho com os canones da recepg¢ao da obra literaria, observa-
se a capacidade de reelaboracdo do momento do fendmeno estético, longe de uma simples
“recep¢an”, o que poderia sugerir alguma passividade ou o simples “transmitir”, de parte a

parte, mas como o momento no qual a poténcia do ato criador torna-se fato.
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5 Consideragoes finais

Procurou-se trabalhar o fenémeno estético como uma parte indissociavel do ato co-
municacional independentemente do aspeto propriamente midiatico no qual ele eventual-
mente possa encontrar sua objetivagdo. Nesta perspectiva, pensar em uma Estética da Comu-
nicacdo ndo significa trabalhar em termos da concep¢ao da palavra relacionada a arte ou, es-
pecificamente, aos critérios de constituicdo de beleza, talvez nem mesmo ao momento do en-
contro entre uma “obra” e o sujeito, mas a relagdo que se forma no encontro entre subjetivi-
dades, seus conhecimentos e seus afetos, mediados por um mundo cotidiano com o qual estdo
em constante interagdo. Uma Estética da Comunicagdo, nesse sentido, diferencia-se de uma
Estética da Recepg¢do na consideracdo inicial de que ndo existe propriamente um momento
especifico da “recepcao” de uma obra.

Dessa maneira, a perspectiva estética no estudo da Comunicagao se volta, para a com-
preensio do fendomeno comunicacional em sua condicdo de uma continua reconstruciao do
mundo ao redor. Trabalhando um breve resgate dos sentidos da palavra “aisthesis”, bem
como de “communis”, buscou-se uma aproximacao entre os dois que levasse em conta, de um
lado, a dimensao relacional da “aisthesis” a partir da qual se ressaltou a condi¢do vinculadora
de seus elementos, vinculo esse responsavel, em alguma instancia, pela possibilidade do es-
tabelecimento de lagos - a construcdo do “comum” como parte do senso de “comunidade”,
espaco da Comunicacao.

Desse modo, a aproximacao entre estética e comunicagdo procura ressaltar o compo-
nente relacional e perceptual da ligacio entre os sujeitos, em um continuo re-definir-se em
relacdo uns aos outros e aos elementos responsaveis por sua constituicdo enquanto seres em
dialogo - nos quais a palavra compreensiva demanda sempre uma condi¢cdo, do mesmo modo

compreensiva, de fala e de escuta.
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Aesthetics and Communication: a
preliminary approach towards a conceptual
dialogue
Abstract

The concept of ‘aesthetics’ have been intimately associated with
the Arts and studies along the lines of beauty. Likewise, the
concept of ‘communication aesthetics’ have often been
associated with some ‘communicative’ element in works of art.
However, in the last twenty years, some thinkers have proposed
that the concept of ‘communication’ should be understood,
among other dimensions, as an aesthetical phenomenon. This
paper develops this idea by using a threefold argument: (a) it
briefly places the notion of ‘aesthetics’ in Communication
Studies; (b) it explores the Greek notion of ‘aesthetics’ to stress
the relational element on it; (c) it stresses the relacional in
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