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Resumo

O presente artigo pretende compreender, na obra de Gilles
Lipovetsky, a relacdo entre midia e autonomia na pods-
modernidade. O objetivo do texto é motivado pelas reflexdes
acerca da sociedade do espetaculo de Guy Debord e suas
interpretacBes sobre a impossibilidade de livre pensar/viver do
sujeito que, em relagdo ao espetaculo/midia, manteria sempre
uma relagdo de sujeicdo, passividade, apagamento de sua
singularidade. Através do pensamento de Lipovestky, a intengdo
€ pensar no conceito da autonomia como possivel elemento
ativo na relacdo entre sujeito e midia, ou sujeito e espetaculo.
Para estruturar as ideias de Lipovestky em relagdo aos conceitos
de autonomia, é necessario retomar as reflexdes do autor em
trés diferentes conceitos/temas: hipermodernidade, os estudos
sobre os processos da moda, e a era da pdés-moral. Ja a questdo
mididtica ou do espetdculo é transversal na obra do autor,
refletida em varios de seus textos. Far-se-a um recorte do que se
considera mais relevante para fomentar a andlise do objetivo
proposto.

Palavras-chave

Midia. Autonomia. Espetaculo.

O objetivo do artigo é compreender, a partir das ideias do fil6sofo francés Gilles
Lipovetsky, a relacdo entre midia e autonomia na p6s-modernidade. Através do pensamento
de Lipovetsky, a intencdo é pensar o conceito de autonomia como possivel elemento ativo na
relacdo entre sujeito e midia, ou sujeito e espetaculo. Para estruturar as ideias de Lipovetsky
em relagdo ao conceito de autonomia, é necessario retomar suas reflexdes em relagdo as
noc¢oes de hipermodernidade, aos seus estudos sobre os processos da moda, e sobre a era

pés-moral. Apds esse panorama, a intengdo é promover uma compreensio que retome o
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ponto de partida do texto para ilustrar o contraponto que dinamizou a curiosidade de
pesquisa, ou seja, é compreender o pensamento do autor em relacdo a algumas das ideias
centrais de Guy Debord sobre a sociedade do espetaculo, que se constitui como um dos
autores e obras consistentes e basilares para os estudos da midia de massa do século XX,
mas que interpretaria a no¢ao de autonomia individual como plenamente inexistente em um
contexto onde imperaria a sociedade do espetaculo.

Para apresentar Gilles Lipovetsky, é interessante sinalizar a definicdo que ele mesmo
se atribui, a de “um filésofo extraviado”. Justifica a escolha por esse “rotulo” para explicar as
inquietacdbes que o levaram a constituir uma obra pluritematica acerca da
contemporaneidade. Dentre os diferentes temas e objetos de analise que perpassam a obra
do autor, opta-se pelos temas da hipermodernidade, pelo estudo do processo da moda e da
era pos-moral para se desenhar o entendimento da nocdo de autonomia e sua relacdo com a

midia na contemporaneidade.

As grandes estruturas socializantes perdem a autoridade, as grandes
ideologias ja ndo estdo mais em expansdo, os projetos historicos ja nao
mobilizam mais, o ambito social ndo é mais que o prolongamento privado -
instala-se a era do vazio, mas “sem tragédia e sem apocalipse”.
(LIPOVETSKY, 2004Db, p. 22).

Para Lipovetsky, seriam esses os pilares, as bases de transformacdo da modernidade
na hipermodernidade. Aprofundar suas caracteristicas e derivagdes é uma das vias que
permite analisar as ideias do autor sobre a perspectiva da autonomia. Contudo, é importante
destacar que Lipovetsky estabelece uma cronologia sobre o processo que, segundo ele, seria
causa da hipermodernidade, e apresenta-lo, para além de um mero resgate historico,
permite o entendimento do conceito de hipermodernidade e inicia seu processo de
desvelamento.

O autor pensa o avan¢o do capitalismo moderno sob trés fases. A primeira seria de
1880 a 1950. Com o aumento da producdo industrial, a difusao de produtos, o progresso dos
transportes e da comunicagdo, o aparecimento de métodos comerciais (exemplo: marketing
e publicidade), haveria a consolidacao do capitalismo. Precisamente aqui se poderia pensar,
segundo afirma, numa “p6s-modernidade” (LIPOVETSKY, 2004b, p. 24). Esta num sentido
restrito: apenas uma mudanca de degrau na mesma escada.

Na segunda fase (LIPOVETSKY, 2004b, p. 25), situada entre os anos de 1950 a 1980, o
consumo, que anteriormente estava disponivel quase que em totalidade apenas a classe

burguesa, passa a ser acessivel a maioria das pessoas, ou seja, produgdo e consumo de
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massa ao alcance das massas. E os sentimentos que comegavam a despontar na primeira
fase, ainda meio desajeitados ou envergonhados, desenvergam seus pés e pisam firme no
assoalho dos provadores. Basicamente: novo - sedu¢do - frivolo - bem-estar -
desenvolvimento pessoal - escolha - prazer: tudo isso, segundo o autor, coloca uma pedra
em cima das nogbes de alienacdo, controle, disciplina. Consumo com finalidade de dar
prazer, libertacio e gozo ao individuo. Buscar objetos que proporcionem bem-estar,
funcionalidade e prazer para si, que operem uma satisfacdo privada. Quanto mais se pode
consumir, mais desencantados tornam-se os objetos, mais reduzidos a categoria de
instrumentos. Pois 0 novo ganha legitimidade social e a socializacdo da mudanca permite
aos individuos uma constante reciclagem. Para o autor, acontece a democracia do mundo
material. A sociedade de consumo, para ele, é a sociedade da revolugao individualista
subterranea, mesmo apresentando, segundo aponta, desigualdade, exclusdo, miséria,
solidao, depressao e incerteza. A segunda fase do capitalismo moderno, exposta pelo autor,
constitui-se como um ponto bastante relevante para se pensar as relagdes entre midia e
autonomia. Para Lipovetsky, opera-se nesta fase, como se grifa acima, uma revolucido
individual subterranea gragas a explosdo de um consumo mais democratico, um momento
em que hé liberacdo individual pela satisfacdo privada, mesmo que seja através de objetos. O
interessante é que isso parece colidir com pressupostos teéricos que analisam esse
coincidente registro temporal, mas o interpretam de maneira paradoxal em relagido ao lugar
e possibilidades de acdo e consciéncia do sujeito inserido nesse mesmo social e nessa
mesma cultura de massa, e midiatica, fruto do capitalismo avancgado.

Enfim, a tltima fase do capitalismo moderno perfilha da penultima década do século
passado e caminha até a atualidade. Pode-se dizer sucinta e superficialmente que esses
tempos correspondem a tudo o que Lipovetsky escreveu na obra a Era do Vazio acrescido do
prefixo hiper. Segundo ele, apogeu dos conceitos hipermodernidade, hiperconsumo e

hipernarcisismo. O autor apresenta um possivel conceito para cada evidéncia. Tem-se:

Hipermodernidade: uma sociedade liberal, caracterizada pelo movimento,
pela fluidez, pela flexibilidade; indiferente como nunca antes se foi aos
grandes principios estruturantes da modernidade, que precisaram
adaptar-se ao ritmo da hipermodernidade para ndo desaparecer.
Hiperconsumo: um consumo que absorve e integra parcelas cada vez
maiores da vida social; que funciona cada vez menos segundo o modelo
das confrontagcdes simbdlicas caro a Bourdieu; e que, pelo contrario, se
dispde em funcdo de fins e de critérios individuais e segundo uma légica
emotiva e hedonista que faz com que cada um consuma antes de tudo para
sentir prazer mais que para rivalizar com outrem.
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Hipernarcisismo: época de um Narciso que toma ares de maduro,
responsavel, organizado, eficiente e flexivel e que, dessa maneira, rompe
com o Narciso dos anos poés-modernos, hedonista e libertario.
(LIPOVETSKY, 2004b, p. 26).

Cabe ressaltar que a apresentacgio das fases reconhecidas por Lipovetsky esclarece as
mudancas que o autor emprega na nomenclatura dos tempos e justifica a op¢ao pelo prefixo
hiper como expressdo maxima do Zeitgeist.

Podemos sintetizar, entdo, que o conceito de hipermodernidade seria uma resultante
do avanco do capitalismo moderno e que nele opera, entre outras caracteristicas, uma
espécie de poténcia para liberacdo do individuo (movimento que pretendemos aproximar
ao conceito de autonomia), e que nesses ultimos anos poder-se-ia destacar os conceitos de
consumo e de narciso (com os devidos prefixos hiper) como bases para uma triangula¢do de
analise de igual peso e medida, minimizando o poder original (ilustrado principalmente na
primeira fase) apenas do capital (ou capitalismo) como sendo o agente central para a
mudanca.

Paralelamente ao conhecimento da nog¢ao do hipermoderno, os estudos de Lipovetsky
a respeito da moda sdo trazidos aqui, pois se percebe que sio essenciais como referencial
que pode auxiliar a explicitar, ainda do ponto de vista do autor, um tipo de entendimento
mais concreto acerca do pressuposto da autonomia.

Lipovetsky (1989b) faz um levantamento histérico da moda desde uma producio de
vestuarios aristocraticos, da alta costura e do prét-a-porter. Ensina que o conceito de moda,
similar ao que compreendemos atualmente, surge no século XIV, a partir de seu
entendimento como pequenos ciclos de mudanga, como estrutura moével da aparéncia;
vestimenta especifica e radicalmente diferente para homens e mulheres; vestimenta como
um prazer da alta sociedade (LIPOVETSKY, 1989b, p. 31).

Até o século XIX, a moda trazia consigo, segundo o autor, uma nova relacdo social, a
legitimacdo de um novo tempo e a paixdo do Ocidente pelo moderno. Entretanto, as
inovacoes que surgiram desde entdo ndo abalavam a estrutura do vestuario, eram
modificagdes nos acessorios, ornamentos, enfeites, o que Lipovetsky (1989b, p. 33)
sintetizou na expressdo “torrentes de pequenos nadas”. Para o autor, a moda rompeu com a
légica imutavel da tradi¢do, adquiriu poder, inventou sua maneira de aparecer e propiciou
que cada um comegasse a ser o senhor da sua condicdo de existéncia, tendo o presente como

0 eixo temporal.
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A passagem dos anos e o consequente aparecimento da moda prét-a-porter, dos
grandes estilistas, dos espetaculos da moda, da diversidade e barateamento das roupas,
enfim, da democratizacdo da moda, permitem uma individualizacdo estética, a
personalizacdo. “Sob a fantasia e o lidico a moda traz a autonomia do homem”.
(LIPOVETSKY, 1989b, p. 72). Para o autor (1989b), os argumentos correntes de que ha uma
tirania da moda e que esta exerce pressao e regulagdo social sdo exacerbados, pois mesmo
tendo contribuido para instituir uma nacionaliza¢gdo dos gostos, uma hierarquia social, ndo
pode ser considerada como negativa. Esclarece que através da nacionalizacdo, cada estado
territorial europeu passou a singularizar seus trajes e a criar um sentimento de pertenga,
um sentimento coletivo que ndo acaba com as possibilidades de cada individuo, dentro
desta “norma” geral, escolher o que melhor lhe convier. “A hierarquia, a verticalidade da
moda, na época aristocratica e da Alta Costura era evidente. A elite gozava de seus
beneficios, e os produtores e artesdos propiciavam o deleite”, atesta Lipovetsky (1989b, p.
74). Mas considera que atualmente essas teses precisam ser revistas.

Pensar a hierarquia é também discutir o fato de se ter atribuido a moda a funcio de
distingdo social. Lipovetsky (1989b) pensa que todas as reflexdes ancoradas na afirmacio
de que a moda serve para este fim ndo veem que o estimulo da criacio da moda ndo se
fundamenta num desejo de distinguir uma classe. Elas precisam reiterar suas posicdes e
entender que as reviravoltas da moda sdo efeitos de novas valorizagdes sociais, de uma nova
posicdo e representacdo do individuo em relacdo ao conjunto coletivo: “[..] é uma nova
relacio de si com os outros, do desejo de afirmar uma personalidade prépria [..]”
(LIPOVETSKY, 1989, p. 59).

A moda, para o autor (1989b), ndo é marca de distin¢do social, é atrativo, é prazer dos
olhos e da diferenca. E uma pratica de agradar, surpreender, ofuscar. E um desejo pela
felicidade e prazeres terrenos gerados por uma sensibilidade moderna que sente a
melancolia do tempo e a angustia da morte. Ela conjuga o efémero e o lddico, pois a
estetizacdo e individualizacao da vaidade humana através do artificio descartavel fazem
do superficial um instrumento de salva¢ao, uma finalidade de existéncia.

A amplia¢do do fendmeno da moda, segundo o autor, demonstra uma sociedade que
elevou seu nivel de vida, que cultua o bem-estar, o lazer e a felicidade imediata. Esta é a
ultima etapa da legitimacdo e da democratizacdo das paixdes de moda. As classes populares
sdo convidadas ao gozo da moda no momento em que ela deixa de ser inacessivel para ser

uma exigéncia de massa, num cenario de sacralizacio da mudanca, do prazer e da
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novidade: “A era do prét-a-porter coincide com a emergéncia de uma sociedade cada vez
mais voltada para o presente, euforizada pelo Novo e pelo consumo”. (LIPOVETSKY, 1989b,
p. 115). A grande operadora da embriaguez da mudanga, da multiplicidade de protétipos e
da possibilidade de escolha é a seduc¢do. A seducido da opg¢do e da mudanga é, como
escreve o autor, réplica subjetiva do mito da individualidade, da originalidade, da
metamorfose pessoal: “o sonho do acordo efémero do Eu intimo e da aparéncia exterior”.

(LIPOVETSKY, 1989b, p. 95).

A cada novidade, uma inércia é sacudida, passa um sopro de ar, ponte de
descoberta, de posicionamento e de disponibilidade subjetiva.
Compreende-se porque, numa sociedade de individuos destinados a
autonomia privada, o atrativo do Novo é tdo vivo: ele é sentido como
instrumento de liberagdo pessoal, como experiéncia a ser tentada e vivida,
pequena aventura do Eu. (LIPOVETSKY, 1989b, p. 183, grifo nosso).

Lipovetsky busca o entendimento das dimensodes envolvidas na democratizagdo da
aparéncia para estabelecer um comparativo entre o fenomeno da moda e o fend6meno do
consumo evidente e acelerado gracas ao desenvolvimento do capitalismo. Para ele, ha
pluralizacdo (ndo massificacdo) e, por conta disso, estimulos de individua¢do e autonomia
rompem o carcere moderno de padronizacio e elitizacao.

Grifam-se varios pontos acima para destacar uma compreensao, e acredita-se que um
dos conceitos mais relevantes para o objetivo do presente artigo seja o de autonomia
privada. Conforme as ideias do autor, poder-se-ia interpreta-la como uma espécie de
conquista do sujeito na contemporaneidade, podendo ser definida como uma pequena
aventura do Eu, que consiste em estetizacdo de sua prépria existéncia, dinamizada pelo
atrativo do novo que melhor lhe seduzir e garantida pela cumplicidade de toda efemeridade.

Antes de avancar na relacio entre o conceito de autonomia e midia, convém retomar a
questdo da moral, do dever, terceiro e ultimo resgate tematico da obra do autor, a pos-
moral, e compreender o que Lipovetsky tensiona a respeito dos valores para complementar
anocao central de analise.

Para o autor, a liberacdo em relagdo a tradicdo, a Igreja, as instituicdes e ao sagrado
representou também, paradoxalmente, o inicio da consolidacdo da sociedade da
globalizacdo econOmica, da uniformizacdo dos modos de vida, da hegemonia de certas
marcas, da massificacdo. Contudo, o vazio do fim dos referenciais, das ideologias, dos
projetos histéricos acabou sendo preenchido, segundo ele, pela manifestacdo presenteista
dos desejos subjetivos, da realizacdo individual, do amor-préprio, o que ele chamou, enfim,

como se supracitou, de autonomia privada.
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Assim, Lipovetsky (2004a) acredita que a sociedade contemporanea mais liberta que
oprime. Para ele, é uma sociedade emancipadora, flexivel, transitéria. E uma época na qual a
obsessdo por um mundo perfeito e ordenado, tipico da modernidade, cedeu lugar ao
hedonismo. Nesse sentido, defende que o hedonismo destr6i a moral heroéica e sacrificial,
pois ndo se quer mais colocar a vida em risco por uma causa, uma ideologia (politica ou
religiosa). Hoje se percebe, segundo ele, que a vida vale mais do que a causa. E uma
sociedade que exalta mais os desejos do ego e do bem-estar individual do que o ideal de
abnegacdo. Os deveres para consigo mesmo, tais como castidade, temperanca, higiene,
trabalho, poupanca, interdicdo de suicidio, pensados como absolutos no passado,
transformaram-se em opinides livres, em direitos individuais. O que existe sdo deveres em
relacdo aos outros, mas quase nada deles em relacdo a si mesmo, como afirma. Os deveres
foram substituidos pelos direitos. O autor denomina isso de neo-individualismo, algo
imbricado num projeto de construcdo e tomada de posse de si. Neo-individualismo, para ele,

seria:

A recusa prometéica do destino e a invengdo de si mesmo sem via social
tragada por antecipagao. E a época do controle soberano de si e da luta sem
fim contra o preexistente herdado. [..] Cada um se quer auténomo para
construir livremente, a la carte, o seu ambiente pessoal. (LIPOVETSKY,
20044, p. 24).

Segundo o autor (2004a), o individualismo democratico é a figura de Narciso
afundado em si por sentir as dificuldades de viver, inseguranca, medo do terrorismo, da
alimentagdo, das relagées, da idade, do trabalho, da aposentadoria. E precisamente deste
fechamento em si que surge a explosdo do consumo. Este seria o doping, o estimulo para a
existéncia. Esta busca é reforcada pela predominincia da nocdo de bem-estar individual,
lazer, interesse pelo corpo, valores individualistas do sucesso pessoal e do dinheiro presente
na cultura cotidiana, na midia, na publicidade.

Para Lipovetsky, existe uma descrenca em relacio a moral e um sentimento de
anarquia de valores, o que leva Narciso a fechar-se cada vez mais sobre si mesmo. Mas ao
mesmo tempo hoje se sobrepdem os questionamentos éticos, a bioética, a luta contra a
corrupcdo, a ética dos negdcios, a filantropia, as acdes humanitarias. Lipovetsky (2004a, p.
32) demonstra possiveis razdes que fazem emergir este novo sopro ético: responsabilizagio
pelo futuro do planeta; necessidade de protecdo diante dos projetos da biomedicina;

necessidade de substituir as grandes utopias histéricas da modernidade (revolugao,

nacionalismo, Estado, progresso) através da revitalizacdo dos discursos dos Direitos do
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Homem e das ac¢des caritativas. Seria a busca de uma ética minima de ajuda aos outros, uma
ética da urgéncia em prol dos desprovidos.

Assim, para o autor, no “contexto p6s-moralista” ndo se pode estereotipar a imagem
do individualismo. Nao se pode reduzi-lo a egoismo e niilismo. Existe uma preocupacdo com
o racismo, com as criancas, com as futuras geracdes, ainda ha manifestacdo de indignacao
quanto ao que parece escandaloso, existe um verdadeiro fendmeno de voluntarismo, o que
prova que o senso moral ndo se extinguiu. Os valores ndo estdo equivalentes, existe a
distincdo entre o bem e o mal, ressalta o autor. Isso se vé através dos radicalmente
rejeitados comportamentos como pedofilia, terrorismo. Continua a existir um absoluto
moral. Ndo se vive o grau zero da moral. “A cultura individualista liberal é muito menos
relativista e menos desorientada do que se diz. [...] O pds-dever ndo significa o recuo do
humanismo, mas a sua consagracao social e historica”. (LIPOVETSKY, 2004a, p. 33). Nao se
pode afirmar que hoje ndo ha mais moral, mas se pode dizer que hd uma fragmentacao dos
sistemas de valor. Existem, agora, diversas concepc¢coes do bem, ha um politeismo de
valores que faz parte da dindmica e reafirma a autonomia do individuo. “[..] Nas
sociedades, ha pluralidade moral, ndo niilismo moral”. (LIPOVETSKY, 20044, p. 34).

A grande questdo para Lipovetsky é que ndo existem, ndo sdo exaltados mais os
deveres sacrificiais. De austera, categérica e autoritaria, a moral passa a combinar com
festas, com stars. Ninguém mais é culpabilizado, mas mobilizado, como diz, em “enormes
quermesses de benfeitoria” (LIPOVETSKY, 2004a, p. 40). Este espirito de solidariedade
crescente ndo deseja realizar o Bem, mas algo melhor, tnico objetivo que homens vivendo

em sociedade podem estabelecer para si mesmos.

A moral pés-moderna é a dos encantamentos, das opera¢des de midia
essencialmente dirigidas a um ponto especifico, circunstancial, emocional.
[...] Esta época nido cria uma consciéncia permanente, introjetada, dificil, do
dever; cria, de preferéncia, conforme as palavras de Jean-Marie Guyau,
“uma moral sem obriga¢des nem sansdes”, ou seja, uma moral emocional
descontinua que se manifesta principalmente por ocasido de grandes
desesperos humanos. (LIPOVETSKY, 20044, p. 29).

Em sintese, pode-se dizer que Lipovetsky ndo acredita que hoje houve um
esvaziamento da moral. Pelo contrario, fala de um ressurgimento de valores que, mesmo se
efémeros, fazem do individuo um ser mais liberado para julgar, pensar e viver mesmo num
contexto amplamente caracterizado pela inseguranca em relagdo aos referenciais e a
tradicdo. Parece estar inserida na pequena aventura do Eu a possibilidade de julgamento e

avaliacao de seus proprios deveres, direitos e bom-senso sobre as a¢des que o individuo
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julgar mais adequadas para si. O que parece desvelar Lipovetsky é o carater a la carte da
condicdo contemporanea da existéncia, e isso participa da esséncia do entendimento da
no¢ao de autonomia, como ele mesmo apresenta, num contexto privado.

Para Lipovetsky, existem agentes que auxiliaram em todo esse processo complexo de
emancipacao individual. Ele apresenta em seus textos, de forma objetiva, ao menos dois: os
objetos juntamente com a midia. Conforme escreve, eles “[..] acionaram esta dindmica de
emancipagdo dos individuos em relacdo as autoridades institucionalizadas e as coerc¢des
identitarias”. (LIPOVETSKY, 20044, p. 70).

Nesse sentido, é interessante refletir que o objetivo deste artigo é estabelecer uma
possivel relacdo entre a autonomia e midia a partir das reflexdes de Lipovetsky. O ponto de
partida do texto seria mobilizado pelo questionamento das possiveis condi¢cdes de liberacdo
individual, de senso critico, de possibilidade de acdo, de reacdo, de criacdo, enfim, de
autonomia do sujeito em sua relacdo com o espetdculo, com a midia. Como contraponto ao
pensamento de Lipovetsky, e neste artigo cumprindo a funcdo de ilustragdo, aborda-se os
argumentos de Guy Debord acerca da sociedade do espetdculo, pois, para este autor,
autonomia e midia/espetaculo sdo dois conceitos incompativeis. O curioso a se perceber
nessa primeira aproximacdo entre midia e autonomia, para Lipovetsky, é que ndo se trata de
uma aproximacdo para pensar a possibilidade de manifestagio da autonomia em um
contexto midiatico, mas, como o autor atesta e convém destacar, a midia seria um agente
que participa ativamente dinamizando os processos que permitem as rupturas contra as
instituicdes que impediriam os individuos de realizarem suas autonomias privadas, suas
pequenas aventuras do Eu. Seria praticamente a inversdo da nog¢ao de espetaculo de Guy
Debord, de “sonho mau” para a uma nog¢ao de midia como libertaria.

Em sintese, Lipovetsky (1989a) acredita que a explosdo do individualismo
contemporaneo é dependente da midia. Tudo porque, como explica, os conhecimentos sobre
outros universos, outras mentalidades, outras ideias, outras praticas, informacgées, tudo isso
trazido pela midia leva o individuo a rever suas opinides, a posicionar-se diante dos fatos, a
comparar lugares, pessoas, ele mesmo e os outros, antes e depois, leva-o a diversificar
modelos, valores, enfim, a ficar menos tributario de uma cultura una e idéntica. Abaixo

segue a citagdo que explicita suas opinides e também o ponto chave deste texto:

Em muitos dominios, a midia conseguiu substituir a Igreja, a escola, a
familia, os partidos, os sindicatos, como instancias de socializacdo e de
transmissdo de saber. E cada vez mais através da midia que somos
informados sobre o curso do mundo, é ela que nos passa os dados novos
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capazes de adaptar-nos ao nosso meio cambiante. A socializagdo dos seres
por intermédio da tradicdo, da religido, da moral cede terreno cada vez
mais a acdo da informacdo mididtica e das imagens. Saimos
definitivamente do que Nietzsche chamava “a moralidade dos costumes”: a
domesticacdo cruel e tirdnica do homem pelo homem - em agdo desde as
origens das eras - e também da instrugdo disciplinar. Foram substituidas
por um tipo de socializagdo completamente inédito, soft, plural, ndo-
coercitivo, funcionando na escolha, na atualidade, no prazer das imagens.
(LIPOVETSKY, 1989a, p. 226).

Em muitos dominios, a midia conseguiu substituir a Igreja, a escola, a familia, os
partidos, os sindicatos, como instincias de socializacdo e de transmissio de saber. E cada
vez mais através da midia que somos informados sobre o curso do mundo, é ela que nos
passa os dados novos capazes de adaptar-nos ao nosso meio cambiante. A socializagao dos
seres por intermédio da tradicdo, da religido, da moral cede terreno cada vez mais a acdo da
informacdo midiatica e das imagens. Saimos definitivamente do que Nietzsche chamava “a
moralidade dos costumes”: a domesticacdo cruel e tiranica do homem pelo homem - em
acdo desde as origens das eras - e também da instrugao disciplinar. Foram substituidas por
um tipo de socializacdo completamente inédito, soft, plural, ndo-coercitivo, funcionando na
escolha, na atualidade, no prazer das imagens. (LIPOVETSKY, 19893, p. 226).

Para o autor, o espetaculo vai de encontro a vida. Mistura-se no mundo. Imagens dao
prazer. As estrelas amam suas belas imagens pululando como celebridades, mas também
querem algo além, desejam passar a profundidade que a simples imagem supostamente
esconde, estar acima do superficial, deixar mensagens, enfim, exprimir-se. Assim, conforme
o0 autor, elas desencadeiam novas referéncias para os individuos, impulsionam que eles
vivam mais por si mesmos, que se apropriem de seu proprio Ego. Tudo para a conquista de
uma vida de lazer, felicidade e bem-estar individuais. Mesmo se numa ética ludica e
consumista da vida (LIPOVETSKY, 1989a).

A cultura midiatica, para Lipovetsky (1989a), oferece mais modelos de identificacio e
possibilidades de orientacdo pessoais, apresenta um coquetel de escolhas e de diversidades,
promovendo uma aceleracdo do processo de individualizacao: “[..] mais estilos musicais,
grupos, filmes, séries, o que suscita aumento das pequenas diferencia¢des, possibilidades de
afirmar preferéncias mais ou menos personalizadas”. (LIPOVETSKY, 1989a, p. 224). Além
disso, ela abre caminho para o universo de mudanga de ares, lazer e esquecimento, de
sonho, salienta o autor. Ela adquire uma funcdo histérica determinante quando passa a
reorientar as atitudes individuais e coletivas e a difundir novos padrdes de vida. Conforme

escreve: “E preciso operar uma revisdo de fundo: o consumo midiatico ndo é o coveiro da
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razdo, o espetacular nio abole a formacio da opinido critica, o show da informacio
prossegue a trajetéria das Luzes”. (LIPOVETSKY, 1989a, p. 225). Para Lipovetsky, o
individuo neonarcisico, enfim, é filho da midia. E o filho da midia é o sujeito que pratica
diariamente sua autonomia privada, gracas as possibilidades de consumo dos objetos, que
sdo efémeros e sempre novos a atrair.

Para Debord (1997)! o desenvolvimento do capitalismo é o responsavel pelo
surgimento do espetaculo e esses dois cendrios instituidos sdo condi¢des ideais para que se
opere o que ele declara como o fim do sujeito. Para ele, era como se existisse uma vida e um
real e um sujeito que foram corrompidos pela imagem-mercadoria e que ficaram ocultos por
falta de critica e de balas nos canhdes.

Para Debord o espetaculo é o resultado da Revolucdo Industrial, da divisao fabril do
trabalho e da producdo em massa para o mercado mundial. Dessas trés causas surge a
mercadoria como “uma for¢ca que vem ocupar a vida social” (DEBORD, 1997, p. 41). Assim, é
a forca da mercadoria, produzida em escala mundial, por trabalhadores que criam solitarios
apenas uma parte dela, tudo isso para um mercado alucinadamente capitalista, que abusa da
imagem para provocar a falsa unido. A, tdo odiada por Debord, relacdo social entre pessoas
mediada pelas imagens.

0 espetaculo, assim, seria a afirmacao de toda a vida humana (social) como aparéncia.
E, como destaca o autor, essa afirmacdo é a negacdo da vida, pois a realidade que surge no
espetaculo acaba tornando somente o espetaculo o real. E a consagracdo do espetaculo se
daria justamente porque ele justificaria esta acdo, ele positiva a adesdo ao parecer através
de um argumento unilateral, indiscutivel de que “O que aparece é bom, o que é bom
aparece”. (1997, p. 10). O “ser-visto” contemplando seu “mundo-imagem” se deixaria levar
pelas correntes deste argumento espetacular. Todavia, mesmo que o sujeito, através da
imagem, viva numa condicdo alienante por se encontrar num estado de recepc¢do passiva,
ndo estaria sendo abduzido pelo mundo espetacular, pois, como complexifica Debord: “O
espetaculo é o sonho mau da sociedade moderna aprisionada, que s6 expressa afinal o seu
desejo de dormir”. (1997, p. 21). Com isso, o espetaculo ndao se configura como o
entorpecente ingerido a contragosto pelo individuo; este apenas encontraria no espetaculo a

cama feita para seu sono, sob a protecao do mais eficiente guardiao.

1 Obra original de 1967. As analises sobre a obra de Guy Debord podem ser encontradas em profundidade, na integra, e em
entrecruzamento com os pensamentos dos autores Gilles Lipovetsky, Jean Baudrillard e Michel Maffesoli na tese de
doutoramento intitulada Espetdculo, Simulacro, Tribalismo, Hipermodernidade: paradoxos da sociedade da imagem (TONIN,
2008).
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Debord enfatiza que o espetaculo é a degradacdo do ser. Se este ja tinha declinado
para o ter, toda a realizacdo da condicdo humana no espetaculo o degenera agora para o
parecer. O ser é enquanto aparece. Toda a existéncia individual, para Debord, assim, é
forcadamente social, dependente do fazer ver, é o império do ser visto . “Ser conhecido fora
das relacoes espetaculares equivale a ser conhecido como inimigo da sociedade”. (DEBORD,
1997, p. 180).

A imagem esta em plena exuberancia porque é o capital, a politica, e justamente por
esta virilidade é que debilita o sujeito, enfraquece-o real e simbolicamente. Para Debord, foi
0 apogeu do consumo que se apoderou da imagem para apagar o sujeito, adquirindo vida
propria e construindo a propria realidade do mundo. Nenhuma possibilidade de
manifestacdo para autonomia para o sujeito, apenas para o espetaculo.

Espetaculo é relacdo social. Contudo, é uma relacgio mediada pela imagem. Para
Debord, é esta mediacdo imagética que apaga a autenticidade, o concreto do vivido, ou seja,
deixa de ser verdadeira a relacdo entre homem e mundo. Assim, as relagdes sociais se
estabelecem entre seres alienados, apagados em suas individualidades, seres que vivem
necessidades socialmente sonhadas, vivem por procuracdo, através de vedetes do
espetaculo que representam o que ndo sdo. Estas relagdes mediadas acabam com a poténcia
criativa do sujeito, ele ndo faz nada além de naufragar o olho na superficie da tela.

Lipovetsky, por sua vez, ndo parece buscar os entendimentos necessarios para se
aceitar ou negar uma sociedade supostamente aniquilada/beneficiada pelo crescimento de
entidades como a Técnica, o Progresso e a Ciéncia. Para ele a sociedade cresceu, se
desenvolveu, acabaram os grandes mitos castradores dos individuos, houve libertacdo e
liberacdo das pulsoes individuais. Ganhos inegaveis para os seres humanos, que agora
conseguem segurar e direcionar as rédeas da prépria existéncia e possuem o mundo como
mostruario para suas escolhas. Ganhos crescentes também na angustia, na incerteza, nas
desigualdades que levam esses mesmos seres a se excederem nas tentativas de
preencherem seus vazios, seus medos com tudo que prometer, de maneira convincente,
cumprir este papel. Muitas vezes ndo importando os meios para estes supostos fins.

A questdo que parece vir a tona a partir das reflexdes de Lipovetsky é que todo o
avanco do capitalismo moderno e a ampliacdo do fendmeno do consumo e da midia
trouxeram para a superficie a possibilidade de manifestacdo de certo tipo de autonomia, a
privada, que seria a pequena aventura do Eu na gestao de suas proprias escolhas diante de

uma existéncia de natureza complexa e experimental.
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E, neste social, a midia, juntamente com o consumo, nas palavras de Lipovetsky,
permitem as sociedades democraticas passar a uma velocidade de experimentac¢do social
mais rapida e mais maleavel (LIPOVETSKY, 19894, p. 229). A hipermodernidade poderia ser
definida, entdo, como uma experimentagdo social, frouxa e flexivel, mediada pelo conjunto
consumo-imagem (a midia). Enquanto Guy Debord define, em sua tese 4, que o espetaculo
ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas mediada pelas
imagens, e considera o fator da mediacdo como falso e o da relacdo social como uma
derivacdo impossivel de ser verdadeira no universo espetacular, resultando desta equacio
um sujeito sem consciéncia, sem liberdade e sem autonomia, Lipovetsky desculpabiliza a
midia de qualquer processo narcotizante em relacdo ao sujeito, atribui a ela uma funcio
decisiva e libertaria no processo de conquista da autonomia privada do hipernarciso e
caracteriza a hipermodernidade, a época do hiperconsumo, como a era da experimentagao.
0 individuo consome a midia por diversos motivos: para promover evasao, participacao,
consumo, mudanca de opinido, conhecimento, espetaculo. O individuo tira proveito disso.
Parece ser isso o que Lipovetsky quer desvelar. O afastamento de conceitos distantes do
cotidiano, para uma aproximacao simples e direta com a realidade como est4, o homem tal

como é, ndo como deveria ser.
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The spectacle is not the gravedigger of
reason: the media and autonomy in Gilles
Lipovetsky

Abstract

This article seeks to understand in the work of Gilles Lipovetsky
the relationship between media and autonomy in
postmodernity. The purpose of the paper is motivated by
reflections about Guy Debord’s society of the spectacle and his
interpretations about the impossibility of free thinking / living of
the person who, in relation to the spectacle / media, always
maintains a relationship of submission, passivity, erasing its
singularity. Through Lipovestky’s studies, this work intends to
think of the concept of autonomy as a possible active element in
the relationship between subject and media, or subject and
spectacle. To structure the ideas of Lipovestky in relation to the
concepts of autonomy, it is necessary to resume the reflections
of the author in three different concepts / themes:
hypermodernity, studies on the processes of fashion, and the
era of post-moral. The matter of media or the spectacle is
transversal in the author's work, and is reflected in several of his
texts. This study will make a snip of what is considered more
relevant to foster the analysis of the proposed objective.

Keywords

Media. Autonomy. Spectacle.

El espectaculo no es el sepulturero de la
razon: los medios de comunicaciony la
autonomia en Gilles Lipovetsky

Resumen

En este articulo se busca entender la obra de Gilles Lipovetsky,
la relacion entre los medios y la autonomia en Ia
posmodernidad. El propdsito del documento es motivado por
las reflexiones sobre el espectdculo de la sociedad de Guy
Debord y sus interpretaciones acerca de la imposibilidad de
pensar libre / sala de estar de la persona que, en relacién con el
programa / media, siempre mantener una relacién de sumision,
pasividad, borrando su singularidad. A través del pensamiento
Lipovetsky, la intencidn es pensar en el concepto de autonomia
como posible elemento activo en la relacidn entre el sujeto y los
medios de comunicacién, o sujeto y el espectaculo. Para
estructurar las ideas Lipovestky en relacion con los conceptos de
autonomia, es necesario retomar las reflexiones de los autores
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en tres diferentes conceptos / temas: hiper, estudios sobre los
procesos de la moda, y la era de la post-moral. Ya en los medios
de comunicacion o la cuestidon espectaculo, es transversal en la
obra del autor, que se refleja en varios de sus textos. Un recorte
de lo que se considera mas relevante para fomentar el analisis
del objetivo propuesto-ser lejano.

Palabras clave
Medios de Comunicacion. Autonomia. Espectaculo.

Recebido em 04/04/2014
Aceito em 24/08/2014

Copyright (c) 2014 Autor (es) / Copyright (c) 2014 The author(s)
The copyright of works published in this journal belong to the
authors, and the right of first publication is conceded to the journal.

Due to the journal being of open access, the articles are of free use in
research, educational and non-commercial activities.

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 31, p. 215-229, dez. 2014.



