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Resumo

O estudo investiga o atravessamento dos contratos publicitarios
oficiais na pratica jornalistica do portal Banzeiro News, que se
configurou como o maior beneficidrio de recursos da Prefeitura de
Manaus entre fevereiro e abril de 2025. O recorte empirico
considerou 64 matérias publicadas na primeira quinzena de maio
de 2025, partindo da hipdtese de que a dependéncia financeira do
portal em relagdo ao poder publico reduz a pluralidade de fontes,
privilegiando a reproducdo de versdes oficiais. Com base na
tipologia de fontes, realizou-se uma analise de conteldo,
operacionalizada no software ATLAS.ti, estruturada em trés eixos:
grau de originalidade, tipologia das fontes e protagonismo de
fontes oficiais. Os resultados indicam que todas as matérias
reproduziam integralmente textos divulgados pela Prefeitura em
seu site, apresentando predominancia e elevado protagonismo de
fontes oficiais, além de limitada diversidade de vozes populares ou
especializadas. Os achados sugerem que a estrutura de
financiamento pode influenciar a mobilizagdo das fontes e a
pluralidade informativa, com possiveis efeitos sobre o exercicio da
funcao fiscalizadora do jornalismo. Reconhece-se, contudo, que o
corpus analisado, restrito a um Unico portal e ao periodo da
primeira quinzena de maio de 2025, ndo permite generaliza¢des
para o conjunto do ecossistema midiatico amazonico. Ainda assim,
a investigacdo contribui para a compreensdo da macrodindmica
dos contratos publicitarios oficiais e do controle jornalistico pelo
poder publico, oferecendo elementos que podem orientar
pesquisas futuras sobre economia politica da comunica¢do na
Amazonia.
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1 Introducgao

Em 12 de abril de 2025, o portal amazonense RealTimel publicou a reportagem
intitulada Caixa-preta: pagamentos para sites ndo possuem critérios técnicos transparentes
(RealTime1, 2025). Na matéria, o veiculo expde que, entre 14 de fevereiro e 12 de abril de 2025,
a Prefeitura de Manaus destinou R$ 377.918,65 (trezentos e setenta e sete mil, novecentos e
dezoito reais e sessenta e cinco centavos) ao portal de noticias online Banzeiro News. Segundo
o RealTimel, os valores foram obtidos por meio de consultas ao portal da transparéncia
(RealTime1, 2025).

Reconhecendo as limitagdes dessa publicacdo enquanto ponto de partida para um
estudo aprofundado, procedeu-se a uma verificagio auténoma. Para tanto, realizou-se a
extracdo automatizada de dados diretamente do portal da transparéncia, utilizando linguagem
Python. O procedimento, que sera detalhado de maneira aprofundada no tépico referente as
escolhas metodolégicas, confirmou integralmente os valores divulgados pelo RealTimel,
consolidando, assim, elementos preliminares da base empirica que sustentara a presente
investigacdo, a qual se volta, especificamente, a analise das matérias publicadas pelo Banzeiro
News.

Diante desse contexto, no qual o Banzeiro News se configura como o maior beneficiario
de verbas orcamentarias municipais no periodo supramencionado, abre-se espaco para
distintas abordagens de pesquisa. No entanto, o estudo em questio volta-se para um fen6meno
ainda incipiente na literatura sobre comunicacio na AmazoOnia: os atravessamentos e
contingenciamentos da pratica jornalistica decorrentes dos contratos publicitarios entre o
poder publico e os veiculos de comunicagao.

Naspolini e Di Sena Junior (2019) analisam os contornos juridicos que regulam a
realizacdo de despesas com publicidade institucional pela administragdo publica junto as
empresas jornalisticas, identificando as circunstancias em que esses instrumentos sio
admitidos pelo ordenamento juridico brasileiro. Os autores se detém sobre o principio
constitucional da publicidade, compreendido como direito do cidaddo a informacgao. Ainda que

oriundos do campo juridico, oferecem indicios, a partir da analise de julgados, de como essa
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relacdo financeira pode potencialmente resultar em constrangimentos ou limitacdes a pratica

jornalistica:

Os valores despendidos por 6rgaos e entidades vinculados a Administragao
Publica na execugdo de contratos de publicidade atingem somas de vulto, que
muitas vezes traduzem o principal mecanismo de financiamento e
sobrevivéncia de alguns veiculos de comunicagio (Naspolini; Di Sena Junior,
2019, p. 192).

Tendo em vista o cenario, e considerando que a dindmica mercadolégica da
comunicacdo no Brasil, sob determinadas configurag¢des politico-economicas, estrutura-se em
um regime de interdependéncia financeira entre veiculos jornalisticos e recursos provenientes
da publicidade institucional de entes governamentais, emerge uma questdo: de que modo
assegurar que a producdo noticiosa preserve critérios técnicos e éticos do jornalismo, quando
esses vinculos comerciais apresentam potencial para tensionar (ou mesmo comprometer) a
autonomia editorial e a funcio social da imprensa, especialmente diante de interesses politicos
e administrativos dos financiadores?

A pergunta ampla apresentada no paragrafo anterior admite diferentes respostas e
abordagens; entretanto, reconhecendo que ndo é possivel abarcar todas as dimensodes do
fendmeno, o artigo delimita o seu foco na seguinte problematica de pesquisa: em que medida
as matérias publicadas pelo portal Banzeiro News (2025) na primeira quinzena do més de maio
de 2025 evidenciam variedade de fontes, a luz dos parametros de diversidade e pluralidade
informativa e funcido publica do jornalismo, considerando o contexto de significativo aporte
financeiro do erario municipal?

Para além da lacuna existente na literatura, destacam-se outros fatores que justificam
a andlise, como o contexto politico de Manaus. A mesma gestdo municipal responsavel pela
destinacdo dos recursos publicitarios supracitados tem sido objeto de reportagens de alcance
nacional que suscitam questionamentos acerca de sua condug¢do administrativa.

Em margo de 2024 o portal Metrépoles divulgou imagens registradas no interior da
Secretaria Municipal de Comunicac¢ao, nas quais um motorista vinculado ao proprietario de um
portal de noticias aparece recebendo uma quantia em espécie, enquanto o referido site exibia
simultaneamente anuncios institucionais da Prefeitura (Carone; Pinho, 2024).

Em fevereiro do mesmo ano, o prefeito David Almeida foi mencionado em veiculos
como O Globo (Souza, 2024), em virtude de viagens custeadas por empresarios com contratos

ativos com o municipio, bem como por investigacdes conduzidas pela Policia Federal relativas
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a indicios de corrupgio, que incluiriam repasse de propina e favorecimento em licitacoes
milionarias.

Os episddios supramencionados reforcam a necessidade de examinar a interface entre
a alocacdo de recursos publicitarios oficiais e a atuacao jornalistica local, especialmente em um
contexto de crise politica no municipio, marcado por dendncias de corrup¢do e praticas
administrativas questionaveis.

A hipétese que norteia esta investigacao é a de que, em contextos nos quais contratos
publicitarios de vultosos valores sdo estabelecidos entre o poder publico e veiculos de
comunicacao, a diversidade e pluralidade de fontes tende a ser comprometida em favor da
reproducdo de versdes oficiais, enfraquecendo o papel fiscalizador do jornalismo em
sociedades democraticas (Mesquita, 2005).

Constitui-se como objetivo geral investigar com que frequéncia as matérias publicadas
pelo portal Banzeiro News, na primeira quinzena de maio de 2025, restringem-se a reproducao
de falas oficiais oriundas da Prefeitura de Manaus. Em termos de objetivos especificos, busca-
se, primeiramente, examinar a diversidade de fontes mobilizadas nas matérias, identificando
os diferentes tipos de atores sociais acionados, como autoridades publicas, representantes da
sociedade civil e especialistas. Em seguida, pretende-se verificar o protagonismo conferido a
determinadas fontes, avaliando se (e em que medida) a voz oficial se sobrepde as demais vozes.

Pierre Bourdieu (1997) situa o jornalismo como um campo atravessado por tensdes
entre autonomia e heteronomia. Em oposicdo a outros espagos culturais, onde o capital
econdmico tende a se subordinar a regras internas de legitimidade, o jornalismo é fortemente
condicionado pelas pressdes externas, sobretudo do mercado publicitario e dos interesses
politicos. Essa posicdo estrutural explica os motivos pelos quais, ao mesmo tempo em que
reivindica a fun¢ao de mediacdo social e de servico publico, a imprensa frequentemente se vé
submetida as légicas comerciais que orientam a sele¢cdo e o enquadramento das noticias.

Nesse contexto, o polo ideoldgico da produgdo jornalistica, descrito por Traquina
(2005), ajuda a compreender como valores, crencas e pressupostos interferem na
hierarquizacdo dos acontecimentos. Se, em teoria, as noticias devem oferecer aos cidadaos
elementos para o exercicio da cidadania democratica, na pratica, a dindmica de financiamento
pode restringir e limitar o papel fiscalizador da imprensa. A escolha e o acesso as fontes
tornam-se, assim, um ponto estratégico.

A literatura sobre fontes jornalisticas sustenta que elas sdo centrais ndo apenas para a

compreensdo do contetdo noticioso, mas também para a configuracdo do espago publico.
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Pereira Junior (2006) caracteriza a apuracdo como a espinha dorsal da atividade jornalistica,
enquanto Schwaab (2021) ressalta a necessidade de aborda-la de forma critica e metédica para
evitar que a cobertura se torne refém de fontes restritivas ou parciais. Em sintese, a diversidade
e a autonomia na escolha das fontes constituem indicadores relevantes para aferir a qualidade
democratica da informagdo. Nessa mesma dire¢ao, Muniz Sodré (2009) contribui ao evidenciar
que o jornalismo ndo se limita a transmitir a realidade, mas a constr6i por meio de uma ldgica
narrativa propria, em que o jornalista atua como mediador dos sentidos sociais. Assim, tanto a
selecdo das fontes quanto a forma narrativa do texto jornalistico revelam-se instancias
decisivas na conformacgdo do real, sendo a noticia, como afirma Sodré (2009), um género
sociodiscursivo que organiza e da inteligibilidade ao mundo.

No entanto, quando se observa a realidade amazonica, emergem especificidades que
tensionam esses pressupostos. Castro (2013) identifica oito macrodindmicas que estruturam
o sistema de comunicacdo regional, articulando dimensdes culturais, econémicas e politicas.
Em sua quinta macrodindmica, vinculada a fun¢do de propaganda, o autor dialoga com o
modelo de Herman e Chomsky (2003), mostrando como a dependéncia financeira da midia em
relacdo a publicidade funciona como filtro de producdo noticiosa. Segundo os autores, a midia
de massa atua como um sistema que transmite mensagens e simbolos a populacao, cuja funcdo
é “[...] divertir, entreter, informar e inculcar valores, crengas e cddigos de comportamento que
integrem os individuos as estruturas institucionais da sociedade” (Herman; Chomsky, 2003, p.
61). Os cinco filtros identificados por Herman e Chomsky (2003) sdo: (1) porte, propriedade e
orientacdo para os lucros da midia de massa; (2) publicidade, a licenca da propaganda para
fazer negécios; (3) busca pelas fontes de noticias de midia de massa; (4) a pressao da bateria
de reacbes negativas e os fiscais de cumprimento; e (5) o anticomunismo como ideologia e
mecanismo de controle.

No Par3, por exemplo, como exposto por Castro (2013) ao se fundamentar em Veloso

(2008), o jornalismo impresso desempenhou papel decisivo nesse processo:

Veloso (2008, p. 11) observa como o ‘modelo de propaganda’ caracteriza o
caso especifico do jornal “Diario do Para”: A busca pela profissionalizacdo ndo
afastou o Diario do Para de sua principal caracteristica: a de ser um jornal de
campanha, destinado, em tultima andlise, a defender os interesses privativos
do cla Barbalho, que tem trés outros expoentes na cena politica local: a ex-
mulher de Jader, Elcione Barbalho, deputada federal; o filho do casal, Hélder,
atualmente prefeito da segunda maior cidade do Estado, Ananindeua; e o ex-
deputado José Priante, primo de Jader. Com este objetivo, qual seja o de
estender o dominio politico e midiatico da familia Barbalho, o jornal
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recorrera ao estilo caluniador dos pasquineiros do Império, sempre que nido
houver fatos a serem usados contra seus adversarios (Castro, 2013, p. 441).

Autores como Naspolini e Di Sena Junior e (2019) aprofundam essa discussdo ao
evidenciar que, no contexto dos portais digitais, a principal fonte de financiamento tende a
estar vinculada ao proéprio Estado, por meio de contratos de publicidade institucional. Esse
arranjo confere ao poder publico uma posicdo impar: mais do que anunciar produtos ou
servicos, ele se torna gestor da imagem politico-institucional, utilizando os investimentos em
midia como instrumento de condicionamento narrativo e de controle simbdlico sobre a
cobertura jornalistica.

Nesse cenario, a publicidade oficial deixa de ser apenas um recurso econdémico e passa
a operar como mecanismo estrutural de regulacao indireta da imprensa. Essa constata¢do
motivou a formulacdo da categoria interpretativa da macrodindmica dos contratos
publicitarios oficiais e do controle jornalistico pelo poder publico, que busca evidenciar de que
maneira a dependéncia financeira oriunda dessas verbas pode limitar a autonomia editorial e
a capacidade fiscalizatéria do jornalismo.

A Economia Politica da Comunicacdo (EPC) constitui o principal enquadramento
tedrico deste estudo. A reflexdo proposta por Melo (2009) acerca da indefinicio conceitual da
EPC nao indica uma fragilidade teorica, mas evidencia a complexidade de um campo que se
estrutura justamente a partir das intersecdes entre economia, politica e comunicacdo. O autor
destaca o carater polissémico da disciplina, cuja dificuldade de delimitagcdo decorre de sua
natureza interdisciplinar e de sua insercdo em distintos contextos epistemoldgicos. Diante
dessa “dissonancia valorativa” (Melo, 2009, p. 28) que marca o campo, Melo reconhece que a
definicdo amplamente aceita entre os estudiosos é a de Vincent Mosco (1996), para quem a
EPC consiste no “[..] estudo das relacdes sociais, em especial das relagbes de poder, que
constituem a producgdo, a distribuicdo e o consumo de recursos, inclusive os recursos de
Comunicacio” (Meehan; Mosco; Wasko, 1994, p. 349, grifo nosso).

A partir de influéncias marxistas, Mosco (1996) observa que tedricos contemporaneos
passaram a aplicar essas reflexdes ao campo do jornalismo, concebendo-o como uma empresa
capitalista que poderia se transformar em um servigo publico orientado a cidadania e ao direito
a informacao.

Essa heranca tedrica também se manifesta na dimensao holistica da EPC. Trata-se de
uma abordagem que se interessa pelo “todo social”, buscando integrar as dimensdes

econdmicas, politicas, sociais e culturais como partes interdependentes de um mesmo sistema
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de relacdoes. Em vez de tratar a comunicacdo como um fenémeno isolado, a EPC procura
compreender como ela se articula as estruturas de poder e as condi¢gdes materiais de produgao.

José Marques de Melo (2009) identifica Costa, Barbosa Lima Sobrinho e Costa Rego
como uns dos precursores da EPC no Brasil, antes mesmo de sua consolidacdo tedrica nas
décadas seguintes. Em A Imprensa, sua ética e sua técnica, Costa (1938) analisa a estrutura
comercial dos jornais e evidencia sua relacdo de dependéncia com a propaganda agenciada,
oriunda de empreendimentos privados, e com os anuncios subsidiados pelo poder publico.
Essa reflexao antecipa discussoes sobre a subordina¢do econémica dos meios de comunicacgao,
tema que seria posteriormente sistematizado pela EPC. Ao resgatar essa genealogia intelectual,
José Marques de Melo situa a EPC como um campo que emerge da necessidade de compreender
as interdependéncias entre os sistemas comunicacionais, os interesses econémicos e o poder
politico.

No contexto amazdnico, observa-se uma lacuna de estudos empiricos que articulem a
Economia Politica da Comunicagdo as dinamicas locais de financiamento da midia. Ainda sido
incipientes as investigacdes que examinem como esses condicionantes incidem concretamente
sobre a pratica jornalistica. Castro (2013) reconhece a aplicabilidade do modelo de
propaganda de Herman e Chomsky (2003, p. 7) a realidade amazonica, ao afirmar que ele se
mostra “[...] bem mais ativo naqueles grupos que possuem um veiculo de midia impressa”. A
observacao reflete o contexto da época de sua publica¢ido, quando o jornalismo passava por um
processo de transicdo do meio impresso para o digital e as plataformas online ainda se
consolidavam como espacos de producao noticiosa na regiao.

No presente estudo, o objeto de analise corresponde a um portal de noticias digitais.
Nota-se que Castro (2013) ndo chegou a considerar esse movimento de transposicdo
tecnolégica e editorial, o que abre espaco para novas reflexdes sobre a continuidade ou a
transformacdo das logicas de controle de contetido descritas a partir do modelo de
propaganda. Nesse sentido, a EPC ndo é mobilizada apenas como referencial abstrato, mas
como ferramenta analitica para interpretar de que modo a estrutura de financiamento pode
incidir sobre a diversidade discursiva.

Como previamente apresentado, este estudo busca examinar de que forma esse
paradigma econdémico-politico incide sobre a mobilizacdo e a diversidade de fontes,
interferindo diretamente na pluralidade informativa e no acesso dos cidadaos a perspectivas
diferenciadas sobre os acontecimentos. Este estudo adota, portanto, a classificagdo dindmica

das fontes de noticias desenvolvida por Schmitz (2011). O autor estrutura seu modelo a partir
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de uma revisdo abrangente das tipologias presentes na literatura académica e nos manuais de
redacdo jornalistica, propondo categorias que permitem compreender a complexidade do
processo de apuracao.

A tipologia proposta é organizada em dois eixos principais: as fontes primarias, que se
caracterizam pela ligacdo direta com o acontecimento (como testemunhas e sujeitos
diretamente envolvidos) responsaveis por fornecer os elementos essenciais da narrativa
jornalistica; e as fontes secundarias, cujo papel consiste em contextualizar, interpretar, analisar
ou complementar as informacodes apresentadas pelas primeiras.

Além disso, Schmitz (2011) introduz a categoria denominada “grupo”, que agrega
diferentes tipos de fontes segundo denominagdes sistematizadas por estudiosos como Gans
(1980), Gieber e Johnson (1961), Lage (2001), Pinto (2000) e Sigal (1973). O agrupamento
contempla fontes oficiais, empresariais, institucionais, populares, notaveis, testemunhais,
especializadas e de referéncia. Para os fins deste trabalho, a categoria “grupo” se torna
particularmente relevante, pois permite qualificar o perfil das fontes acionadas nas
publicacdes do portal Banzeiro News, oferecendo parametros para aferir o grau de diversidade

(ou de concentracio) das vozes presentes nas matérias analisadas.

2 Metodologia

Este estudo, de natureza basica e carater descritivo, investigou os atravessamentos da
dependéncia financeira de portais jornalisticos em relacdo a contratos publicitarios oficiais
sobre a pluralidade e o protagonismo de fontes nas matérias publicadas. O estudo combina
elementos descritivos ao sistematizar caracteristicas do contetdo jornalistico, como grau de
originalidade, tipologia das fontes e protagonismo de fontes oficiais. Adotou-se um estudo de
caso centrado no portal Banzeiro News, considerando 64 matérias publicadas na primeira
quinzena de maio de 2025.

0 portal Banzeiro News constitui o objeto empirico deste estudo e se apresenta como
um veiculo de noticias online estruturado em multiplas editorias, entre as quais se destacam:
Amazonas, Brasil, Politica, Economia, Policia, Cultura, Esportes e Satde, além de secdes
especificas como CMM (Camara Municipal de Manaus) e Destaque do dia. A navegacao também
inclui links diretos para plataformas digitais, como Facebook, X (Twitter), YouTube e
Instagram, evidenciando sua inser¢do em um ecossistema informacional mediado por redes

sociais.
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Apesar dessa organizacao editorial, o site ndo disponibiliza informacdes institucionais
basicas sobre o veiculo. Nao ha secdo “sobre”, nem identificacdo de equipe editorial, repérteres
ou responsaveis legais. As matérias publicadas ndo apresentam assinatura individual, sendo
atribuidas genericamente a redacdo, o que limita a rastreabilidade da producdo jornalistica e a
responsabilizacao autoral.

Adicionalmente, buscas em mecanismos como o Google indicam a auséncia de registros
institucionais consolidados sobre o veiculo, sendo predominantes referéncias indiretas
associadas ao recebimento de verbas publicas municipais ou a conteddos nao relacionados ao
portal, o que sugere baixa transparéncia e reduzida consolidacdo publica enquanto
organizagdo jornalistica.

Esse conjunto de caracteristicas permite situar o Banzeiro News no universo dos
veiculos nativos digitais, compreendidos como aqueles que operam exclusivamente em
ambiente online, sem vinculacdo prévia com meios tradicionais, e cuja légica de producao,
circulagdo e financiamento esta fortemente associada as dindmicas das plataformas digitais e
da publicidade (Salaverria et al., 2019; Harlow, 2022). No entanto, no caso analisado, observa-
se que, para além dessas caracteristicas estruturais, o modelo de funcionamento do portal
levanta questdes adicionais acerca da transparéncia editorial, da autoria e das condicdes de
producio do contetido.

Os procedimentos envolveram tratamento automatizado de dados financeiros do
portal da transparéncia de Manaus, por meio de scripts em Python, para extrair informacgdes
sobre empenhos, liquida¢des e pagamentos realizados a Secretaria Municipal de Comunicagio;
pesquisa bibliografica, fundamentada em autores como Castro (2013) e Schmitz (2011);
pesquisa documental e analise de contetido (Bardin, 1977), operacionalizada pelo software
ATLAS.ti (2024), organizada em trés eixos: grau de originalidade, tipologia das fontes e
protagonismo de fontes oficiais.

O portal da transparéncia de Manaus disponibiliza dados sobre a execugio
orcamentdaria e financeira do municipio, mas seu acesso se da exclusivamente pela interface
web, sem suporte adequado a formatos abertos. Isso obriga a consulta manual, que é
trabalhosa, suscetivel a erros e pouco eficiente para analises aprofundadas. Além disso, o portal
permite exportar apenas informagdes superficiais, enquanto dados detalhados (como
empenhos, liquida¢des e pagamentos) estdo em camadas secundarias e terciarias, acessiveis

somente por interagdes manuais, sem qualquer funcionalidade de exportacao.
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Por exemplo, na Figura 1, sdo apresentados os dados disponiveis para exportacao,
enquanto a Figura 2 mostra a listagem de empenhos, que s6 pode ser acessada ao clicar no

valor correspondente e ndo oferece ferramenta de exportacao.

Figura 1 - Dados que podem ser exportados do portal da transparéncia da Prefeitura de Manaus

O | DESPESA

Conjunto de dispéndios realizados pelos entes piiblicos para custear os servicos piblicos (despesas correntes) prestados & sociedade ou para a realizagao de
investimentos (despesas de capital)

DESPESAS CREDORES PROGRAMAS

Exercicio 2025 v
DOWNLOAD
Més  Janeiro A
poF fJooc |xis T
Orgao  0-[TODOS] v
Unidade  0-[TODOS] i
6rgia Unidade
19000-SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAQ 190101-Secretaria Municipal de Comunicagio
Empenho Liquidagdo Pagamento
Valor do Empenho (R$) Acréscimo (R$) Anulado (R$) Valor Liquidado (R$) Valor Pago (R$) Anulado (R%)
775.269,96 0,00 0,00 452,567,66 474,332 84 0,00

Fonte: Manaus (2025a).

Descrigdo da Figura 1: captura de tela da interface do portal da transparéncia da Prefeitura de Manaus,
na qual é possivel verificar trés abas (despesas, credores, programas).
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Figura 2 - Listagem de empenhos que ndo pode ser exportada

Listagem dos Empenhos

Exercicio 2025
Més Janeiro
érgio 19000 - SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAQ

Unidade 190101 - SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO

Empenho Data Empenho Empenho (R$) Anulado (R$) Acréscimo (R$) Liquidado (R$) Pago (R$)

190101000012025NE00001 02/01/2025 R$ 235.102,30 R$ 0,00 R$ R$ 235.102,30 R$ 235.102,30
190101000012025NE00002 02/01/2025 R$ 1.080,00 R$ 0,00 RS R$ 1.080,00 R$ 1.080,00
190101000012025NE00003 02/01/2025 RS$ 35.380,00 R$ 0,00 RS RS 34.220,00 R$ 34.220,00
190101000012025NE00004 02/01/2025 R$ 1.140,00 R$ 0,00 R$ R$ 1.140,00 R$ 1.140,00
190101000012025NEO000S 28/01/2025 R$ 150.564,90 R$ 0,00 RS R$ 150.564,90 R$ 150.564,90
190101000012 28/01/2025 R$ 49.000,00 R$ 0,00 R$ R$ 49.000,00 R$ 49.000,00
190101000012025NEQ0007 28/01/2025 R$ 47.145,64 R$ 0,00 R$ RS 47.145,64 R$ 47.145,64
190101000012025NEO0008 28/01/2025 R$ 36.473,74 R$ 0,00 RS RS 36.473,74 R$ 36.473,74
190101000012025NE00009 28/01/2025 R$ 23.232,00 R$ 0,00 R$ R$ 23.232,00 R$ 23.232,00
1901010C 25NE00010 28/01/2025 R$ 14.400,00 R$ 0,00 R$ R$ 14.400,00 R$ 14.400,00

Fonte: Fonte: Manaus (2025a).

Descrigdo da Figura 2: captura de tela da interface do portal da transparéncia da Prefeitura de Manaus,
na qual é possivel verificar a listagem de empenhos do exercicio de 2025, com informacdes sobre o més,
o0 6rgdo e a unidade, bem como o empenho, a data de empenho, as anulagdes e acréscimos, os valores
liquidados e pagos.

As informacdes necessarias para identificar pagamentos e liquidacdes podem ser
acessadas clicando em cada nimero de empenho, o que abre a tela mostrada na Figura 3. Esses

dados também nao dispoem de nenhuma ferramenta de exportacio no site.
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Figura 3 - Dados do empenho que ndo podem ser exportados

rE EMPENHO

=

Detalhes do Empenho: 1901010000712025NEDCOD1

Descrigio

Processo:

Empenhado (R$):
Reforgo Empenha (R$):
Anulado Empenha (RS):
Liquidada (R$):

Pago (R%):

Pagamento Anulado (R$):

Liquedagio

Num. Liguidagio Data
15010100001 2025N L0007 OF02/2025

15010100001 2025N LOGD L OFO22028

Complemento ao saldo remanescente referente ao seu 5° Termo Aditive ao Contrato N*001/2020. ID 96643;
CONTRATAGAD DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTAGAD DE SERVIGOS DE PRODUGAD DE VIDED
RELEASE, FREQUENGIA DIARLA, PARA ATENDER AS NEGESSIDADES DO PODER EXEGUTIVO MUNIGIPAL.
19000 - SECRETARLA MUNICIPAL DE COMUNICAGAD
180101 - Secretana Municipal de Comunicagio
71 = GESTAO DA POLITIGA DE COMUNICAGAO
2085 - Produglio @ Documentaghio de Informagbes das Agdes Municipals
202533903958 - Sorvicos Do Audio, Video E Foto
Recursos niio Vineulados do Impostos
4 - Administragio
131 - Comunicagho Soclal
CASA DA DIGITAL COMUNICAGOES PRODUGOES E EVENTOS L
02/01/2025
2024/28000/28005/0/000470
235.102,30
0,00
0,00
235.102,30
235.102,30
0,00
Pagamontos
Valor liguidado Num. Pagamento Num, Liquidagio Data Valer Page Valor Anulado
14.200,00 1601010000120250804507 19010100001 20254100020 140212025 186,940,34 0,00
220.902,20 1601010000120250804508 19010100001 2025410002, 140212028 2.200.02 0,00
16010100001 20250804509 19010103001 2025NLO002G 140272025 1.104,51 0,00
16010100C0120250034510 19010100001 2025NL0002,  1ADR/2025 10.603,31 0,00
1601010000120250804516 15010100001 2025NL00027 140212025 710,00 0,00
16010100001 20750804517 19010100001 2025NL00027  TARI2025 12.505,40 0,00
1641010000 120250004513 19010100001 202INLO00ZT 140212025 142,00 0,00
1601010000 120250004514 19010100001 T025NL00027 1470212025 71,00 0,00
1601010000120250804515  190101000012025KL00027 140212025 681,60 0,00
1601010000120250804511 19010100001 2025NL00020 140212025 104512 0,00

Fonte: Manaus (2025a).

Descri¢do da Figura 3: captura de tela da interface do portal da transparéncia da Prefeitura de Manaus,
na qual é possivel verificar pagamentos e liquidagdes acompanhados de uma descri¢do, nome do 6rgao
e unidade, tipo de programa, acdo e fonte, além de fungao, credor, data, processo e empenho.
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Para acessar os dados de pagamentos e liquida¢des, era necessario clicar nos nimeros
correspondentes, abrindo pop-ups que nao oferecem nenhuma ferramenta de exportacdo
(Figura 4). Para contornar essas limita¢des, adotou-se a andlise das requisicdes HTTP feitas
pela interface do portal ao backend, identificando os dados retornados, seus formatos e

parametros.

Figura 4 - Dados do pagamento e da liquidacdo, que ndo podem ser exportados

Detalhes da Liquidag&o: 190101000012025NL00027

Data da liquidag&o: 07/02/2025
Valor da liquidagao: 14.200,00, Valor anulade da liquidacéo: 0,00

Descrigdo: Liquidag&o da NE n° 2025NE00001 - PRESTAGAO DE SERVIGOS DE VIDEO RELEASE, CONFORME O CONTRATO N°
001/2020 - PREGAO MUNICIPAL N° 027/2019 - CML/PM - 5° TERMO ADITIVO DE CONTRATO 2024 PROC. ADM:
2024.28000.28005.0.000470 - PRESTAGAO DE SERVIGOS DE VIDEO RELEASE, FREQUENCIA DIARIA, PARA ATENDER AS
NECESSIDADES DO EXECUTIVO MUNICIPAL, SERVIGO REALIZADO NO PERIODO DE FEVEREIRO/2025 - NF. DA AGENCIA 623
EMISSAQ 05/02/2025 - PROC. 2025.28000.28007.0.000235 - SETE COMUNICAGAOQ E SERVIGOS EMPRESARIAIS LTDA.

Fonte: Manaus (2025a).
Descrigdo da Figura 4: captura de tela da interface do portal da transparéncia da Prefeitura de Manaus,
na qual é possivel verificar detalhes de uma liquidacgao especifica, bem como a data, o valor e descricao.

A andlise das requisicdes da listagem de empenhos revelou que os dados eram
retornados em formato JSON, permitindo sua manipulagdo automatizada. Cada requisi¢cao
retornava apenas dez itens, mas com o nimero total de empenhos era possivel determinar a
quantidade necessaria de requisi¢cdes para obter a lista completa de uma unidade gestora
(neste caso, a Secretaria Municipal de Comunicag¢do) para um més especifico. As requisi¢cdes
aos detalhes de cada empenho também retornavam dados em JSON, incluindo informacgdes
sobre liquidagdes e pagamentos, o que facilitou o tratamento automatizado.

Com base nesse procedimento, definiu-se um fluxo de automacdo em Python,
estruturado em trés etapas: (I) coleta da listagem de empenhos e salvamento em CSV usando
o endpoint EMPENHOSLISTA,; (II) consulta aos detalhes de cada empenho por meio do endpoint
DETALHES_EMPENHO, salvando os dados em trés arquivos distintos (general.csv,
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liquidacoes.csv e pagamentos.csv); e (III) insercdo de intervalos de dez segundos entre
requisi¢cdes para evitar sobrecarga do servidor.

Posteriormente, os dados foram tratados e organizados em arquivos gerais mensais de
liquidacdes e pagamentos, reunidos em um unico arquivo contendo os pagamentos, as
descricdes das liquidacdes e informacgdes gerais do empenho, incluindo o nome do credor. Em
seguida, os arquivos dos meses de janeiro, fevereiro e margo de 2025 foram unificados em um
Unico CSV.

Para identificar os recebedores, foi necessario associar cada pagamento a descricdo da
liquidacdo correspondente, utilizando filtros por palavras-chave, como “Banzeiro News.” Cada
filtro gerou um arquivo CSV com os dados filtrados, utilizado para calcular o total de
pagamentos e a quantidade de liquidacdes por credor.

O tratamento e a organizacdo dos dados foram estruturados em fungdes Python,
incluindo: compile_all_empenhos_data (retine dados de empenhos em arquivos unicos),
compile_pagamentos_with_descricao_across_periods (unifica pagamentos com descri¢coes de
liquidagdes), filter_by_pagdata_range (filtra pagamentos por periodo), filter_csv_by_keywords
(filtra linhas por palavras-chave), sum_pagamentos_valor (soma valores de pagamentos) e
count_unique_ligs_by_fornecedor (conta liquida¢ées por credor).

A extracdo e a mineracdo de dados do Portal da Transparéncia de Manaus oferecem
uma base empirica consistente, pois ndo seria adequado fundamentar o estudo apenas em
matérias jornalisticas. A literatura indica que a noticia resulta de multiplas forgas (pessoais,
sociais, ideolégicas, culturais e contextuais) que nido sdo necessariamente neutras (Sousa,
2005). Para conferir maior confiabilidade a analise, foram utilizados métodos computacionais
de andlise de dados aplicados a pesquisa em comunica¢do, combinando abordagens do
jornalismo e da ciéncia de dados. Essa integracdo permitiu obter resultados relevantes, que,
embora dialoguem com a matéria do RealTimel que despertou a curiosidade inicial,
apresentam fundamentagio independente e sélida.

Em sequéncia, realizou-se uma revisao sistematica da literatura com o propdsito de
compreender como o tema é abordado na academia, identificar lacunas existentes e situar o
estudo no contexto das pesquisas ja publicadas. A busca por artigos académicos e publicacdes
cientificas foi conduzida entre marco e abril de 2025, utilizando palavras-chave como
“Amazonia”, “economia politica da comunica¢ido”, “contratos publicitarios” e “publicidade
oficial”. As pesquisas foram realizadas nas bases Scielo, Portal de Periédicos CAPES, Google

Scholar e Web of Science, com filtros para publica¢des entre 2010 e 2025, priorizando estudos
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em portugués, inglés e espanhol. O objetivo era identificar trabalhos que abordassem
especificamente a Economia Politica da Comunicacdo na Amazonia e a relagdo com contratos
publicitarios oficiais e qualidade jornalistica.

Outrossim, adotou-se a andlise de contetdo, segundo os procedimentos sistematizados
por Bardin (1977), que a define como o uso de técnicas voltadas a “[...] obter por procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteiido das mensagens indicadores (quantitativos
ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cdes de
producdo/recepgdo (variaveis inferidas) dessas mensagens” (Bardin, 1977, p. 48).

Sob a ética desse enquadramento tedrico-metodologico, procedeu-se a analise de 64
matérias publicadas pelo portal Banzeiro News na primeira quinzena més de maio de 2025. A
principio, o recorte temporal compreenderia o periodo em que o veiculo recebeu a maior
parcela de recursos publicitarios da Prefeitura de Manaus, entre 14 de fevereiro e 12 de abril
de 2025. No entanto, ndo foi possivel acessar publicacGes anteriores a maio no site, uma
limitacdo que, por si sO, provoca indaga¢des acerca da transparéncia editorial e da
responsabilidade na preservag¢do do acervo publico de informacdes.

A etapa de codificacdo foi operacionalizada no software ATLAS.ti (2024), a partir de
trés eixos analiticos complementares. O primeiro refere-se ao grau de originalidade das
matérias, cuja categorizacdo nio estava prevista nos objetivos especificos iniciais, mas foi
desenvolvida a posteriori, 3 medida que o processo de leitura evidenciou a recorréncia de
textos integral ou parcialmente derivados dos comunicados da Prefeitura.

Diante dessa constatacdo empirica, tornou-se necessario estabelecer um codigo
proprio, dividido em: (a) cdpia integral, quando o texto da Prefeitura é reproduzido em 90%
ou mais do contetido, excetuando-se o titulo; (b) copia parcial, quando mais de 50% do material
é idéntico, mas acrescido de complementacoes ou adaptacdes; (c) adaptagdo editorial, quando
a redacdo é reestruturada com linguagem propria, mas preserva a mesma pauta e as mesmas
fontes oficiais; e (d) conteddo original, quando a pauta e a redagio sdo elaboradas pelo portal,
sem correspondéncia com textos institucionais. A justificativa mais detalhada para a criagdo
desse codigo emergente sera apresentada na secdo de resultados, onde se evidenciam as
implicacdes de tal escolha para a compreensio da dinamica editorial do veiculo.

0 segundo eixo contempla a classificacdo dos tipos de fontes utilizadas nas matérias,
sistematizada a partir das categorias propostas por Schmitz (2011): (a) oficiais, (b)
empresariais, (c) institucionais, (d) populares, (e) notaveis, (f) testemunhais e (g)

especializadas. Esses conceitos foram organizados em forma de quadro (Quadro 1), de modo a
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orientar a codificacdo, oferecendo parametros objetivos para a identificacdo, classificacdo e
comparacdo entre as fontes. Para cada unidade analisada, observou-se o tipo e nimero de
fontes empregadas, a diversidade de categorias presentes e se a identificagdo ocorria de
maneira nominal ou anénima. No decorrer da codificacdo, foi imprescindivel criar um codigo
adicional, denominado (h) sem fontes, para abarcar aquelas matérias que nao apresentavam

qualquer mencgao a fontes.

Quadro 1 - Tipos de fonte e suas defini¢des conforme classificacdo proposta por Schmitz (2011)

Tipo de fonte Definicdo
Oficiais Correspondem as pessoas em fun¢do ou 6rgao publico que se
pronunciam por 6érgios mantidos pelo Estado.
Empresariais Representam corporagdes do setor industrial, comercial, de

servicos ou do agronegocio.

Institucionais Representam organizagdes sem fins lucrativos.
Individuos que participam do jornalismo em nome préprio, sem
representacdo institucional, geralmente como vitimas,
testemunhas ou cidadaos diretamente afetados pelos
acontecimentos.

Abrangem individuos que gozam de visibilidade publica, seja
em fung¢do de um talento reconhecido, seja por sua notoriedade
em determinadas esferas sociais. Incluem, por exemplo,
artistas, escritores e esportistas.

Sao aquelas que presenciaram diretamente o acontecimento
noticiado, seja como participantes, seja como observadores.
Correspondem a individuos ou institui¢des reconhecidos por
seu saber técnico ou cientifico em determinado campo do
Especializadas conhecimento. Sdo frequentemente acionadas para interpretar,
contextualizar ou validar informagdes, conferindo maior
credibilidade ao contetdo veiculado.

Populares

Notaveis

Testemunhais

Fonte: Elaborado pelos autores.

O terceiro eixo corresponde ao grau de protagonismo das fontes oficiais, aferido pela
centralidade narrativa: (a) alto, quando a fonte oficial abre e fecha a matéria, domina as aspas
e aparece em destaque; (b) médio, quando divide espago com pelo menos outra voz relevante;

e (c) baixo, quando é minoritaria ou equilibrada em relagao a outras fontes.

3 Analise dos resultados

Como exposto no toépico introdutdrio, a partir do tratamento automatizado dos dados
via Python, identificou-se o montante de R$ 377.918,65, valor que corresponde ao divulgado
pela matéria do RealTime1. Essa coincidéncia foi destacada ja na introdugéo por ter constituido

o ponto de partida da investigacao.
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No que se refere a revisio sistematica da literatura, os resultados indicaram escassez
de pesquisas que articulem diretamente a Economia Politica da Comunicagdo com a realidade
amazonica. Entre os materiais encontrados, o tinico estudo com pertinéncia direta foi Castro
(2013), com Macrodindmicas da comunicagdo mididtica na Amazdénia, que analisa a dindmica
midiatica regional, mas ndo contempla especificamente a questdo dos contratos publicitarios.
Essa lacuna ja havia sido sinalizada por Hoff e Freire (2025).

Assim, verificou-se que a literatura disponivel oferece subsidios tedricos e
metodoldgicos limitados, reforcando a necessidade de aprofundar a andlise sobre os contratos
publicitarios oficiais e seus impactos na diversidade de fontes jornalisticas e na conformacao
do espacgo publico na regido amazoénica.

No que diz respeito a analise de contetido, no primeiro eixo tematico, ressalta-se que
sua formulacdo emergiu de maneira indutiva durante a etapa de codificacdo, em didlogo com
os demais eixos. Ao coletar as matérias publicadas pelo portal Banzeiro News, observou-se que
muitos textos seguiam a estrutura de release, fendmeno descrito por Marshall (2001) como

marcante na imprensa contemporﬁnea:

0 release é uma peca jornalistica que, embora produzida majoritariamente
por jornalistas, carrega em seu bojo a intengao intrinseca da promocao. Este
misto de noticia-publicidade, produzida por assessorias de imprensa ou pela
area de relagdes publicas, objetiva diretamente a busca da divulgacido
gratuita, em um espago publico, de determinados interesses privados
(Marshall, 2001, p. 6).

Para verificar a origem dos textos, cada matéria foi copiada e inserida no mecanismo
de busca do Google. Os resultados frequentemente indicavam a correspondéncia exata com
contetidos publicados na aba Noticias do site da Prefeitura de Manaus (Manaus, 2025b),
procedimento que foi replicado para as 64 matérias examinadas, permitindo o armazenamento
paralelo dos textos para comparacgdo detalhada.

Considerou-se inicialmente a possibilidade de que algumas matérias constituissem
adaptagdes editoriais ou copias parciais. Essa suposicdo encontra respaldo em estudos
classicos da comunicag¢ido: Marshall (2001) destaca a disseminagao de releases como fend0meno
recorrente na imprensa contemporanea, enquanto Herman e Chomsky (1988) e Mattelart
(1991) indicam que a predominancia de contetdos institucionais reflete, em grande medida,
limitacdes econdmicas e estruturais das redacdes, além das exigéncias do newsmaking, que

demanda producdo rdpida e enxuta com recursos financeiros reduzidos, promovendo a
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incorporacao do release como fontes de informacdo (embora, por compromisso ético com o
leitor, sua utilizacdo devesse ser acompanhada da verificacdo da veracidade do contetido e do
confronto com outras vozes além do assessorado. Contudo, os achados da analise indicam que
100% das matérias se configuravam como cépias integrais, reproduzindo 90% ou mais do
contetido disponibilizado pela Prefeitura de Manaus, sendo modificados apenas o titulo e a
linha-fina.

Cabe destacar que, embora a autoria das matérias ndo seja o foco central desta
investigacdo, os achados apresentam implicacdes metodolodgicas e analiticas pertinentes. A
reproducdo integral dos contetidos da Prefeitura, aliada a auséncia de assinatura individual no
portal Banzeiro News (que registra somente “Por Redacdo” como responsavel) sugere que as
fontes analisadas ndo resultam de escolhas autonomas do jornalista, mas refletem os
interesses e selecdes previamente estabelecidas pela administragdo municipal. O contexto
impde, portanto, cautela na interpretacdo dos dados, uma vez que a andlise das fontes deve
considerar ndo apenas sua presenca textual, mas também o condicionamento institucional

subjacente a pratica jornalistica.

Tabela 1 - Anélise do Contetdo do primeiro eixo tematico Categoria de Reprodugdo

Categoria de reproducao Frequéncia absoluta Frequéncia relativa (%)
Copia integral (290%) 64 100%
Copia parcial 0 0%
Adaptacio editorial 0 0%

Fonte: Elaborada pelos autores.

No que concerne ao segundo eixo, relativo a classificagio dos tipos de fontes
mobilizadas nas matérias, observou-se que, das 64 publicacdes analisadas, as fontes oficiais se
destacaram de forma predominante, com uma média de aproximadamente 1,38 fontes oficiais
por matéria, indicando que os contetidos jornalisticos, por vezes, recorrem a mais de uma fonte
desse tipo. Destacou-se, sobretudo, a participacdo do prefeito David Almeida e de titulares das
secretarias municipais. As fontes populares foram registradas em média 0,41 por matéria.
Nenhuma ocorréncia foi identificada para os demais tipos de fontes previstos na tipologia de
Schmitz (2011), como especialistas, institucionais, notaveis, testemunhais ou empresariais,
indicando uma concentracdo significativa de vozes oficiais na produgéo jornalistica do portal
Banzeiro News. Essa predominancia de fontes oficiais decorre, em grande medida, do fato de
que as matérias foram replicadas integralmente do site da Prefeitura. Nesse contexto, Lage

(2001) destaca que a reproducdo acritica de contetidos institucionais pode distorcer a
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representacdo da realidade, ao priorizar determinados interesses e estratégias de
comunicacdo do poder publico, em detrimento de uma cobertura plural e representativa da

diversidade de atores e perspectivas presentes na sociedade.

Tabela 2 - Anilise do Contetdo do segundo eixo tematico Tipo de fonte

Frequéncia média por

Tipo de fonte Frequéncia absoluta Lo
matéria
Fontes oficiais 88 1,375
Fontes populares 26 0,406
Outras fontes 0 0

Fonte: Elaborada pelos autores.

Em referéncia ao terceiro eixo, que examina o grau de protagonismo das fontes oficiais,
observou-se que, das 64 matérias analisadas, 45 (70,3%) apresentaram protagonismo elevado.
Nesse grupo, a fonte oficial ocupa posicdo central na narrativa jornalistica, abrindo e
encerrando o texto, dominando as falas diretas e recebendo maior destaque. Em dez matérias
(15,6%) identificou-se protagonismo médio, caracterizado pela presenca predominante da
fonte oficial, mas com a inclusdo de ao menos uma outra voz de relevancia. Ja em cinco matérias
(7,8%) verificou-se protagonismo reduzido, no qual a fonte oficial aparece de forma
minoritaria ou em equilibrio com outras fontes. Por fim, quatro matérias (6,3%) nio

apresentaram fontes.

Tabela 3 - Analise do Contetido do terceiro eixo tematico Categoria de protagonismo

Categoria de protagonismo Frequéncia absoluta Frequéncia relativa (%)
Alto 45 70,3%
Médio 10 15,6%
Baixo 5 7,8%
Auséncia de fontes 4 6,3%

Fonte: Elaborada pelos autores.

E necessario, porém, reconhecer com cautela que o corpus analisado se restringe a um
unico portal e a um periodo especifico de um més, o que impede a generalizacdo dos resultados
para todo o ecossistema midiatico de Manaus ou da Amazonia. Essa limitacdo, entretanto, abre
caminho para investigacdes futuras, que poderdo ampliar o escopo da pesquisa, incluindo
outros veiculos digitais, diferentes municipios e periodos, a fim de verificar se padroes
semelhantes de replicacdo integral e predominancia de fontes oficiais se repetem em contextos

distintos.
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4 Conclusao

A analise de contetdo do corpus de 64 matérias publicadas pelo portal Banzeiro News
na primeira quinzena de maio de 2025 indica uma reproducdo integral dos contetdos
divulgados pela Prefeitura de Manaus, com modifica¢Ges restritas a titulos e linhas-finas. No
total, foram contabilizadas 88 apari¢cdes de fontes oficiais, que em 70,3% das matérias
assumiram protagonismo elevado, abrindo e encerrando os textos, concentrando a maior parte
das citacdes e moldando a narrativa jornalistica. Em contraste, fontes populares tiveram
presenca reduzida e fontes especializadas nao foram identificadas em nenhuma publicagao.

Esses resultados sugerem que a dependéncia financeira do portal em relagio a
publicidade oficial pode configurar um ambiente de condicionamento editorial, em que a
selecdo e o protagonismo das fontes refletem interesses institucionais mais do que critérios de
diversidade informativa ou investiga¢do jornalistica independente. A pratica observada pode
ser compreendida como um indicativo de condicionamento sobre a producdo noticiosa, na qual
a fronteira entre jornalismo independente e divulgacdo institucional se torna ténue.

A luz da Economia Politica da Comunicacio, esse fendmeno pode ser compreendido a
partir das relagdes entre estrutura econémica e producdo simbolica, nas quais as condi¢cdes
materiais de financiamento incidem diretamente sobre as rotinas produtivas e os limites da
autonomia editorial. Esse cendrio pode ser interpretado a luz do modelo de propaganda de
Herman e Chomsky (2003), especialmente no que se refere a atuagdo da publicidade e das
fontes como filtros da produgao noticiosa. No caso analisado, a centralidade da publicidade
oficial, enquanto principal fonte de financiamento, e a predominancia de fontes institucionais
indicam a convergéncia entre esses dois filtros, resultando na reproducido sistematica de
conteddos alinhados ao poder publico.

Nos termos de Gans (1980):

As fontes podem se por a disposicdo, e os repdrteres podem estar sob
consideravel pressdo para relatar sobre elas de maneira que as agrade. Mas
as fontes ndo fazem noticia a menos que (e até que) os jornalistas considerem
que essas noticias sdo apropriadas. Essas consideracdes obedecem a critérios
institucionais do que faz uma histéria de qualidade e nédo aos fins politicos
que as fontes buscam (Gans, 1980, p. 81).

Os achados deste estudo indicam que, no caso analisado, a filtragem auténoma do

reporter é praticamente inexistente, sendo o conteddo da Prefeitura reproduzido
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integralmente, o que compromete a pluralidade e diversidade de perspectivas, bem como
funcao fiscalizadora da imprensa.

A importancia dessa constatacdo se intensifica ao se considerar o contexto da
Amazonia, regido em que, entre 30 de junho de 2022 e 30 de junho de 2023, a Repdrteres sem
fronteiras registrou 66 incidentes de violéncia e intimidagdo contra profissionais da imprensa
(Oliveira, 2023). Em paralelo, Manaus apresenta indicadores sociais criticos, como alta
favelizacdo e precariedade em saneamento basico, sendo classificada como a nona pior capital
brasileira no Indice de Progresso Social de 2024 (IPS Brasil, 2025). Se o jornalismo deve atuar
como “cdo de guarda” das institui¢des publicas, alertando a sociedade sobre irregularidades, o
que se observa é um “filhote amordagado”, incapaz de cumprir seu papel de fiscalizagdo em um
contexto social vulneravel.

A hipoétese que orienta a investigacdo, segundo a qual, em contextos de forte
dependéncia financeira em relacio ao poder publico, a pluralidade de fontes tende a ser
sacrificada em favor da reproducio de versoes oficiais, foi confirmada pelos achados deste
estudo.

Outrossim, estudos futuros poderdo expandir a investigacdo para outros portais e
municipios, contribuindo para uma compreensdo mais abrangente sobre a extensdo da
macrodindmica dos contratos publicitarios oficiais na Amazonia e suas implica¢des para a

autonomia editorial e a pluralidade informativa.
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Political economy of communication in the
digital environment: a case study of Banzeiro
News

Abstract

The study investigates the influence of official advertising contracts
on the journalistic practice of the portal Banzeiro News, which
emerged as the largest beneficiary of resources from the
Municipality of Manaus between February and April 2025. The
empirical scope considered 64 articles published in the first half of
May 2025, based on the hypothesis that the portal’s financial
dependence on the public sector reduces the plurality of sources,
favoring the reproduction of official versions. Drawing on Schmitz’s
typology of sources, a content analysis was conducted, following
Bardin, and operationalized using ATLAS.ti software. The analysis
was structured around three axes: degree of originality, typology
of sources, and the protagonism of official sources. The results
indicate that all the articles reproduced in full the texts released by
the Municipality on its website, revealing predominance and high
protagonism of official sources, along with limited diversity of
popular or specialized voices. The findings suggest that the
financing structure may influence the mobilization of sources and
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informational plurality, with possible effects on journalism’s
watchdog role. It is acknowledged, however, that the corpus
analyzed (restricted to a single portal and the first half of May
2025) does not allow for generalizations to the wider Amazonian
media ecosystem. Nevertheless, the investigation contributes to
the understanding of the Macrodynamics of official advertising
contracts and journalistic control by the public sector, offering
insights that may guide future research on the political economy of
communication in the Amazon.

Keywords

advertising contracts; political economy of communication; source
diversity; Amazon
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