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Se vivemos em um mundo visual, no qual somos bombardeados por icones novos a
cada dia, se as diferentes culturas impdem umas as outras verdadeiras “guerras”
visuais, e se as guerras verdadeiras passam a ter o visual de meras brincadeiras —
como “olhar” somente para as palavras? A antropologia tem que instaurar o treino
da comunicacdo visual; do contrario, esse mundo da visualidade terminard por
invadir e ofuscar o0 mundo dos que estiverem apenas entre linhas e letras. (Achutti,
1997: 28).

Introducéo

De todas as rotinas que vamos alicer¢cando ao longa da vida, a escola passa a ser
para muitas criangas uma das primeiras responsabilidades, assim como o primeiro
ambiente de convivio coletivo diario. Seja no periodo da manha, da tarde ou da noite, a
escola abre suas portas para receber inimeros sujeitos que vao, aos poucos, habitando
seu leito. Pode-se dizer que a escola é um local que se faz presente na constituicao de
nosso ser, fomentando a construcdo de inUmeros saberes. Talvez seja impossivel definir
a escola de hoje em um Unico sentido, pois, em uma singular interpretacdo, nao
contemplamos adiversidade em que ela estainserida, ou seja, as multiplase diferentes
identidades que coabitam a escola contemporénea. Diferentes modos de ser aluno,
professor, funcionario, familia, comunidade, em seus contextos e
particularidades,denotam um cenério heterogéneo e de muitas outras significacdes. E
nesse sentido que este estudo destaca a concepcao de Steinberg e Kincheloe (2001) de
que a escola e as infancias que a habitam se estabelecem e se reconfiguram a partir de

questdes culturais, sociais e historicas:

A mudanga na realidade econdmica, associada ao acesso das criangas a informacdes
sobre 0 mundo adulto, transformou drasticamente a infancia. O “génio” da infancia
tradicional saiu da garrafa e ndo consegue voltar. Textos recentes, tanto na imprensa
popular quanto na escolar, falam em “perda da infancia”, “criancas crescendo muito
rapido” e “terror das criancas no isolamento dos lares e comunidade fragmentados”.

(Steinberg; Kincheloe, 2001:13).
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Consequentemente, neste cenario de tdo poucas certezas, estamos impelidos a
repensar guem somos e como estamos no mundo. Ademais, estamos inseridos em um
contexto cultural que tem estreitado sua relacdo com a esfera midiatica e no qual a
publicidade e as novas estratégias de marketing instaram um consumo muito além do
tangivel, o que implica um conjunto de subjetividades e valores que tendem a deixar
esse contexto ainda mais conflituoso. (Costa; Momo, 2009).

Conforme destaca Martins (2014: 34):

Uma certa coalescéncia social massificou a sociedade; o consumo e 0 consumismo
costuraram novos modos de ser em diferentes lugares do mundo. Uma visao social
relativamente descomprometida com estruturas sociais rigidas acabou dando lugar a
busca sociologica pos-personiana e refletindo-se numa sociologia aberta a
subjetividade, ao momento e as formas sociais.

A escola, sendo uma instituicdo social, mostra-se Como um campo propenso a
observacao e a reflexdo, pois, muito mais que um local de ensino, se transforma em um
palco para os enredos do cotidiano escolar. Em seus corredores, péatios e salas,
desencadeiam-se verdadeiros dramas e crises existenciais, € 0 sujeito crianga €
repensado constantemente. A escola abarca uma infinidade de identidades, que s&o
questionadas rotineiramente. Da mesma forma, pensar a escola como local restrito a
ensinamentos formais delimitados por um curriculo disciplinar passa a ser ingenuidade,
uma vez que uma gama de pedagogias € posta em pratica, incluindo-se a educacéo
provinda da propria midia. Giroux apud Steinberg e Kincheloe (2001: 14)advertem:

Areas pedagogicas sdo aqueles lugares onde o poder é organizado e difundido,
incluindo-se bibliotecas, TV, cinemas, jornais, revistas, brinquedos, propagandas,
videogames, livros, esportes, etc. Acreditamos que nosso trabalho como educadores
exige que examinemos ambas, pedagogia cultural e escolar, se quisermos dar
sentido ao processo educacional ao final do século XX.

A presente pesquisa tem como objetivo principal articular discussdes que
cingem as nogdes de midia, educacdo e consumo. A assiduidade da midia nas dindmicas
do cotidiano escolar tem se configurado como central no debate da contemporaneidade.
Em nosso tempo, a midia propaga-se de forma potente e onipresente, adentrando em

lares e instituicfes de forma a instaurar uma pedagogia da midia. Nesse contexto, tais
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operacGes emergem por meio da sociedade de consumo, constituida e ramificada pela
propria midia.

As argumentacdes metodoldgicas da pesquisa serdo compostas segundo as
diretivas da antropologia visual, buscando-se ferramentas da fotoetnografia (Achutti,
1997) para compreender como a interferéncia midiatica intercorre no ambiente
escolar.Esclarecemos que o percurso metodoldgico foi construido em etapas.
Primeiramente, houve a execucdo do trabalho de campo, no qual o etnografo, sustentado
por técnicas de pesquisa originarias da antropologia, busca unir seu olhar investigativo a
técnicas de captacdo de imagem. O contexto dessa préatica foi a escola publica de ensino
fundamental Eugénio Nelson Ritzel, localizada em um ponto periférico da cidade de
Novo Hamburgo. As observacdes, aliadas as producdes das fotografias, ocorreram no
periodo de quatro dias. A etapa seguinte foi exibir os resultados a um grupo de alunos
com o objetivo de discutir o que as imagens revelam e compreender o que 0s estudantes
entendem e percebem da midia. A partir dos comentarios e interpretagdes que
emergiram desse momento, foi realizada a andlise das fotografias e do seu processo de
producdo, contrapondo-se esses registros com os demais documentos provenientes do
trabalho etnogréfico: observac¢des no didrio de campo, captacdes de audios e entrevistas.

Percebemos que as criangas da escola observada, enquanto sujeitos ativos de
uma sociedade de consumidores, passam a constituir-se como imagens, e a escola passa
a ser um territorio de trocas e negociacGes de signos. Nesse sentido, “parece que a
escola, centrada em pedagogias da escrita e da oralidade, aos poucos se constitui como
mais um lugar onde operam pedagogias visuais, ensinando sobre imagens desejaveis”.
(Costa; Momo, 2009: 8). Também Sarlo (2013: 131) adverte que “a escola,
empobrecida material e simbolicamente, ndo sabe como fazer para que sua oferta seja
mais atraente do que a da cultura audiovisual”.

As discussdes e problematizacOes deste estudo estdo divididas em trés secOes
constitutivas:Fotoetnografia: a imagem como instrumento cientifico; Quando um olhar

se encontra com outros olhares; e Cenas do cotidiano escolar.

Fotoetnografia:a imagem como instrumento cientifico

A ascensdo da imagem fotogréfica permitiu-nos estabelecer muito mais que um

novo olhar sobre o mundo e nossas vidas. Ela nos imp8euma maneira propria e unica de
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ver, sendo dona de seus proprios principios, conceitos, técnicas e condutas. Conforme
Sontag (2004: 13), a linguagem fotografica educa-nos para “um novo codigo visual”,
um sistema que modifica nossa postura e nossas relagdes com aquilo que nos constitui e
estd em nossa volta. Nossa visdo passa a estar imbricada a esses preceitos; mesmo sem
estarmos amparados pelo aparato fotografico, vemos 0s momentos, enxergamos pessoas
e coisas em uma perspectiva amplamente visual. Desse modo, é notavel que esse
sistema comunicacional estabelece uma “gramatica e, mais importante ainda, uma ética
do ver”. (Sontag, 2004: 13).

De fato, vivemos o tempo das visualidades, da ascensdo da imagem fotografica
em suas multiplas utilidades, tornando-se um meio de expressao utilizado por todos.
Contudo, a0 mesmo tempo que esse recurso instaura uma linguagem universal, poucos,
realmente, se comunicam por meio dela de modo efetivo. Somos interpelados
rotineiramente por fotografias desprovidas de sentido, que pouco intrigam, revelam e
fazem pensar. E na perspectiva dessas ponderacdes e na constante reflexdo sobre o
papel das imagens que a Sociologia e a Antropologia ampliam suas metodologias para
as praticas fotograficas, possibilitando que suas ciéncias percorram tanto o verbal,
guanto o visual.

Constituida essencialmente por métodos que buscam conhecer e interpretar as
complexas sociedades e seus diferentes povos, a Antropologia foi precursora no uso de
imagens em suas expedicdes cientificas, valendo-se do recurso e de suas técnicas para 0
arquivamento visual das diferentes culturas.

Ao refletirmos sobre a histéria da humanidade e sobre os contextos pelos quais
emergimos e nos tornamos individuos atuantes do meio social, percebemos que a
esséncia da Antropologia sempre foi intrinseca aos nossos pensamentos e a constituicdo
de nossos olhares, pois somos seres de constante confronto e reflexdo sobre nossas
existéncias. Ou seja, a antropologia, em parte, surge da necessidade de nos
autodefinirmos, assim como de elucidarmos 0 nosso préximo, uma vez que SOMOS
sujeitos inseridos em uma determinada cultura, pela qual estabelecemos e construimos
nossas identidades. Nessa necessidade de explicar o estranho, o desconhecido, a
antropologia, por muito tempo, passou a realizar um relato um tanto distante das
realidades estudadas. No entanto, conforme Achutti (1997), logo se abriu espaco para

um novo fazer antropoldgico, no qual
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passam a ter importancia os elementos que serdo buscados na existéncia concreta
dos povos estudados. Agora a pretensdo ndo esta mais na elaboracdo de amplos e
genéricos modelos explicativos generalizaveis a toda humanidade, e sim o contrario,
se quer buscar existéncias particulares e suas ldgicas de funcionamento. (Achultti,
1997: 23).

O pesquisador propde um fazer investigativo definido pelas vivéncias e pelas
experiéncias de conhecer aqueles que busca desvendar e de com eles se relacionar. E
nesta proximidade, nesta troca de olhares, em que ndo sé se enxerga, mas também se é
visto, que residem as complexas e notdrias possibilidades interpretativas de uma nova
etnografia. Achutti (1997: 12) expande 0s processos que norteiam as praticas
etnograficas, propondo uma fotoetnografia, método investigativo que se caracteriza pelo
uso predominante de imagens, “através de um exercicio de uma antropologia visual
utilizando a técnica fotografica”.

A fotografia, aliada ao trabalho etnografico, propde uma abordagem diferente
em relacdo aos seus aspectos estruturais, dentro de um campo cientifico tdo almejado e
legitimado como a antropologia. Desse modo, as imagens passam a unir-se a um
instrumento ja intrinseco ao fazer cientifico do pesquisador, que é a linguagem verbal,
ndo buscando ser uma mera ilustragdo, muito menos um anexo desprovido de atencéo.
Portanto, fotografia e texto passam a ser dois objetos constituidores de sentidos, que sao
percebidos de maneiras singulares, da mesma forma que dialogam, apresentam
ponderagdes e argumentacdes Unicas.

Ao mesmo tempo, o Antropdlogo reitera que o fazer fotografico na construcdo
da pesquisa parte como uma extensdo de outras tantas técnicas que norteiam a notoria e
ja referida etnografia. Portanto, a fotoetnografia cunhada por Achutti (1997) nao anula
os demais procedimentos e condutas que guiam e embasam o trabalho de campo, pois
ndo € s6 com a camera fotografica que se observam os individuos e seus contextos, mas
também por meio das anotagdes no diario de bordo, da conducdo de entrevistas, da
gravacgdo dos dialogos e outros tantos modos de conservar e documentar os diferentes
manifestos. E nesse sentido que “o olhar fotografico é uma das formas do olhar
etnogréfico; assim como o antropologo, o fotografo busca uma espécie de revelacéo da
vida do outro”. (Achutti, 1997: 47, grifo do autor).
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Essa proposta metodologica agrupa a ja habitual linguagem verbal em
consonancia com os discursos visuais. Ambos os textos séo construidos dentro do
sistema linguistico pertinente, pois se constituem de cddigos individuais, mas que, na
argumentacdo cientifica, passam a complementar-se, no intuito de formar uma unica
obra.

Observa-se que pesquisas etnograficas mais recentes nao tém apenas o corpus de
suas investigacGes como centro das reflexdes, mas a prépria pratica do pesquisador em
campo passa a ser discutida no texto. Certamente, o compartilhamento dessas vivéncias,
em seus desafios, erros e acertos, tem colaborado para grandes avancos da disciplina,
assim como para a formacdo de futuros etnégrafos. Ademais, um discurso etnografico
ndo pode estabelecer-se de interpretacfes conclusivas sobre as realidades estudadas,
sendo que as incertezas e 0s problemas habilitam outros pontos de vista e qualificam
ainda mais a construcéo cientifica. Afinal, nenhuma realidade se constitui de certezas e
de um pragmatismo sistematico pleno, pois nem tudo é perfeito e nem tudo é um
caos.(Achutti, 1997).

E nessa perspectiva que discussbes sobre a pratica fotografica também se
qualificam dentro do texto. E notdria a problematizacio do papel das imagens na
interpretacdo dos contextos observados. O instante de uma fotografia provém de uma
escolha, decisdo que implica, a todo tempo, que o pesquisador enquadre seu olhar. Ha
de questionar-se se a fotografia, de fato, expde o que vimos e percebemos de
determinada situagdo, uma vez que uma gama de questdes técnicas norteia a construcao
dessas mensagens.

Em vista disso, a medida que a fotografia se constitui como uma linguagem
propria, portadora de seus devidos codigos e signos, seu processo de producdo define-se
de modo Unico e particular. Dessa maneira, entender o sistema comunicacional na obra
de um fotografo é ler a mensagem de sua criacdo a partir de um conjunto de elementos
contidos no quadro. Portanto, € compreender os limites de um enquadramento, a
organizacdo de uma composicdo e a atmosfera da iluminacdo, pois, assim como
determinadas silabas formam uma palavra e estas palavras formam uma mensagem, 0s
delineamentos estéticos contidos na imagem contiguamente terdo um significado. Logo,
é indispensavel, para a producdo de uma fotoetnografia, que o pesquisador domine a

escrita visual.
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Contudo, é importante lembrar que toda fotografia, independentemente de suas
intengdes, motivacdes, estetica e técnica, busca lancar um olhar sobre determinada
realidade. Assim, o olhar fotografico precisa estar aliado a visdo antropoldgica, de
forma que os dois modos de ver se complementem e possibilitem a construcdo de uma
narrativa apropriada, “com suas interrogacGes e formas especificas de olhar o outro”.
(Achutti, 1997: 37, grifo do autor).

Ao apontar a cdmera para os diversos acontecimentos que afloram do trabalho
de campo, com o intuito de captar acfes e procedimentos corriqueiros, o fotdgrafo
pesquisador propde a elaboracdo de uma interpretacdo a respeito da cultura observada
mediante sua narrativa fotografica. Por sua vez, este trabalho com imagens precisa
conciliar “a qualidade signica, estética e poética da imagem fotografica, com a
qualidade ‘conteudista’ especifica do trabalho antropoldgico”. (Achutti, 1997: 38, grifo
do autor). Duas categorias de apreciacdo e analise passam a embasar o trabalho do
etnografo, tanto na explanagdo verbal, quanto na expressdo visual frente aos contextos
investigados. Conforme o autor, “dois niveis de abordagem da realidade [...], como uma
forma de melhor saber e saber dizer, para melhor ‘fazer pensar através das imagens’”.
(Achutti, 1997: 38, grifo do autor).

Quando um olhar se encontra com outros olhares

Durante os quatro dias na escola, foi possivel captar inimeras fotografias — ao
todo, mais de seis mil imagens. A cada vinda da escola, o conjunto de imagens
resultantes daquele dia era analisado, contrapondo-se 0s registros visuais com 0s
registros textuais do diario de campo, bem como com os audios provenientes das
entrevistas com alguns alunos e professores. Conforme destacam Rocha e Eckert (2008:
1):

A prética da pesquisa de campo etnografica responde, pois, a uma demanda
cientifica de produgdo de dados de conhecimento antropoldgico a partir de uma
inter-relacdo entre o(a) pesquisador(a) e o(s) sujeito(s) pesquisados que interagem
no contexto recorrendo primordialmente as técnicas de pesquisa da observacdo
direta, de conversas informais e formais, as entrevistas nao-diretivas, etc.
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A partir desse conjunto de informacgdes provenientes do trabalho de campo,
foram selecionadas as imagens que possibilitavam realizar uma discusséo a respeito do
tema da pesquisa, mas ndo foram descartadas as fotos que ndo exibiam o foco das
discussdes, pois elas também se constituiam como revelacdo sobre o cotidiano escolar.
Na somatoria dos quatro dias, foram selecionadas 999 fotos. Vejamos a relacdo na

tabela a seguir:

Relacéo dos dias fotografados e das fotografias

produzidas e selecionadas

Data da producéo Turno fotografado Total de fotos Total de fotos
produzidas selecionadas
16/04/2018 Manha e tarde 2.538 543
17/04/2018 Manha e tarde 1.658 178
18/04/2018 Tarde 1.196 145
19/04/2018 Manha 1.138 133
Quiatro dias Seis turnos 6.530 fotos 999 fotos

Tabela 01 — Dias fotografados e fotografia produzidas
Fonte: Elaborado pelo autor (2018).

Conforme proposto em nosso sistema metodologico, mostramos as fotos
selecionadas a um grupo de alunos, com 0 objetivo de discutir 0 que as imagens
revelavame compreender o que 0s estudantes entendiam e percebiam sobre midia. O

grupo foi formado por 10 alunos, entre meninos e meninas, da faixa etaria de 10 anos.
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Foto 01 — Estudantes tendo contato com as fotografias selecionadas
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Alisson — Quem tem aquelas caixas de sapato cheias de fotos em casa?

Menino — Eu tenho uma mala cheia de fotos.

Alisson — Qual o objetivo de a gente olhar essas fotos?

Menina — Relembrar.

Alisson — A proposta da atividade de hoje é justamente a gente fazer isso. A gente
relembrar. Junto com vocés, hoje vai ser uma forma de eu relembrar o que eu fiz
aqui na escola ndo s6 por meio do meu olhar, mas do olhar de vocés. Entdo, da
mesma forma que vocés tém em casa uma caixa de fotos, aqui tem uma caixa com as
fotos que eu produzi aqui na escola.

(Didlogo extraido do exame das fotografias).

Com o objetivo de tornar esse bate-papo fotografico mais ludico, uma vez que
estamos lidando com criangas, decidimos ndo projetar as fotos, mas entrega-las em sua
forma impressa, para que os alunos pudessem manuseé-las e troca-las entre si. Esse
momento foi precedido de uma dindmica em que, inicialmente, se perguntou aos alunos
se em suas casas possuiam fotografias impressas. Todos responderam que sim. Em
seguida, perguntou-se o que essas fotografias mostravam, e muitos se referiram a datas
comemorativas, como as festas de aniversario. Por fim, questionou-se onde estas
fotografias impressas eram guardadas; uma menina logo respondeu: “eu tenho uma
mala cheia de fotos”. Em seguida, os alunos comentaram que elas serviam para
relembrar. Pediu-seque os alunos formassem um circulo, e foram-lhes entregues as fotos
impressas em uma caixa de sapato, retomando-se a ideia de relembrarmos a escola a

partir das imagens que produzidas.
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As discussdes que cercaram esse momento possibilitaram elencarmos as
fotografias que selecionariamos como foco das argumentacdes e problematizacdes deste
estudo.Optamos por considerar essas imagens como cenas do cotidiano escolar, e sdo
estas cenas que, em seguida, vamos revelar. Segundo as orientagfes de Silva (2009:
171):

Cenas de componentes tdo inextricaveis impdem que a etnografia se torne o relato
de um percurso. Dados e informagdes sobre a sociedade observada devem estar
organizados no texto ao longo de uma espinha dorsal, o percurso do etndgrafo.
Somente essa linha aglutinadora do material colhido poderd torna-lo legivel. Trata-
se de pensar a etnografia como o relato de uma experiéncia conflituosa de um
observador, condi¢do para o entendimento do que foi observado.

Com o objetivo de promover o entendimento do que foi vivenciado durante o
percurso etnografico, o relato a seguir exibe, muito além de evidéncias quedemonstram
os reflexos de uma cultura consumistano territorio escolar, mastodas as subjetividades

que emergiram ao olharmos para a escola por meio de imagens.

Cenas do cotidiano escolar

Alisson — Alguém lembra de mim aqui na escola algumas semanas atras?
Alunos — Sim, tu ficas passando, assim, meio passando pelas salas, tirando fotos.
Alisson — E por que eu estava fotografando a escola?

Alunos — Para conhecer mais a gente.

(Diélogo extraido dos exames das fotografias).

Como disse o fotdgrafo Henri Cartier-Bresson, “um fotografo nao deve correr,
mas caminhar, infatigavel: assim, pode apreender o que lhe € oferecido nas calgadas,
nas esquinas, na vida”. (Cartier-Bresson, 2015: 34). A valer, é com este olhar atento e
alerta que foi viavel captar as existéncias que permeavam e constituiam o cotidiano da
escola Eugénio. Ademais, através da camera fotografica, pude estabelecer um olhar
mais observador e acolhedor, abrigando as maultiplas luzes e tons que constituiam cada
expressdo e acdo. Desse modo, assim como me respondeu o aluno na epigrafe inicial, a
producéo dessas imagens permitiu-me conhecer melhor aquela escola e seus alunos.

Foi nessa contagiante vontade de conhecer que estabeleci uma atitude de
prontiddo — estava sempre pronto para enquadrar, compor e clicar os acontecimentos em

questdo. Bresson traca um paralelo entre a técnica fotogréfica e os instantes, refletindo
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sobre 0 quanto “somos passivos diante de um mundo em movimento e nosso Unico
instante de criagdo tem 1/25 de segundos, quando apertamos o disparador, o instante de
suspensdo em que o cutelo cai”. (Cartier-Bresson, 2015: 34). Realmente, esse aparato
permite transpor e exibir inimeras vidas mediante sua habilidade de interpretar as luzes

e concretiza-las em uma imagem fixa e palpavel.

Foto 02 — Aluno corre de pés descalcos pelo patio da escola
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Foi em 1/640 segundos, com uma abertura 2.8, em uma distancia focal de
95mm, que foi possivel captar uma das imagens mais emblematicas e significativas, a
nossover. Ela foi concebida nesses momentos de extrema diligéncia e envolvimento,
pois foi em uma acdo rapida, em um contexto onde as luzes e 0 ambiente compunham a
foto, dando ainda mais sentido ao registro. Essa imagem mostra um aluno de pés
descalgos, correndo em direcdo ao areido, espaco que alunos denominam como o
favorito da escola. E nesse cenario que ocorre o recreio e se desenvolve a maioria das
acdes; afinal, € um ambiente onde as criancas estdo livres para brincar, ser espontaneas,
sem estarem, de certa forma, sob o olhar e direcionamento dos professores. Como nos
lembra a estrofe da musica Infancia, samba composto pelos artistas Reinaldo e
Ferrugem:“Descalgo e sem camisa ia eu por ai / No tempo de moleque s6 andava assim / O sol

a pino e a gente a correr no quintal /Vovo dizia: "cuidado, menino, faz mal!".
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Essa foto remete-nos a infancia dos pés no chdo, quando o brincar ndo tinha
barreiras, lugares definidos, e tampouco se necessitava de calcados. Um momento
nostalgico, que nos faz tragcar um contraponto com os modos de ser crianca nos dias
atuais, em que pouco é permitido aos sujeitos infantis — a liberdade de brincar, de cair e
levantar, de se sujar. Claro que ha vérios fatores que cingem este contexto, como o
préprio entendimento da infancia e a posicao que ela ocupa em nosso leito social, sendo
caracterizada como um periodo em que os individuos precisam de extremo cuidado e
atencdo. Contudo, o zelo e a prote¢do tém privado as criangas de suas autodescobertas,
transformando esse momento da vida, muitas vezes, em um extremo controle e
supervisao. Em suma, pensar a infancia contemporanea € imergir em uma concepcao
histérica que teve seus diversos movimentos ao longo dos anos. Os pesquisadores
Steinberge Kincheloe (2001: 12) dissertam sobre a “era da crianca protegida” e
reforcam o entendimento de que:

A infancia é uma construgdo da sociedade sujeita a mudar sempre que surgem
transformagdes sociais mais amplas. O apogeu da infancia tradicional durou
aproximadamente de 1850 a 1950. Durante este periodo, protegidas do mundo
adulto, as criangas foram retiradas das fabricas e colocadas em escolas.

™~

Foto 03 e 04 — Singularidades da infancia
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Mesmo que as criangas que habitam a escola estejam inseridas nas
circunstancias dessa infancia contemporanea — periodo marcado pelo apogeu das
tecnologias e consumo, pois, em um mundo perigoso, brincar ao ar livre ja ndo é mais
uma opcao —, certas singularidades permitem-nosperceber e apreender criangas ainda
dispostas a tirar os calcados e correr rumo as mais diversas brincadeiras. De certo modo,
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uma revelagdo simples, mas que nos possibilitam conhecer melhor as infancias que
permeiam aquela escola e que a ela dao vida.

Do nascer do sol a chegada da lua, a escola abriga maltiplas infancias, cada qual
com suas vivéncias e dramas. Em uma visédo limitada, a palavra drama pode parecer um
tanto pessimista, principalmente quando nos referimos a criangas. Contudo, ao
lancarmos um olhar fotografico para este espaco e refletirmos sobre nossa prépria
trajetdria enquanto criancas que um dia foram alunos, passamos a reconhecer no outro e
em nds mesmos um periodo de constantes confrontos.

A escola, sendo um local de diversas realidades e de diferentes pessoas,
promove um periodo de intensas comparacfes, em que rotineiramente se rotulam os
divergentes. E na escola que, muitas vezes, passamos a sofrer preconceitos, assim como
realizamos determinadas discriminagdes. Reconhece-se que esse espaco pode abrigar
infinitas alegrias, mas, com certeza, também pode despertar muitas tristezas.

Ao dedicar-se, durante alguns dias, um olhar atento a esse espago, com 0
objetivo de construir uma narrativa fotografica que exibisse as préaticas da rotina escolar
e suas possiveis inter-relacbes com o consumo e os artefatos midiaticos, foi possivel
perceber ndo apenas as intervencdes da midia e de uma cultura consumista, mas
determinadas particularidades e situagdes que revelam certa poesia sobre o dia a dia da
escola.

Acontecimentos vistos, por vezes, como banais, como a chegada na escola no
inicio de todas as manhds, quando o sol ainda esta nascendo, aos poucos, iluminando a
entrada de inUmeros sujeitos por seus portdes, mostram-se como cenas expressivas e de
um simbolismo imenso para se pensar a rotina escolar. Ao dedicar-se um tempo para
olhar esse eventual episodio, foipossivel fotografar um pai que todas as manhas levava
o filho no colo, assim como uma mae que transportava os dois filhos com sua bicicleta.
Também foi possivel revelar, nessa sequéncia de fotografias, um grupo de alunos que,
com seus radinhos em frente ao portdo, levavam uma trilha sonora ao inicio das

manhas.
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Foto 05 — Momentos do cotidiano escolar
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Na escola, foram presenciados momentos de muita convivéncia e relacdo, mas,
em determinados momentos,captou-se a existéncia da soliddo. Testemunharam-se
diferentes modos de viver a infancia; em alguns detalhes, podiam-se notar as
desigualdades que estavam em circulagdo. Fotografias que muitas vezes possibilitavam
uma série de reflexBes, que se estendiam além da escola, instauravam inquietacdes
quanto a outras tantas condi¢des sociais. Referimo-nos a situagdes de miséria, sendo
possivel perceber, em muitas das criangas que habitavam a escola, um contexto de
intensa pobreza. Essas realidades mostravam-se nas imagens como um estado de
fragilidade — na calca furada e no ténis descascado, existia uma crianga que passava a

negociar sua identidade e estilo de vida com outras tantas.
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Foto 06 — Sobre o estado de fragilidade
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Voltar a escola com o objetivo de revela-la por meio da fotografia nos fez
perceber 0 quanto a vida anda acelerada, em um ritmo em que ja ndo é possivel ver o
Outro, com um olhar humilde e de atencdo. Deixamos de comtemplar tantas
perspectivas da vida, direcionando esforcos para um Unico sentido e passando a ver, de
cerdo modo, a vida sobre um singular plano. J& ndo percebemos as multiplas camadas,
ndo reconhecemos os variados angulos, ndo buscamos outros enquadramentos, ndo
construimos novas composicdes. Na pratica, tornamo-nos a geracdo do olhar limitado,
excludente e egoista.

Para embarcar na desafiadora tarefa de transpor a vida escolar em conjunto de
fotografias,foi preciso semear um novo olhar para tornarmo-nos mais préximos,
reconhecendo, assim, ndo apenas o visivel, mas o subjetivo. O mote da pesquisa sempre
foi o guia de nosso olhar, mas buscamos ndo limitar esta experiéncia a registros que
apenas exibissem a presenca da midia e do consumo e tentamos apreciar e fotografar o
que torna aquela escola Gnica em suas praticas e acGes diarias.

Promover essa documentagdo da vivéncia escolar possibilitou-nos, por vezes,
um sentimento experimentado anos atras, como alunos no inicio de sua trajetoria
escolar, nervosos e ansiosos com o primeiro dia na escola. Havia o temor da reagédo dos
estudantes e professores com a presenca do fotografo pesquisador; afinal, era um

estranho fotografando e investigando suas agdes diérias. Por vezes, o fotografo sentiu-
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seum intruso, percebendo reacdes, escutando comentarios, que o faziam constantemente
refletir sobre sua pratica enquanto individuo, académico e fotografo.

As vezes, as criancas, intrigadas com a presenca do fotégrafo pesquisador,
guestionavam-no porque ele as estava fotografando. Esta rotineira pergunta o fez
imergir em muitas reflexdes, buscando a construcdo de um entendimento e de possiveis
respostas. Afinal, ele as estava fotografando porque elas constituem a escola; sem elas, a
escola ndo existiria, tampouco teria sentido. Foi fotografando as criangas em suas
rotinas escolares que se tornou possivel revelar aquela instituicdo em todas as suas cores
e nuances.

Contudo, este percurso fotografico marcou-se por muitos desafios,
principalmente no que se refere ao envolvimento na producdo das fotografias.
Constantemente refletindo sobre sua atuacéo, o fotografo e pesquisador pode perceber
certo condicionamento em seu olhar. Isto talvez porque antes mesmo de ir até a escola,
ja havia consumido pela midia e seu proprio ciclo social, uma imagem sobre a escola
Eugénio. Ele sabia que era uma escola de intensas fragilidades, vivendo, de certa forma,
as margens de nossa sociedade. Estava ciente de que a escola e seus alunos estavam
inseridos em um cenario de evidente miséria, sob a suposi¢éo, ainda, de ser perigoso e
violento. Portanto, ao chegar a escola, o fotégrafo pesquisador notou que sua Visao
perante ela estava calcada nesta imagem, um tanto caotica e homogénea.

Inicialmente, com um olhar amedrontado perante a realidade que achava que
conhecia, sem de fato conhecer, muitas vezes o fotografo pesquisador quis ver apenas a
violéncia, a pobreza, o feio. Contudo, a medida que sua presenca na escola se alongava
e se tornava mais intima, ele percebeu que seu olhar e seus condicionamentos culturais
comecaram a entrar em conflito. Sentia que, mesmo olhando e fotografando, ndo estava
de fato vendo aquela escola em todas as suas possibilidades; sentia que via aquilo que
queria ver e que lhe interessava olhar. Uma vez, andou pela escola em busca das mais
instigantes e amedrontadoras violéncias, sem as encontrar, da mesma forma que a
pobreza e a miséria ndo se caracterizavam como algo pleno e sem contrapontos.

Este entendimento fréagil que ele tinha sobre a escola o fez perceber um sentido
ideoldgico na constituicdo das imagens, que era necessario largar certas convicgdes e
pontos de vista para permitir-se conhecer as amplas e diversas pessoas, assim como as

dindmicas que regiam o cotidiano da Eugenio. Ele buscou, entdo, cultivar um novo
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olhar perante a escola, o que transformou sua estadia naquele territorio, bem como seu
relacionamento e envolvimento com os alunos e professores. Ele passou a querer ver a
escola em todos os seus sentidos, e ndo apenas nas perspectivas de uma imagem
propagada pela midia e por individuos que ndo pertencem aquele local, ndo vivem
aquelas circunstancias e, portanto, ndo percebem os outros angulos e planos para
enxergar aquele contexto.

Vamos, no decorrer do tempo, adestrando nosso olhar para certo ideal
contemplativo, ou seja, olhamos tudo, mas apenas vemos e dedicamos atencdo para
aquilo que nos interessa, que nos contagia, que nos mobiliza. De certa forma, esse ideal
esta calcado sobre as concepcdes de um sucesso amplamente difundido por uma cultura
consumista.

Essas questbes fizeram-nos perceber que, a0 mesmo tempo que vivemos O
tempo das visualidades, nossas existéncias estédo, cada vez mais, marcadas pelo ndo ver,
0 que vem a ser contraditério. Nesse sentido, questionamo-nos: sobre quais olhares a
escola contemporanea esta erguida e representada em nossos tempos?

Parte dos anseios que antecederam a trajetoria fotografica pela escola era
conseguir captar imagens espontaneas para que expressassem a nhatureza real dos
momentos que constituiam aquela realidade. Sabia-se que a presenca do fotografo
pesquisador ja seria o suficiente para suscitar estranhamentos e interrogacfes, ainda
mais acompanhado da maquina fotografica, um instrumento que, além de chamar
atencéo, pode causar constrangimento e preocupacao, pois, mesmo a escola sendo um
espaco constituido e caracterizado pela coletividade, ela abriga suas individualidades e
intimidades. Assim, envolto nessas inquietac@es, o fotografo pesquisador embarcou em
seu primeiro dia no itinerario fotoetnografico.

Naquela manhd fria do dia 16 de abril, o fotdgrafo pesquisador passoupelos
portdes da escola com o coracao acelerado, ja observando os maltiplos olhares que se
debrucavam sobre ele. Por alguns instantes, a timidez tomou conta, deixando-
oreceosode tirar a cdmera da mochila, toméa-la nas méos e utiliza-la sob a mediacao do
olhar. Algumas criangas aproximaram-se e em seguida questionaram: “vocé é um novo
profe?”. Este questionamento inaugurou o diario de campo, sendo aquela pergunta e o

desenrolar do acontecimento as primeiras anotacoes.
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Ser indagado pelas criangas motivou o fotégrafo pesquisador a apresentar-se e a
explicar sua presenca. Assim que falou que era fotdgrafo, perguntaram-lhe onde estava
a camera, pedindo para vé-la e manusea-la. Contudo, quando o fotografo pesquisador
iniciousuas andancas, captando os primeiros registros, tal receptividade, em alguns,
passou a virar desconfianca. “Sera que ele é do jornal ou da policia?” ou “ele esta
fotografando as coisas erradas para mostrar para a diretora” foram o0s primeiros
comentarios ouvidos.

Algumas criangas, além de fugirem, se esconderem ou se desviarem do
enguadramento, restringiam suas acdes a atitudes performatizadas, exibindo as mais
variadas poses e trejeitos para a camera fotografica. Falas como “tio, fotografa minha
amiga, ela quer sair na revista” e “tio, eu quero ser modelo, sabia?”apontaram 0s
primeiros indicios de uma intervengdo midiatica naquele territorio.

O grupo de criangas que constitui a amostragem das fotografias reforcou essa
primeira impressdo, demonstrando uma preocupacgdo constante em encontrar-se nas
fotografias e ndo em refletir sobre o contetdo expresso pelas imagens. Dizeres como “a
Unica foto em que estava eu, eu estava de costas”, “eu estou procurando uma foto em
que eu apareca”, “eu ndo apareci em nenhuma foto” e “vé se eu estou ai” apontam o
hedonismo e a individualizagdo como caracteristicas marcantes dessa geracdo. Por outro
lado, exibe a importancia do “ser visto” e do protagonismo gque pouco exercemos diante
da massividade dos meios de comunicacdo. O fato é que ndo estar na foto significa tanto
guanto estar, um sentimento de ser esquecido, ndo lembrado.

Entre os véarios locais que o fotdgrafo pesquisadorpercorreu na escola, ele
podedescobrir e revelar as mais variadas composicoes e perspectivas fotograficas. Vale
destacar que nem sempre sua presenca nesses varios ambientes se mostrou de forma
agradavel e com facil aceitacdo. Houve um momento que o impactou profundamente:
de longe, observou um menino cabisbaixo, de expressao triste; o fotografo pesquisador
ndo sabia motivo de tal contexto, mas decidiu fotografar e fez alguns cliques. Contudo,

13

ao aproximar-se, 0 menino percebeu sua atitude e bravamente deixou ecoar: “se
fotografar, eu te mato”. Logo ele, o fotdgrafo pesquisador, que temia ser intrusivo nas
individualidades e intimidades, se deixou levar pelo esteticismo de um sofrimento

alheio. Sem duavida, a pratica da pesquisa etnografica, muito mais que refletir sobre o
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objeto de estudo, possibilita-nos fazer o exame constante de nossas praticas enquanto

pesquisadores.

Vitéria® — O que vocés reconheceram ai nessas fotos?
Menino — Esta todo mundo brincando.
Vitdria — O que aparecia bastante?

Menino — Criancas.

Vitdria — Criangas. O que mais?

Menino — Todinho.

Menino — Coisa de comer.

Menino — Mochila, estojo.

Menino — Computador.

Vitéria — E os lugares da escola?

Menino — O areido na pracinha.

Menina — Na sala do primeiro ano.

Menina — Na sala da informética.

Menino — Na quadra.

(Diélogo extraido do exame das fotografias).

Na busca por variados angulos e descoberta dos mdaltiplos acontecimentos
guesucedem ao mesmo tempo, o composto de fotografias revela os diversos ambitos
que estruturam a escola Eugénio. Dentre eles, o refeitériofoi um dos primeiros locais
que o fotografo pesquisador pdde visitar e fotografar. De imediato, observou as
ambivaléncias que constituem aquele espaco. Lanches oferecidos pela escola sob as
diretrizes de uma alimentagdo saudavel, contrastados com os lanches trazidos de casa.
Ademais, esse momento revela, no teor das subjetividades, a angustia da distin¢do e da
comparacdo. O aluno que leva a merenda, lanche esseidentificado e publicizado por
suas marcas, ordena-seem uma classificacdo social diferenciada em relacdo aqueles que
comem a refeicdo oferecida pela escola. Em outras palavras, levar o lanche, bem como

consumir determinadas marcas, € uma forma de estratificagéo e disting&o social.

* Integrante do Grupo de Pesquisa Crianca na Midia: Nucleo de estudos em Comunicagéo, Educagéo e
Cultura, auxiliou no trabalho com os estudantes.
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Foto 07 — O lanche como forma de distin¢do social
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

As marcas constituem um cenario midiatico ostensivo e avassalador na
territorialidade escolar. N&o importa o espaconem a situacéo, os simbolos e 0s nomes de
grandes corporacfes fazem-se presentes, comunicam as mais variadas mensagens e

despertam inimeros desejos.

Menino — Olha o estojo da Nike ali, 6.

Eu tenho uma camisa, um ténis e uma bermuda da Nike.
Tudo o que eu tenho ¢ da Nike, ta, “sora”?

(Didlogo extraido do exame das fotografias).

Ao adentrar no territorio escolar, observa-se que a midia ultrapassa os muros que
delimitam suas fronteiras, estando naturalmente incorporada nas atitudes, nos vestuarios
e nos objetos carregados pelos alunos. Ao langarmos o olhar para essas questdes, torna-
se possivel ver o quanto esse ambiente de ensino esta constituido em um emaranhado de
artefatos midiaticos, exibidos sob as mais diferentes éticas do consumo. Sdo marcas
estampadas sobre camisetas, calcas, bermudas, ténis, chinelos. “O fato é que as criancgas

tém claras preferéncias de marca, reconhecem quais sdo cool, passam a cobica-las e
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ficam atentas a seus anuncios. A geracdo atual de jovens é [...] a mais consciente no que
se refere a identificacdo por marcas”. (Schor, 2009: 21).

A fluidez das identidades € uma caracteristica dos jovens contemporaneos, e a
midia, enquanto portadora de multiplas representacbes, tem fomentado as
provisoriedades nos modos de viver. Mais ainda, tem possibilitado uma ampla
comercializacdo do Ser, associando valores a produtos, personagens e marcas, fato que
tem estimulado a efemeridade em nossas condutas e comportamentos.
Consequentemente, é possivel constatar 0 quanto o consumo tem sido caminho para a

construcdo de inimeros personagens que constituem a vida escolar.

Ndo foi sO a motoneta que se tornou “um must”, mas também os ftrajes
especialmente desenhados, indispensaveis para qualquer um que deseje apresentar
em publico a sua nova “identidade de piloto de motoneta” — como uma jaqueta de
couro da Dolce & Gabana, um ténis vermelho de cano alto da Adidas, um capacete
prateado da Gucci ou 6culos de sol ao estilo atlético com lentes amarelas da Jill
Sander. (Bauman, 2005: 91).

Além do mais, as criangas sdo convocadas cada vez mais cedo a consumir, pois,
para uma sociedade de consumidores, quem ndo consome ndo se enquadra no sistema
capitalista, ndo possui os atributos ou as qualidades para relacionar-se com 0s outros, ja
que “sO jogadores avidos e ricos teriam a permissdo de permanecer no jogo do
consumo” (Bauman, 2008: 11). Os pesquisadores Steinberg e Kincheloe (200: 43)
salientam que, “em nome de uma cultura comum, a cultura infantil ignora experiéncias

de desigualdades econémicas e vivéncias das opera¢des sofridas por muitas criangas”.
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Foto 08 — Quem ndo consome ndo entra no jogo '
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Essa ldgicademonstra uma profunda fragilidade, impulsionando muitos
sofrimentos e tristezas. Criancas em situacdes de vulnerabilidade e pobreza vivem a
angustia da comparacdo e do constante querer sem poder ter.Ao ligar a televisdo, a
crianga passa a ser apresentada a um ideal de sucesso, a um estilo de vida altamente
consumivel, que, inevitavelmente, é confrontado com sua propria realidade. A midia,
via comunicacdo massiva, propde o desejo do consumo sem distin¢do de classe social.
Uma crianca pobre deseja tanto quanto uma crianca rica, aprecia os mesmos idolos e
identifica-se com determinadas marcas. “Para 0s pobres da sociedade de consumidores,
ndo adotar o modelo de vida consumista significa o estigma e a exclusdo, enquanto
abraca-lo prenuncia mais a pobreza do que impede a chegada dela”. (Bauman, 2008:
176).

Ao olharmos para a escola contemporanea, principalmente para as crian¢as que
constituem esse espaco, temos evidenciada a cultura consumista. Tudo, hoje, esta
envolto em rituais de consumo, e com a infancia no é diferente. E possivel tracar um
paralelo entre os individuos e a prépria midia; por meio da industria cultural e dos
anseios que norteiam as praticas consumistas, percebemos o quanto somos ligados aos
valores e aos padrdes disseminados por diferentes artefatos do momento. (Costa;
Momo, 2009). E possivel observar, nas dindmicas escolares, uma gama de personagens
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animados, celebridades e marcas expostas em roupas e objetos, como uma forma de

identificacdo e ostentacao.

A incrivel relevancia assumida pela marca como identificagdo de produtos é um
resultado previsivel da enorme exposicdo dos jovens aos anuncios publicitarios. As
empresas dispdem milhdes de délares para criar associagdes positivas de marca para
seus produtos, conectando-os a imagens valorizadas, sentimentos e sensibilidades.
(Schor, 2009: 21).

Foto 09 — Personagens estampam as mochilas
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

A medida que nossas existéncias passam a ser ancoradas em uma cultura do
consumo, nossas constituigdes, enquanto individuos atuantes do meio social, passam a
ser incessantemente fabricadas e alteradas sob essa logica; estilos e personalidades
deixam de ser uma concepcdo do individuo, tornando-se objetos negociaveis e
compraveis em uma espécie de vitrine de identidades projetada pela midia. Para
Bauman (2005: 91), se “[...] vocé tem dinheiro suficiente para adquirir a parafernalia
obrigatoria. Esté a sua espera nas lojas um traje que vai transforméa-lo imediatamente no
personagem que vocé quer ser”. Em vista disso, olhar para os alunos que frequentam a
escola é, de certa forma, presenciar “um cenario pds-moderno — do consumo, do

espetaculo, das visibilidades, da efemeridade, da midia, da tecnologia, dentre tantas
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outras dimensdes”. (Costa; Momo, 2009: 4). E nessa acepcdo que Hall (2006: 13), ao

estudar e propor trés niveis de construcdes identitarias, alerta que

a identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia. Ao
invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo e representagdo cultural se
multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — a0 menos temporariamente.

Foto 10 — Brincadeiras
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Alisson — Oi, amigo! Do que est4 brincando?

Aluno — Brincando de luta contra 0 Robocop, o rob6.

Ele quer destruir o povo Inca.

Alisson — Quem vocé é deles?

Aluno — Sou o Power Ranger.

Alisson — E esse outro ali é quem?

Aluno — Esse aqui é o Jodo Pedro, se ele quiser brincar. E ele me deu um chute na
cara, ai eu joguei longe.

Alisson — E por que vocé escolheu brincar disso?

Aluno — Porque eu gosto de brincar de luta, de Super-Heroi.
Alisson — E se vocé pudesse ser um Super-Herdi, qual seria?
Aluno — Um Power Ranger.

Aluno 2 — Eu queria ser um...

Aluno — Ele sempre, ele tem que ser de ferro.

(Entrevista realizado com a crianga da imagem).
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Costa e Momo (2009) relacionam o ambiente pedagdgico aos estudos do Francés
Debord, pois, em suas investigacdes, a escola se mostrou como um palco onde se
desencadeiam inimeros espetaculos da vida escolar. Os alunos véo a escola ndo apenas
para estudar, mas para serem prontamente consumidos enquanto individuos altamente
midiaticos. As autoras refletem sobre o quanto esse territdrio de ensino vem se tornando
um aparato da prépria midia, constituindo-se como um espaco de visibilidades e de
visualidades, pois, assim como a midia, nos produzimos para sermos imagem. “Esse
funcionamento da escola como um palco esta relacionado com as condi¢des culturais do
mundo de hoje, um mundo cada vez mais espetacularizado e povoado por imagens”.
(Costa; Momo, 2009: 8). Além disso, constata-se, nas mais singelas brincadeiras e falas,
uma pedagogia da midia posta em pratica em diferentes atitudes, principalmente na
segmentacdo do género, demonstrando claramente o que é ser homem e mulher em

nossa sociedade.

Foto 11 — Brincando de Casinha
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Alisson — Oi, amigas! Do que estéo brincando?

Alunas — De casinha.

Alisson — E por que vocés escolheram brincar de casinha?
Aluna - E porque a profe deixa.
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Aluna 2 — E porque é muito legal, dai aprende a arrumar a casinha.
Aluna 3 — E porque é muito legal brincar de casinha, parece que a gente esta numa
casinha de verdade.

Alisson — E por que vocés ndo brincam ali com os meninos?

Alunas — Né&o.

Aluna — E porque a gente tem vergonha.

Alisson — Por que vocés ndo jogam um jogo ali com 0s meninos? Ou por que VOcés
ndo convidam os meninos para virem brincar de casinha com vocés?
Alunas — Néo.

Aluna - Porque eu ja convidei um colega meu, e ele ndo quis.

Alisson — Por que ele ndo quis?

Aluna — Porque é coisa de menina, ndo é coisa de menino.

Aluna 2 — E por estar separado.

Alisson — O que é coisa de menino e o que € coisa de menina?

Aluna — As vezes todo mundo brinca ali.

Aluna — E porque nds temos vergonha.

Alisson — O que é brincadeira de menino, o que é brincadeira de menina?
Aluna - Brinca de boneca.

Aluna 2 — Brinca de boneca, de casinha.

Aluna 3 — Mas os guris ndo brincam de boneca, de casinha.

Alisson — E o que é brincadeira de menino?

Aluna — E brincar de carrinho.

Aluna 2 — De carrinho, jogar bola.

Professora — E vocés ndo jogam bola, no patio também, de futebol?
Aluna — S6 com as gurias, 0s guris jogam outra.

Professora — Mas tem gente que joga com os guris la.

Aluna — S6 com os guris.

Professora — E so eles quererem.

Alisson — E se os guris quiserem brincar de casinha, pode ou ndo pode?
Alunas — Pode.

Aluna 2 — Mas os guris tém vergonha.

Alisson — E se as gurias quiserem brincar ali com o jogo dos meninos, pode?
Alunas — Pode.

Aluna — Mas s6 eu que ndo, eu tenho vergonha.

Aluna 2 — Eu também.

Aluna 3 - Eu também.

Aluna 4 — Eu também.

Aluna 5 - Eu também.

(Entrevista realizada com as alunas da imagem).

As criangas negociam rotineiramente seus modos de ser e estar com aquilo que é
ofertado pela midia, inserindo um valor em um produto ou em um sujeito. Ademais,
nesse arsenal de construgdes identitarias que compdem as inumeras telinhas e paginas
de revistas, as masculinidades e as feminilidades sdo trabalhadas constantemente pela
midia, que em seus discursos passa a tracar estere6tipos de meninos e meninas. Com
isso, 0 espanto diminui quando as criancas passam a distinguir qual a brincadeira
adequada a cada um dos géneros; afinal de contas, esses ensinamentos séo pautas

constantes de novelas, filmes e desenhos. De fato,
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é surpreendente, dadas todas as analises do masculino/feminino e as reconceituacdes
que tiveram lugar hd poucas décadas, a cultura infantil poder persistir como
diferenciadora dos géneros como o faz. Ainda mais, considerando que a analise do
sexo na cultura popular avanca e confirma importantes reflexdes do género dentro
das construgdes da midia, a cultura infantil continua a promover papéis delineados
do masculino/feminino. (Steinberg; Kincheloe, 2001: 45).

Andando pelos corredores da escola, é possivel observar o quanto 0s meninos
estdo se espelhando nos super-herois, buscando imitar sua forca, assim como sua
agressividade. J& as meninas, mesmo com todo um movimento buscando desmistificar o

universo das princesas e repensar o papel da mulher na sociedade, ainda estdo ligadas

aos contos de fada, brincando de casinha e de mamae e filhinha.

Foto 12 - Brincando de carrinho
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Alisson — Do que voceés estdo brincando?

Aluno — Estou brincando de carrinho.

Alisson — VVocé aceitaria brincar de boneca com suas colegas?
Aluno — Eu ndo sou meninal!

Alisson — Menino ndo pode?

Aluno - Porque é puto.

Alisson — Do que menino pode brincar?

Aluno - De carro.

Alisson — E menina pode brincar do qué?

Aluno — De boneca.

Alisson — Menina pode brincar de carrinho com vocés?
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Aluno — Néo!

Alisson — Por que ndo?

Aluno — Por que é viado.

(Entrevista realizada com os alunos da imagem).

Constata-se que a escola, em suas sisteméticas e logicas de funcionamento,
acaba, por vezes, conduzindo a um ideal de menino e menina, valendo-se da oposicéo e
distincdo dos géneros: fila de menino e menina, armario azul para os brinquedos dos
meninos e rosa para 0s brinquedos das meninas, atividades fisicas separadas por sexo,
livros com contetdos direcionados ao feminino e outros ao masculino. O fato é que a
escola, constituida por uma cultura do consumo e atrelada aos ensinamentos médicos,
tem exercido um papel regulador na formacdo dos alunos, orientando, subjetivamente,
para uma norma sexual. Para Louro (2000: 43), os curriculos escolares estdo voltados
para construgdes hegemdnicas de género e sexualidade. “Mesmo que se admita que
existem muitas formas de viver os géneros e a sexualidade, é consenso que a instituicao

escolar tem obrigacédo de nortear suas acfes por um padrdo”.

SN Y g !
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Foto 13 — Leituras
Fonte: Foto do autor, Novo Hamburgo (2018).

Alisson — O menino pode pegar um livro assim?
Aluna — N&o. E de menina, ndo pode.
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Ali — O que é um livro de menino?

Aluno - E de trabalhador, pedreiro.

Ali — O que é um livro de menina?

Aluno - Princesa, cinderela também.

(Entrevista realizada com os alunos da imagem).

Costa e Momo (2009) salientam, em seus estudos, 0 quanto 0s sujeitos infantis
estdo atrelados a objetos, constatacdo que elas puderam observar e comprovar no
proprio cotidiano escolar. Para as autoras, as criancas estdo vivendo o “tempo dos
objetos”, em que o real sentido dessa relacéo reside no significado envolto nos produtos
mididticos. Contudo, além dos artefatos culturais facilmente reconheciveis, como
estojos, mochilas, cadernos e brinquedos, é preciso reconhecer a prépria infancia como

um objeto comercializavel.

A comercializacdo da infancia é dirigida por um grande ndmero de fatores,
subjacentes aos quais hd uma espécie de instinto avassalador que denomino
“Juggernaut”, para fazer mencdo a divindade védica caracterizada pela extrema
audacia, efetividade e alcance, na medida que subjuga tudo que esta no seu caminho.
(Schor, 2009: 15).

Basta ligar a televisdo ou, mais recentemente, assistir a alguns youtubers mirins
para reconhecer os icones que movimentam as criancas e definem modos de viver a
infancia na contemporaneidade. Muitos dos objetos carregados pelos alunos exibem a
imagem desses idolos, e as criangcas passam a incorporar a representacdo desses
personagens em seu dia a dia. Segundo Costa e Momo (2009), “na medida em que esses
icones se caracterizam pela provisoriedade, instantaneidade e efemeridade, as criangas
que complem suas vidas, de algum modo, entremeadas com esses icones também
acabam inventando um modo de viver provisorio, fugaz, instantaneo e efémero”.
(Costa; Momo, 2009: 4-5).

Considerac0es

Vivemos em uma sociedade onde o consumo nos modifica constantemente, indo
desde nossos objetos e vestuarios até nossos pensamentos e comportamentos. Essa
discussdo é cada vez mais essencial, pois s6 com ela seré possivel construir um olhar
critico perante essa realidade. Torna-se imprescindivel, ainda, que os comunicadores

reflitam sobre essas questdes desde o periodo de suas formacBes, uma vez que
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publicitarios, jornalistas e marqueteirosndo sdo apenas profissionais da &rea, mas
também constituidores de pedagogias culturais. Nas palavras de Steinberg e Kincheloe
(2001: 16):

A cultura infantil é, a principio, a pedagogia do prazer, e como tal ndo pode ser
simplesmente contradita por nos exilar, e as nossas criangas, do seu convivio.
Devem ser criadas estratégias de resisténcia que entendam o relacionamento entre
pedagogia, producdo de conhecimento, formagéo da identidade e desejo.

A experiéncia etnografica oportunizou a construcdo de novos olhares sobre a
escola Eugénio Nelson Ritzel, bem como sobre as infancias que constituem esse
territdrio. A prética etnogréafica, ancorada na perspectiva fotogréafica, possibilitou revelar
aspectos que transcenderam o debate central do estudo, trazendo para reflexdo e
discussdo as subjetividades que desafiaram a atuacdo do fotdgrafo pesquisador. Sem
duvida, a grande relevancia da fotoetnografia esta no constante desafio de observar e ser
observado, de questionar e ser questionado, de buscar entender e de ser entendido, ou
seja, um relato que, embora cientifico, ndo se caracteriza pela exatiddo na apresentacédo
dos resultados, mas o0s apresenta concomitantemente com os confrontos e obstaculos
que regeram as descobertas da investigacédo, tornando-se, por vezes, uma etnografia do
proprio etnografo.

Larrosa diz que, “ainda que a infancia nos mostre uma face visivel, conserva
também um tesouro oculto de sentido, o que faz com que jamais possamos esgota-la”
(2010: 195). De fato, os resultados desta pesquisa, ao evidenciarem a necessidade de
olharmos para os diversos alunos que circundam o territério da escola como sujeitos
constitutivos de uma origem social, cultural e histérica, mostram-nos o quanto as
infancias se reconfiguram no cenario midiatico atual, aliado as novas ldgicas de

consumo e publicidade.
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