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Resumo

Este artigo analisa como os 32 partidos politicos brasileiros usam a Internet para se comunicar com os
segmentos jovens do eleitorado. O estudo identifica quatro estratégias de conexdo com o eleitorado
juvenil: (a) ntcleo ou secretaria da juventude nos websites das agremiagoes; (b) divulgagio de
informagées e eventos de interesses da juventude; (c) oferta de cursos online de educagio politica para
jovens; (d) uso de redes sociais online. A visibilidade e a propaganda sobre os feitos partiddrios sdo os
aspectos que se destacam, como tdtica para captar a atengdo dos jovens eleitores.
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Abstract

This paper analyzes how the Brazilian political parties use of the Internet to communicate with the
young segment of the electorate. The study identifies four strategies to reach them: (a) through contact
with the website of the youth department of the political parties, (b) the dissemination of information
and events of interest to the youth, (c) the offering of online courses on political education, (d) the
usage of online social networks. In order to reach this segment of the electorate it is important to show
all the diferent parties’ acomplishments.
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Introducao
O objetivo deste artigo ¢ analisar como os 32 partidos politicos brasileiros usam

a Internet na atualidade para estabelecer formas de contato e relacionamento com o
eleitorado jovem. O propésito é mapear como se dd o uso dessas estratégias e verificar se
ha perfis partiddrios diferenciados, em termos de relagio com esse segmento eleitoral. O
modo como os partidos se relacionam com seus publicos eleitorais e com entidades da
sociedade civil que os representam é um dos eixos dos estudos atuais sobre a organizagio
dos partidos, conforme registra Amaral (2013).

O estudo pretende contribuir para a compreensio de como as legendas
tentam atrair a juventude para suas propostas politicas, considerando que as diversas
agremiagoes representam a pluralidade ideolégica da politica (PEIRANO, 2011). As
diferentes agremiagdes correspondem as distintas visdes e divisbes do mercado
politico e dos movimentos de juventude; portanto, oferecem, no dmbito do sistema
de representa¢io democritico liberal, as possibilidades de adesdo politica aos eleitores
jovens.

A metodologia consistiu no monitoramento e andlise dos websites das
legendas, com o propédsito de mapear de que forma os partidos estabelecem suas
estratégias de relacio e de interacdo com os segmentos juvenis. O levantamento foi
realizado no periodo de agosto a setembro de 2014, durante a campanha eleitoral
para as elei¢cdes nacionais. Para tanto, foram consideradas as informagées disponiveis
nos websites dos préprios partidos.

O periodo eleitoral é relevante por se tratar do momento em que, ao langarem
suas candidaturas, os partidos usam variadas estratégias para reforgar seu papel na
mediacio politica e seu poder de palavra e de influéncia na esfera publica. Ficam em
evidéncia, portanto, as estratégias de publicidade politica, entendidas como uma
forma de propaganda das legendas, a fim de consolidar seu poder de influéncia
politica. Essa, provavelmente, é uma das razdes que explicam a ampla adesao dos
partidos as estratégias de relagao com o segmento juvenil.

Partidos politicos, Internet e juventude

Virias andlises enfatizam a crise da mediagio politica nas sociedades
contemporaneas, representada, em boa parte, pela crise dos préprios partidos, o que
resultou na chamada desideologizacio partidiria (PANEBIANCO, 1990). Outros
autores ressaltam a baixa institucionaliza¢io partiddria no Brasil, a fraca identifica¢io
com o eleitorado (CARREIRAO e KINZO, 2004; VEIGA, 2007; AMARAL, 2013)

e uma tendéncia geral na diminui¢io da importincia dos partidos politicos
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(MAINWARING, 2001; BAQUERO, 2000; MANIN, 2013). Outros estudos,
contudo, apontam para uma tendéncia de requalificagio dos partidos, o que implica
redefinicoes, atualizagio e adaptagio aos novos contextos. Isso nao implicaria,
portanto, enfraquecimento ou declinio das legendas, mas uma redefini¢io de suas
fungoes e de seus modos de atuagio e operagao politica (AMARAL, 2013).

Se a decadéncia dos sistemas partiddrios é consensual ou nao na literatura, o
fato é que as pesquisas realizadas nas ultimas décadas no Brasil revelam um declinio
na confianga do piiblico em relagio aos partidos (MOISES, 2005; MENEGUELLO,
2000) e também no nivel de filiagio ou estabilidade nas preferéncias partiddrias
(PEREIRA, 2014). Segundo Manin (2013), os partidos deixaram de ser sujeitos
politicos com identidades definidas e passaram a ser apenas instrumentos dos
eleitores, empregados a cada elei¢ao, dependendo das circunstincias politicas.

Por outro lado, pensadores politicos ressaltam que, apesar das redefinigoes
frequentes, frutos das crises ¢ metamorfoses da democracia (URBINATI, 2013), os
partidos politicos ainda conservam algumas caracteristicas e fungdes que lhes sio
peculiares na esfera de pertinéncia da mediacao politica e das configuragoes
associativas (WEBER, 1999). Segundo Manin (2013), apesar de perderem for¢a em
vérias dreas, os partidos continuam dominando a politica parlamentar e as campanhas
eleitorais em todos os paises. Mesmo com a pluralidade de fungoes, interesses e
desenhos institucionais, hd um elemento que define por esséncia um partido politico,
ou seja, seu cardter de associagdo (WEBER, 1999), uma das causas de afirmagao de
seu poder. E por essa razao que, nos termos weberianos, o partido ¢, antes de tudo,
uma associa¢io no seio da comunidade politica, independentemente de seus fins ou
objetivos, dotada, por isso, de potencial de criagio de capital social e politico. Nesse
ponto, ¢ preciso ter em mente a complexa articulagio entre identidade e
instrumentalidade exercida pelos partidos, isto é, a relagio paradoxal agenciada, ao
combinarem valores e interesses no processo politico (REIS, 2010).

A natureza da associagio realizada pelos partidos estd intrinsecamente
relacionada a uma formagio que luta pela dominagio, ou seja, o objetivo é assegurar
um campo de exercicio de influéncia e poder, seja pelos recursos econdmicos obtidos,
pela influéncia social ou pelo poder de palavra. Nesse Gltimo quesito, situam-se as
estratégias de publicidade politica, entendidas como uma forma de propaganda das
legendas, a fim de consolidar seu poder discursivo e simbélico, nos termos de
Bourdieu (1989). Funcionam como revitalizadores da mediacgao entre os cidadaos e as
instituigoes partiddrias. Desse ponto de vista, os partidos servem como mediadores
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entre a sociedade e o Estado, uma vez que organizam os termos da competicao
eleitoral.

Analisados pragmaticamente, os partidos s3o instituigbes que exercem as
seguintes fungées: a) do ponto de vista do eleitorado, simplificam as escolhas dos
cidadaos, mobilizando-os para participar; b) do ponto de vista organizacional, ajudam
a recrutar lideres; ¢) do ponto de vista governamental, participam da criagao de
maiorias, organizam o governo, principalmente no Legislativo, e organizam a
oposi¢ao (DALTON e WATTEMBERG, 2000). Os objetivos podem ser a busca de
votos (para cargos), posi¢coes sobre politicas ou cargos no poder. Nesse quesito,
Manin (2013) destaca que existe uma tendéncia de personalizagio politica, pois as
legendas contemporineas fazem campanhas centradas nos candidatos e nas
personalidades deles e dos lideres. Para o autor, as siglas conseguiram se adaptar a
tendéncia impulsionada pelos meios de comunicagio de massa e, ainda que as eleigoes
tenham se tornado personalizadas, continuam partiddrias.

A opgio pela andlise com base nos websites dos partidos se justifica pela
crescente relevincia do uso de ferramentas digitais pelos partidos politicos e demais
instituigdes politicas, conforme mostram vérios estudos recentes (ALBUQUERUQE
e MARTINS, 2010). A Internet, portanto, constitui uma ferramenta para otimizar a
atuagio dos partidos. Afinal, no contexto de uma sociedade de multirredes
(BAUMAN, 2000), os partidos (e todas as demais instituigdes politicas) deparam-se
com a légica da inevitabilidade digital, resultante do processo de encolhimento do
mundo (HARVEY, 1992) e de constituicio de novos modos do fazer politico. A
Internet renovou o campo politico, com um novo tipo de copresenca, por meio da
atuagio online dos atores. Ressalta-se, nesse aspecto, a capacidade de agéncia do
usudrio de Internet, com sua multipla atuacio (espectador, ator e operador). Os
partidos tiveram que aderir, portanto, a politica de signos para criar e representar
modos de pertencimento do cidadio (RIBEIRO, 2000).

No regime de visibilidade da democracia de piiblico, a politica informacional
(CASTELLS, 2003) torna-se cada vez mais imperativa. Afinal, a geragio, o
processamento e a transmissio de informagées e imagens tornaram-se as fontes
fundamentais de produtividade de poder. Por isso, os partidos politicos tendem, cada
vez mais, a recorrer a estratégias de sedugao politica pela Internet, cujos websites sao o
foco da divulgacio, uma espécie de “palanque virtual” ou de outdoor na esfera virtual
(CASTELLS, 2003). Isso explica, ainda, porque os partidos “investem
progressivamente em estratégias de promogao da personalidade e de democracia de
contato”. Além disso, “aderem aos recursos mididticos para captar a aten¢ao puiblica”
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(LIPOVETSKI, 2013, p. 50-51). E oportuno ressaltar que a literatura especializada
mostra como a relagio entre politica Internet tornou-se inevitdvel, com o uso quase
generalizado de websites pelos partidos politicos (ALBUQUERQUE e MARTINS,
2010; BLANCHARD, 2006; ROMMELE, 2003; LESTON-BANDEIRA 2012).

No caso da juventude, estudos empiricos apontam para uma multiplicidade
de formas de engajamento politico, as quais enveredam por caminhos diversos, sejam
os da politica institucional, sejam os da a¢ao militante fora da esfera partiddrias
(CASTRO, 2008; MAYORGA, CASTRO e PRADO, 2012). Outra caracteristica do
engajamento politico juvenil é que nem sempre o sentido politico das acoes aparece
de forma ostensiva, ou seja, pode nao ser explicitado ou admitido pelos jovens. O
engajamento juvenil, contudo, ¢ impulsionado pelo idealismo (CASTRO, 2008),
marcado pela convergéncia na defesa de causas comuns, independentemente da
orientacdo ideoldégico-partiddria. Essa convergéncia é expressa, por exemplo, no
combate 4 corrup¢ao politica, na redugdo das desigualdades sociais e na reivindicagio
de melhores servicos publicos, especialmente educacio, satide e mobilidade urbana.

Os estudos supracitados destacam a suspeita dos jovens em relagio a politica
institucionalizada. As disputas, os debates e conflitos caracteristicos da esfera
partiddria, por exemplo, sdo vistos como impedimentos para o engajamento no plano
institucional, pois implicam negociatas e acordos suspeitos. Tais arranjos sio
considerados instrumentos para a mdquina partiddria, algo que se distancia do ideal
da transformacao sociopolitica almejada. Por essa razao, os jovens preferem “uma via
direta de agdo e de participagio na sociedade, em que podem constatar, por eles
mesmos, os efeitos do que fazem, sem intermediacoes” (CASTRO, 2008, p. 263).
Dados da Pesquisa Nacional sobre o Perfil ¢ a Opinido dos Jovens Brasileiros'
mostram que 54% deles nunca participaram de nenhuma atividade politica no
Ambito institucional e que 45% reconhecem as mobilizacoes de rua, protestos,
manifestagdes e outras agdes diretas como a via mais indicada para a solugao de
problemas sociais. Outros levantamentos mostram até 82% de desinteresse dos jovens
pela politica em suas modalidades institucionalizadas* (BAPTISTA ez al., 2013).
Outro levantamento mostra que 59% dos jovens afirmam que o Brasil seria melhor se

nao houve partidos politicos (RODRIGUES, 2014).

! Pesquisa realizada pela Secretaria Nacional da Juventude, em 2013. Disponivel em:

htep:/fwww.polis.org.br/uploads/1982/1982.pdf .
% Pesquisa Juventude, Participagdo e Voto, Universidade Federal de Minas Gerais, 2010. Disponivel
em: hetp://www.opiniaopublica.ufmg.br/pesquisas_detalhe.php?id=41.
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Os dados estao em consondncia com as tendéncias indicadas pela literatura
especializada, que registra um refluxo nas formas convencionais de engajamento
politico entre os jovens e um crescimento na adesio A contestagio e ao protesto
(RIBEIRO, 2012). A rejei¢io as priticas politicas estabelecidas é nitidamente
rechagada pelos movimentos juvenis, levando-os a negar que fazem politica, mesmo
quando existem caracteristicas tipicamente politicas (MAYORGA, CASTRO e
PRADO, 2012; TELLES e DIAS, 2010). Isso implica a rejei¢io a politica partiddria.

Esse quadro se explica pela elevada desconfianga da juventude na politica, em
contraposi¢do a um cendrio de forte confianga na familia, nas igrejas e nas entidades
nao governamentais (PAIVA, 2010). Os estudos mostram que a politica “nao parece
interpelar os jovens como atividade criadora e transformadora do mundo”
(CASTRO, 2009, p. 480). O fato é que, segundo a ultima autora citada, a politica
como o campo da diferenga e da contradi¢io requer um certo nivel de competéncia
cognitiva que nem sempre ¢é possivel da parte dos jovens. Além disso, hd que se
considerar ainda a relevincia dos contextos privados de socializa¢io politica aos quais
estdo expostos os jovens desde sua infincia.

Conforme aponta Okado (2013, hd uma variedade de estudos empiricos que
confirmam o diagndstico de uma queda no engajamento politico juvenil na politica
institucional. Uma das referéncias principais sobre o assunto ¢ o estudo de Norris
(2003). Para a autora, a andlise do engajamento politico juvenil deve considerar trés
ordens de efeitos. A primeira compreende os efeitos geracionais, que explicariam o
maior ou menor interesse em politica, de acordo com a faixa etdria. A segunda
abrange os “efeitos de ciclos de vida”, ou seja, explica eventuais mudangas nos
critérios e prioridades das escolhas politicas em fungio do ciclo de vida do cidaddo. O
terceiro abarca os “efeitos de periodo”, isto é, como as preferéncias e escolhas variam
em fungio da conjuntura politica e econdmica, o que requer andlise comparada de
diferentes periodos da vida do cidaddo e nio apenas a fase juvenil.

Ao realizar estudo empirico no contexto brasileiro, com base no modelo
proposto por Pipa Norris, Okado (2013) aponta duas perspectivas analiticas para este
fendmeno. A primeira tem como base explicacoes centradas na transi¢ao geracional,
ou seja, o desinteresse dos jovens pela politica institucionalizada seria decorréncia de
uma certa fase do ciclo de vida social, focado em determinadas prioridades valorativas
dos jovens. A segunda abordagem tem como eixo explicativo os estudos sobre
socializagao politica e sustenta a tese de que as diferencas notadas nos padrdes de
engajamento politico em faixas etdrias estdo relacionadas com o aprendizado que se
desenvolveu no seio da familia e das relagoes interpessoais. Assim, os repertérios
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“seriam construidos no decorrer da vida, marcados pelas trocas simbdlicas e pelos
processos de aquisicio de competéncias cognitivas ao longo do desenvolvimento
individual” (OKADO, 2013, p. 38).

A literatura internacional sobre comportamento politico registra que a faixa
etdria é uma varidvel de grande relevincia quando se trata de interesse por politica e
formas de participagdo, com base no argumento de “os recursos materiais e cognitivos
relacionados a participagio, bem como os vinculos sociais, se acumulam no decorrer
do tempo” (OKADO, 2013, p. 41). Assim, o jovem se interessaria menos por
politica, mas, conforme adquire maiores niveis educacionais, amplia o seu interesse
quando adulto e se desinteressa na terceira idade devido a redugao de seus vinculos
sociais. Trata-se do que Milbrath e Goel (1977) denominam “efeito curvilineo” entre
interesse por politica e idade.

O componente geracional, portanto, revela-se uma varidvel relevante no
contexto recente. Por outro lado, o mesmo autor chama ateng¢ao para a necessidade
de estudos empiricos que confirmem a tendéncia apontada no cendrio brasileiro, uma
vez que dados coletados a partir dos levantamentos do Latinobarémetro mostram que
ainda temos percentuais e padrées “muito semelhantes entre os estratos etdrios”
(RIBEIRO, 2012, p. 30), diferentemente do que mostram estudos empiricos
estrangeiros. Tal constatagao leva ao questionamento acerca da emergéncia de uma
cidadania mais critica e contestatéria entre os jovens brasileiros:

Apesar de pesquisadores apresentarem evidéncias consistentes sobre uma
mudanca geracional no padrio de participagio em algumas democracias
consolidadas (...), esse ndo é um fendmeno verificdvel entre o publico
brasileiro, pelo menos até 0 momento coberto pelos dados disponiveis.
Comparando as frequéncias de comportamentos e algumas atitudes de
distintas faixas etdrias do publico nacional, niao foram encontradas
diferencas importantes, o que nos leva a conclusio de que nao podemos
falar de uma juventude mais critica em relagio as formas convencionais
de envolvimento ou mais engajada em modalidades ligadas ao protesto
politico (RIBEIRO, 2012, p. 33).

Outra observagio relevante sob a dtica geracional é o potencial de novidade e
de criatividade que ¢ inerente aos jovens, uma vez que eles “constituem-se enquanto
novidade histérica” em relagio as demais geragdes e “as tradi¢oes culturais que se
pretendem hegemonicas, pois, enquanto nova geragao, a juventude estd fora da l6gica

estruturante do mundo jd instituido” (ZITKOSKI e HAMMES, 2014, p. 130).
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Embora a juventude seja representada sociologicamente como “uma categoria
relacional que posiciona os individuos como pertencente a uma dada faixa etdria”
(GOHN, 2013, p. 205), o que as pesquisas recentes mostram ¢ que existem vrias
juventudes. Cada vez mais, os jovens passam a ser caracterizados como um grupo
social plural e emergente (MALFITANO, 2011)°, com diferentes formas de
engajamento, variados repertérios de agao coletiva e multiplas agendas (DAYRELL,
MOREIRA e STENGELI, 2011), o que requer olhares menos simplificadores. Isso
dificulta a identificagdo de um padrio de engajamento e de participagdo, além de
apontar para a dificuldade de se registrar tendéncias uniformes e estanques
(RIBEIRO, LANES e CARRANO, 2006).

Diante do exposto, cumpre-nos examinar como os websites dos partidos
politicos brasileiros tragam suas estratégias de relagao politica com esse segmento do
eleitorado, conforme serd detalhado a seguir.

Analise dos dados
Foram consideradas quatro estratégias dos partidos para o relacionamento

com a juventude, a partir de uma andlise prévia dos websites. A primeira consiste na
criacdo de um nucleo ou secretaria da juventude nos portais das agremiagdes. A
segunda compreende a divulgacio de informagoes e eventos de interesses da
juventude nos websites. A terceira contempla a oferta de cursos online de educagao
politica para jovens. A quarta consiste no uso de redes sociais que, embora nio seja
exclusivo da juventude, tem, nesse segmento, seu principal publico. Alguns partidos
aderem a apenas uma dessas estratégias, enquanto outros combinam mais de uma
delas ou todas, conforme serd detalhado na sequéncia. Os websites examinados
constam no Quadro 1.

Quadro 1 — Partidos Politicos Registrados na Justica Eleitoral

Sigla | Legenda Registro Website

1| pmpp | Fartido do Movimento 30.6.1981 | heep://pmdb.org.br/

Democritico Brasileiro

2 | PTB Partido Trabalhista Brasileiro | 3.11.1981 | http://www.ptb.org.br/

3 | PDT Partido Democrético 10.11.1981 | hetp://www.pdt.org.br/

3 Ao mesmo tempo em que impera essa visio plural da juventude sob a ética sociocultural, a autora
alerta que “observa-se uma uniformizacio da ideia de juventude, considerando-a indistintamente como
um grupo Unico, para o qual se langa o olhar como ‘problema politico’ necessitando de intervencio e

de controle” (MALFITANO, 2011, p. 525).

[REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v. 10, n. 2, p. 9-30, mai.-ago. 201 €]



http://pmdb.org.br/
http://www.ptb.org.br/
http://www.pdt.org.br/

Como os partidos politicos brasileiros usam a Internet para atrair o eleitorado jovem | 17

Trabalhista

4 | PT Partido dos Trabalhadores 11.2.1982 | http://www.pt.org.br/

5 | DEM | Democratas 11.9.1986 | http://www.dem.org.br/

6 | PCdoB | Partido Comunista do Brasil 23.6.1988 | http://www.pcdob.org.br/

7 | PSB Partido Socialista Brasileiro 1°.7.1988 http:/fwww.psb40.org.br/

g | pspp | barddo daSocial Demoeracia | )4 ¢ 1959 | higpiwaw.psdb.org b/
Brasileira

9 | PTC Partido Trabalhista Cristao 22.2.1990 | htep://www.ptc36nacional.com.br/

10 | PSC Partido Social Cristao 29.3.1990 | http://www.psc.org.br/
Partido da Mobilizacio

11 | PMN Nacional 25.10.1990 | htep://pmn.org.br/

12 | prp | Partido Republicano 29.10.1991 | heep://www.prp.org.bt/
Progressista

13 | PPS Partido Popular Socialista 19.3.1992 | heep://portal.pps.org.br/

14 | PV Partido Verde 30.9.1993 | heep://pv.org.br/

15 | PTdoB | Partido Trabalhista do Brasil 11.10.1994 | heep://www.ptdob.org.br/home/

16 | PP Partido Progressista 16.11.1995 | htp://www.pp.org.br/
Partido Socialista dos

17 | PSTU Trabalhadores Unificado 19.12.1995 | http://www.pstu.org.br/

18 | PCB Partido Comunista Brasileiro | 9.5.1996 htep://pcb.org.br/portal/
Partido Renovador

19 | PRTB Trabalhista Brasileiro 28.3.1995 | http://prib.org.br/
Partido Humanista da

20 | PHS Solidariedade 20.3.1997 | http://phs.org.br/

21 | pspc | Partido Social Democrata 5.8.1997 | hep://www.psdc.org br/
Cristao

22 | PCO | Partido da Causa Operdria 30.9.1997 | hup://www.pco.org.br/

23 | PTN Partido Trabalhista Nacional | 2.10.1997 | hutp://www.ptn.org.br/2013/

24 | PSL Partido Social Liberal 2.6.1998 htep:/ fwww.psl.org.br/

25 | PRB Partido Republicano Brasileiro | 25.8.2005 | hetp://www.prb10.org.br/
Partido Socialismo e

26 | PSOL Liberdade 15.9.2005 | http://www.psol50.org.br/

27 | PR Partido da Republica 19.12.2006 | hetp://www.partidodarepublica.org.br/

28 | PSD Partido Social Democrético 27.9.2011 | heep://www.psd.org.br/

29 | PPL Partido P4tria Livre 4.10.2011 | htep://partidopatrialivre.org.br/

30 | PEN Partido Ecolégico Nacional 19.6.2012 | heep://www.pen51.org.br/
Partido Republicano da

31 | PROS Ordem Nacional 24.9.2013 | hup://hetp/ fwww.pros.org.br/

32 | SDD | Solidariedade 24.9.2013 | http://www.solidariedade.org.br/

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral.
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Estratégias dos websites dos partidos para conexao com a
juventude
Conforme ressalta Manin (2013), os partidos escolhem quais segmentos de

publico disponiveis eles querem atingir. Em outros termos, cada legenda constréi seu
“publico-alvo” em busca de apoio eleitoral. Para o autor, depois de avaliar os
interesses especificos de cada segmento eleitoral, os lideres partiddrios precisam
escolher quais seriam mais adequados, de acordo com tradicdo, restri¢oes, histérico e
reputacio da legenda (MANIN, 2013, p. 120). De certa forma, Manin aponta para a
realidade partiddria, algo que outros pesquisadores ji4 perceberam no mercado
informativo: a segmentacio dos publicos (WOLTON, 20006).

Para atingir seus publicos, os partidos adotam a estratégia de advocacy, que
consiste, basicamente, na representagio especifica das demandas, interesses e causas de
certos segmentos sociais que constroem uma identidade prépria. E importante
ressaltar que a advocacy é considerada uma modalidade de representagio politica
(AVRITZER, 2007)% Um dos aspectos mais relevantes para o caso em estudo ¢ a
andlise do autor acerca de como os préprios partidos e representantes politicos podem
exercer um tipo de representagao que também leva em conta dimensoes de advocacy.
Trata-se de situagbes em que a representagio abraca alguma forma de ativismo e
incorpora em seu discurso a defesa, o patrocinio e o apoio de causas coletivas, em
sintonia com a militAncia.

Apenas quatro dos 32 partidos nio utilizam estratégias especificas de relacio
com a juventude. Trata-se de partidos de pequeno porte: PCdoB, PRP, PSOL e PR
(Tabela 1). As quatro siglas apresentam websites com desenho muito similar, que
exercem mais a fungio de mural informativo ou de outdoor para divulgar noticias,
arregimentar militantes e oferecer um canal de contato, o e-mail institucional
(CASTELLS, 2003). No caso da coincidéncia entre os 28 que recorrem a estratégia
em exame, a explicagio mais plausivel é a necessidade dos partidos eleitorais de massa
de dirigirem suas mensagens a publicos especificos, em vez de se dirigirem a
totalidade dos cidaddos ou mesmo, no caso da esquerda, aos trabalhadores de forma
geral. Também nao é possivel deixar de notar que a prépria concorréncia entre as
legendas pode ser um fator de estimulo a formas de captagio da atengao juvenil.

# Para o autor, existem trés tipos de representagio: a eleitoral, no qual a autorizagio se dd por meio do
voto; a advocacia, que pressupde a identificagio do representante com a condigio (social, econdmica,
cultural, etc.) do representado; e a representagio da sociedade civil, em que a autorizagio dos atores
com experiéncia no tema é condicdo essencial para sua escolha (AVRITZER, 2007, p. 458).
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Tabela 1 — Estratégias dos partidos quanto a relagio com a juventude pelos websistes’

) Nicleos de Educagio 1 .. Indice de relagdo
Partidos i L Midias sociais )
juventude politica jovem com a juventude
1 PMDB 1 1 1 1,00
2 PTB 1 1 0 0,66
3 PDT 1 1 1 1,00
4 PT 1 1 1 1,00
5 DEM 1 1 1 1,00
6 PSB 1 1 1 1,00
7 PSDB 1 1 1 1,00
8 PTC 1 1 0 0,66
9 PSC 1 1 1 1,00
10 PMN 1 1 1 1,00
11 PPS 1 1 0 0,66
12 PV 1 0 1 0,66
13 PTdoB 1 1 1 1,00
14 PP 1 0 1 0,66
15 PSTU 1 1 1 1,00
16 PCB 1 1 1 1,00
17 PRTB 1 1 1 1,00
18 PHS 1 1 1 1,00
19 PSDC 1 1 1 1,00
20 PCO 1 1 1 1,00
21 PTN 1 1 1 1,00
22 PSL 1 1 1 1,00
23 PRB 1 1 1 1,00
24 PSD 1 1 1 1,00
25 PPL 1 0 1 0,66
26 PEN 1 0 1 0,66
27 PROS 1 1 1 1,00
28 SDD 1 0 1 0,66
TOTAIS 28 (87.5%) 25 (78,12%) 28 (87.5%)

Fonte: Elaboracio do autor.

5 E oportuno registrar que levantamento realizado no inicio de 2014 mostra que 75% dos partidos (27

de 32) apresentavam nucleos jovens em seus websites, o que significa que aumentou a adesio a essa

estratégia durante a campanha eleitoral, oito meses depois do levantamento de Rodrigues, Barros e

Bernardes (2014). Dois partidos criaram nticleos para jovens durante a campanha eleitoral: PSD e

PPL.
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A tabela acima mostra um relativo investimento dos partidos em estratégias
combinadas de relagio com o eleitorado jovem. Das 32 legendas, 28 (87.5%)
apresentam nucleos de juventude em seus websites e meios de interacao pelas redes
sociais online, enquanto 25 (78,12%) oferecem cursos de educagio politica juvenil
pela Internet. Quanto ao indice geral de relacio, 20 agremiacoes atingem a pontuagao
méxima (1,00), enquanto nove ficaram em segundo lugar, com 0,66. A menor
pontuagio aferida ficou com apenas trés legendas de pequeno porte (0,33). O
investimento na relagao com a juventude se explica, em parte, porque se trata de um
segmento expressivo do eleitorado, com 17,64%, ou seja, 24,8 milhdes, conforme
dados das elei¢oes de 2012°.

Com o propésito de situar o grau de relevincia das estratégias de conexdo dos
partidos com o eleitorado juvenil, apresentamos um quadro comparativo com as
formas de relagio das siglas com demais segmentos eleitorais. Como mostra a Tabela
2, a juventude figura em primeiro lugar, com adesao de 28 partidos (87,5%), seguido
do eleitorado feminino (27 legendas) e os sindicatos (seis partidos).

Tabela 2 — A Juventude e os demais nicleos de advocacy dos partidos

Ncleos N %
1 Juventude 28 87,5
2 Mulheres 27 84,4
3 Sindical 06 18,6
4 Negro/Afro 04 12,5
5 Movimentos populares / sociais 04 12,5
6 Ambiente 03 9,30
7 Cultura 03 9,30
8 Aposentados e Pensionistas 02 6,20
9 Indigenas 01 3,10

Fonte: Elaboracio do autor.

Certamente, o foco na juventude constitui uma estratégia das legendas para
arregimentar eleitores, em um contexto eleitoral caracterizado pela erosio das
fidelidades partiddrias e o aumento de eleitores flutuantes ou desvinculados (MANIN,
2013), o que vai ao encontro do potencial individual e coletivo proporcionado
principalmente pelas midias sociais. Tal cendrio, conforme o mesmo autor, “reforgou
a necessidade de dinamismo na mobilizagio de eleitores” (MANIN, 2013, p. 120). E
certo que cada partido “retém uma base nuclear de eleitores fieis”; porém, a medida

¢ Informagoes em: htep://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatisticas-eleicoes-2012.
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que esse nucleo encolhe, cada legenda “precisa buscar o apoio de eleitores em outro
lugar”, atuando de forma proativa, a fim de tentar ampliar sua base eleitoral. Para
isso, servem-se de dados de pesquisas de opinido, grupos focais e outros instrumentos
de sondagem e monitoramento da opinido dos eleitores. Em suma, “os partidos
raciocinam em termos de grupos de eleitores (como jovens, maes que trabalham, e
assim por diante) e nio em termos de eleitores individuais” (MANIN, 2013, p. 120).

Estratégias de informacao digital para a juventude

Um mapeamento dos contetdos publicados pelos nicleos de juventude dos
websites dos 28 partidos que adotam essa estratégia (Tabela 3), mostra um
predominio de divulgacdo de informagoes relacionadas a eventos politicos para o
publico jovem (64,7%), seguida de noticias da agenda sociopolitica e cultural da
juventude (46,5%), como educagao, cultura, esportes e lazer. Sao duas estratégias que
usam a mesma légica de conexao informacional e politica. Do ponto de vista
informativo, ambas reproduzem contetdos divulgados em outros suportes e veiculos,
com o objetivo de atrair a atengao dos jovens para temas com os quais existe notéria
afinidade, além de agencid-los para a participagio em eventos. Do ponto de vista
politico, ambas as estratégias fortalecem o poder de controle dessa agenda pelos
partidos, que buscam agenciar o eleitorado jovem para alguns pontos focais em
termos de informagao politica e para o engajamento dos jovens em eventos
igualmente de interesse das legendas. A divulgacdo da agenda de eventos politicos
para juventude funciona como um chamamento ou até mesmo uma convoca¢io do
eleitorado jovem e dos filiados para o comparecimento a tais atividades.

Tabela 3 — Dados sobre o niicleo jovem no website dos partidos

Partidos | Executiva | Eventos | Noticias | Opinido | Enquetes | Contato Indice
1 PMDB 1 1 0 0 0 1 0,428
2 PTB 0 1 1 0 0 0 0,285
3 PDT 0 1 0 0 0 1 0,285
4 PT 0 1 0 0 0 1 0,285
5 DEM 0 0 1 1 1 0 0,428
6 PSB 0 1 0 0 0 1 0,285
7 PSDB 0 0 0 1 0 1 0,285
8 PTC 0 0 1 0 0 0 0,142
9 PSC 0 0 1 1 1 0 0,428
10 | PMN 0 1 0 0 0 0 0,142
11 PPS 0 1 0 1 1 0 0,428
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12 PV Acesso ao nticleo jovem do website restrito a filiados cadastrados -
13 | PTdoB 0 0 0 0 0 0 0,142
14 PP 0 1 1 0 0 0 0,285
15 PSTU 0 0 0 1 1 1 0,428
16 PCB 0 1 1 1 0 0 0,571
17 | PRTB 0 0 1 0 0 1 0,285
18 PHS 0 0 0 1 0 0 0,142
19 | PSDC 0 1 0 0 0 1 0,285
20 PCO 0 1 0 0 0 0 0,142
21 PTN 0 1 0 0 0 0 0,142
22 PSL 0 1 0 0 0 0 0,142
23 PRB 0 1 1 0 0 1 0,428
24 PSD 0 1 1 0 0 0 0,285
25 PPL 0 1 1 0 0 0 0,285
26 PEN 0 1 1 0 1 0 0,428
27 | PROS 0 0 1 0 0 0 0,142
28 SDD 0 1 1 0 0 0 0,285
1 18 13 7 5 9
TOTAIS (7,15%) | (64,7%) | (46,5%) | (25%) | (17,85%) | (32,10%) i

Fonte: Elaborac¢io do autor, com dados dos websites dos partidos.

Em terceiro lugar, destacam-se as formas usadas pelas agremiagoes para
estimular os jovens a entrarem em contato com os partidos por meio dos canais
oferecidos pelos websites. Entre esses canais, destacam-se: e-mail institucional do
nucleo jovem, redes sociais e a assinatura de boletim eletrénico (newsletter) com temas
relacionados a agenda jovem (32,10%). A divulgagao de entrevistas e de artigos de
opinido de liderangas jovens figura em quarto lugar (25%). Trata-se de uma forma de
acionar os proprios jovens para atrair e captar a atengao de outros jovens.

Em quinto lugar, estao as enquetes (17,85%), que consistem na captagio de
tendéncias de opinido sobre temas de abrangéncia nacional. Contudo, o
levantamento nio registra abordagem te temas tipicos da agenda jovem, mas a
inclusdo de enquetes que estao no website das legendas e que exploram temas
econdmicos, politicos e ecoldgicos em termos gerais. Por fim, estdo as informagoes
sobre a executiva nacional da juventude dos partidos (3,5%), representado por um
partido de grande porte, o PMDB, que aparece como o Gnico a contar com uma
estrutura de organizacao voltada para a juventude.
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Estratégias de educacao politica online para a juventude

Em relagio ao tema da educagao politica juvenil, a Tabela 1 mostra que 25
partidos adotam projetos e estratégias permanentes nessa drea, o que corresponde a
75,12% do total de siglas. Trata-se de uma categoria com contetidos voltados
especificamente para os jovens eleitores e inclui informagdes sobre politicas publicas
para a juventude, modos de participagdo dos jovens na politica e como os partidos
atuam na promogio da cidadania juvenil. A prevaléncia dessa estratégia mostra que os
partidos estao decididos a investir na formagio e na renovagio de seus quadros e
estimular a participagdo e o ingresso da juventude na politica. As ferramentas de EAD
(educagao a distincia) sao usadas por todas as agremiagoes contempladas, com a
oferta de cursos online, com tutoria e emissdo de certificado por uma entidade
conveniada. Os websites oferecem ainda estudos politicos e econdmicos, videoteca
virtual para download, com documentdrios e videos politicos, além de contetdos
sobre educa¢io para a sociedade multicultural, educa¢io ambiental, histéria do
pensamento politico, teorias da democracia e outros temas com potencial para captar
a atengio da juventude.

E oportuno ressaltar que a Lei dos Partidos Politicos (Lei Federal
9.096/1995) estabelece que as legendas devem aplicar 20% dos recursos oriundos do
Fundo Partiddrio para atividades de educagio politica, além de manuten¢io de
institutos de pesquisa e doutrinagdo. As iniciativas, portanto, sio estimuladas pela
prépria legislagao em vigor. Outro aspecto relevante a ser considerado ¢ o desafio dos
partidos frente a cultura politica de desconfianca popular, em especial no segmento
juvenil. Afinal, como legitimar tais contetidos educativos em um cendrio de ceticismo

e falta de confianga da populagio jovem? (DANTAS, 2014).

Estratégias de contato e interacao com a juventude pelos
websites

Apesar de ndo se tratar de estratégias exclusivas para relagao com a juventude,
¢ consensual que o uso de ferramentas tecnoldgicas é um atrativo para o publico
juvenil. Conforme aponta a nona edigio da pesquisa TIC Domicilios 2013, realizada
pelo Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informagio e da Comunicagio
(CETIC)’, os jovens continuam a ser os mais conectados: 75%, entre os brasileiros de
10 a 15 anos; 77%, entre os de 16 a 24; e 66%, entre os de 25 a 34 anos. Em suma,
os jovens sao “nativos digitais” e se relacionam com ferramentas tecnoldgicas com

7 Disponivel em: http://cetic.br/pesquisa/domicilios/indicadores.
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muita habilidade e desenvoltura. Certamente, os partidos consideram esse fator ao
tragar suas estratégias de informagio digital. Faltam dados sobre a relagio especifica
dos partidos com a juventude, como aponta Amaral (2013). Entretanto, um
mapeamento geral das estratégias de uso da Internet revela um desenho geral dessa
relacio.

Em uma primeira avaliagao geral das estratégias de contato e interagao pelos
sites dos partidos, percebe-se, na Tabela 4, que hd um bom uso de recursos
tecnolégicos para deixar a informagao mais interessante, acessivel e atualizada (vide os
100% que todos os partidos obtiveram em uso de recursos multimidia, como videos e
dudios, e no investimento em atualiza¢o de contetido). Percebe-se que todas as siglas
também desejam ter um ponto de contato e/ou acesso com o cidaddo jovem, jd que a
totalidade possui algum meio de contato como e-mail, por exemplo. O percentual jd
cai muito (para 21,9%) quando a questdo é o uso de ferramentas de sondagem, como
enquetes, ou seja, hd, ainda que baixo, o interesse em ter um termdémetro sobre a
opinido da juventude em relacio a temas considerados importantes pelos partidos que
adotam o instrumento. Entretanto, o percentual cai para zero quando sdo
considerados os recursos para debates, indicando nao haver interesse em um debate
mais efetivo (BRAGA, FRANCA e NICOLAS, 2009).

Apesar disso, 87,5% possuem alguma midia social, que sao potencialmente
interativas®. O indicio é de que os partidos ainda usem as midias sociais, tal como a
maioria das institui¢des politicas (NORRIS, 2001), para visibilidade e publicidade de
seus atos, assim como nos sites. Ou seja, os dispositivos sdo diferentes, mas a l6gica
usada parece ser a mesma de ferramentas mais tradicionais da Internet, como os
websites oficiais.

Infere-se, pois, que hd uma clara percepgao dos partidos de que a juventude
estd presente nessas midias e de que é preciso participar delas, ainda que de forma
sistemdtica. Novamente, contudo, pode estar operando aqui sob a perspectiva
competitiva entre as siglas, isto ¢, a necessidade de adotar todas as ferramentas jd
usadas pelos demais competidores eleitorais.

8 Foram consideradas: Youtube; Twitter; Facebook; Orkut; Instagram; soundcloud; Google +; Flickr;
Linkedin.
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Tabela 4 — Recursos de multimidia, interagio e debate nos websites dos partidos

Ferramentas utilizadas N %

Recursos de multimidia 32 100

Meios de contato 32 100

Ferramentas de interacio 28 87,5

Instrumentos de sondagem e percep¢ao de opinido piblica 07 21,9
Recursos de debate 0 0

Atualizagao semanal 32 100

Fonte: Elaboracio do autor.

Entre as midias sociais, a mais utilizada pelas legendas é o Twitter, que estd
presente em 96,43% (27) dos websites. Em seguida, vém o Facebook, com 89,23%
(25); Youtube, com 60,71% (17); e Flickr, com 17,86% (Tabela 5). As demais tém
todas menos de 16%. Corroborando as andlises acima, vemos que um grande niimero
de partidos participa de alguma rede social digital, sobretudo das mais populares,
como Twitter e Facebook. O Twitter se caracteriza pela rapidez e facilidade de
propagacio de opinides, principalmente nao pessoais, talvez dai sua leve
preponderincia sobre o Facebook e grande diferenca em relagio as outras. O uso de
redes mais atuais, focadas em imagem e som, como Flickr, Instagram e Soundcloud,
ainda nio parece fazer parte das estratégias dos partidos.

Cabe salientar que o Facebook ¢é a rede social preferida pelos jovens
brasileiros, com 73,5% de adesio, conforme estudo do Experian Marketin Service
(2013). Em segundo lugar estd o Youtube, com 16,34% da preferéncia juvenil. O
Twitter figura em sétimo lugar, com 0,70%°.

? Ranking completo em: http://www.emarketer.com/Article/Badoo-Becomes-No-3-Social-Network-

Brazil/1010436.

[REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v. 10, n. 2, p. 9-30, mai.-ago. 201 €]


http://www.emarketer.com/Article/Badoo-Becomes-No-3-Social-Network-Brazil/1010436
http://www.emarketer.com/Article/Badoo-Becomes-No-3-Social-Network-Brazil/1010436

26 | Antonio Teixeira de Barros

Tabela 5 — Uso de midias sociais como estratégia de conexdo com a juventude

Partido Youtube Twitter Facebook Orkut Instagram Soundcloud Google+ Flickr Linkedin Igjz;

1 PMDB 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
2 PTB 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00
3 PDT 0 1 1 0 0 0 0 0 1 0,33
4 PT 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0,55
5 DEM 0 1 1 0 0 0 1 1 0 0,44
6 PCdoB 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0,11
7 PSB 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0,22
8 PSDB 1 1 1 0 1 0 1 0 0 0,55
9 PTC 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00
10 PSC 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
11 PMN 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0,44
12 PRP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00
13 PPS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0,00
14 4% 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
15 | PTdoB 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0,33
16 PP 1 1 0 0 0 0 0 1 0 0,33
17 PSTU 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0,33
18 PCB 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0,22
19 PRTB 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0,22
20 PHS 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
21 PSDC 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0,33
22 PCO 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0,33
23 PTN 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0,33
24 PSL 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0,22
25 PRB 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0,33
26 PSOL 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0,22
27 PR 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0,33
28 PSD 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
29 PPL 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0,33
30 PEN 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44
31 PROS 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0,44
32 SDD 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0,44

TOTAL 17 27 25 3 1 1 5 10 1
N=28 60,7% | 96,4% 89,3% 10,7) 3,5% 3,5% 17,9% | 35,7% 3,5%

Fonte: Elaboracio do autor.

Considerando um indice quantitativo de participagdo em redes sociais,
observamos que o PT e o PSDB sdo as que mais investem em redes sociais diferentes,
com o indice de 0,55 (cada um deles estd em 5 redes diferentes). Em segundo lugar,
estdao dez legendas, com o mesmo indice (0,44): PMDB, DEM, PSC, PV, PHS,
PSD, PEN, PROS e SDD. Os quatro partidos que nao possuem rede alguma sio:
PTB, PTC, PRP e PPS. Entretanto, nio podemos avaliar se isso reflete alguma
posi¢ao negativa em propiciar um didlogo com a juventude.
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Conclusédes
O estudo mostra que a juventude é o foco das estratégias de informacio e

relagdo dos websites dos partidos politicos brasileiros. Das 32 legendas, 28 (87.5%)
apresentam nucleos de juventude em seus websites e meios de intera¢io pelas redes
sociais online, enquanto 25 (78,12%) oferecem cursos de educacio politica juvenil
pela Internet. Esse elevado investimento na relagao com a juventude se explica, em
parte, porque se trata de um segmento expressivo do eleitorado brasileiro, com
17,64%, ou seja, 24,8 milhdes, conforme dados das elei¢oes de 2012. Entretanto, é
necessario considerar ainda o argumento de que os jovens se tornaram sujeitos sociais
de grande peso nas decisoes de voto familiar, uma vez que estudos mostram a forga
persuasiva dos mais jovens em relagio aos membros mais velhos das familias. Isso se
explica exatamente pelo maior capital informacional da juventude em relacio a seus
pais, tios e avds, além da capacidade de uso das novas tecnologias de informagio e de
interagio digital (RODRIGUES, 2014).

As estratégias dos websites dos partidos para a relagio com o eleitorado jovem
tém como eixo os mecanismos para aumentar a visibilidade das propostas dos
partidos, mesmo no caso do uso das redes sociais digitais e da educacio politica
online. Portanto, ainda que haja disponibilizagio, assim como hd com as redes
sociais, o potencial interativo das ferramentas digitais parece nao ser plenamente
aproveitado. Desta forma, pode-se sugerir, como conclui Blanchard (2006, p. 12),
que “a pesquisa e o desenvolvimento de interacoes com os cidadaos numa perspectiva
deliberativa ndo sio, com e nos websites, a prioridade dos partidos”. A énfase na
visibilidade reforca o pragmatismo da atuagio partidiria (BAQUERO, 2000;
NICOLAU, 2010) em detrimento da via discursiva dialégica (CASTELLS, 2003).

De maneira geral, a andlise revela que as estratégias de educagao politica estao
associadas a defesa da grandeza civica dos partidos (BOLTANSKI, 2000)', com
contetdos voltados para destacar os feitos das legendas, o legado histérico, civico e
politico. Assim, pretende-se fortalecer a identidade partiddria, ampliar os quadros
dirigentes e conquistar novos militantes e simpatizantes. O objetivo parece ser o de
fazer os jovens cidadaos conhecerem e reconhecerem a identidade partiddria, por
meio da sugestdo de uma imagem mais social ¢ moderna, o que tem a ver também

19 Segundo essa perspectiva, o partido atua em nome de um coletivo, cuja vontade geral ele representa.
A grandeza civica refere-se A defesa de interesses publicos, de forma republicana, sem contaminagio por
motivagdes personalistas ou de grupos oligdrquicos.
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com visibilidade. Trata-se de algo similar a0 modo pelo qual se formam as almas
(CARVALHO, 1990), cujo principio operatério se dd pela atuagio dos simbolos e da
doutrina dos partidos.

O levantamento mostra, ainda, que existe uma configuragio comum dos
websites estudados, o que se explica provavelmente pelo uso estratégico das
ferramentas da web e pela prépria légica da Internet (CASTELLS, 2003), além da
concorréncia entre as legendas, conforme jd foi abordado acima. Tal configuragio,
contudo, ao mesmo tempo que facilita as estratégias de visibilidade, advocacy e
interagdo, por exemplo, também pode acarretar perdas para a identidade dos partidos;
afinal, a légica que rege a organizagio é marcada pela distin¢do, ou seja, cada legenda
tenta apresentar-se a sociedade a partir de suas particularidades e nao das semelhangas
com as demais.

B Antonio Teixeira de Barros é Doutor em Sociologia. Professor e
Pesquisador do Programa de Pos-Graduacao do Centro de
Formacao Politica da Camara dos Deputados (CEFOR). E-mail:
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