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RESUMO

Este artigo examina o papel da televisdao aberta na crise da
democracia representativa e na ascensao da extrema direita em
diferentes contextos nacionais e seus impactos Nos processos
de desdemocratizacdo. Fundamentada na Economia Politica da
Comunicacdo e nos Estudos de Midia, nossa analise comparativa
apoia-se em quatro casos — Donald Trump (EUA), Javier Milei
(Argentina), Jair Bolsonaro (Brasil) e Viktor Orban (Hungria). A
analise organiza-se nas categorias persona politica midiatica,
formato televisivo, governanca informacional e articulacao
transnacional de repertérios comunicacionais. Os resultados
indicam que, ainda que adaptada as especificidades culturais e
institucionais locais, a televisdo aberta atua como infraestrutura
determinante para o avanco da extrema direita nas Américas e na
Europa, reproduzindo padroes transnacionais de espetacularizacao
da politica e da erosdo institucional.

Palavras-chave: Televisdo; Extrema Direita; Economia Politica da
Comunicacdo; Comunicacao Politica; Desdemocratizacao.
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ABSTRACT

This article examines the role of television in the crisis of representative
democracy and in the rise of the far right across different national contexts,
as well as its impacts on processes of de-democratization. Grounded in the
Political Economy of Communication and Media Studies, our comparative
analysis focuses on four cases — Donald Trump (United States), Javier Milei
(Argentina), Jair Bolsonaro (Brazil), and Viktor Orbdn (Hungary). The
analysis is organized around the categories of media-built political persona,
television format, informational governance, and the transnational
circulation of communicational repertoires. The results indicate that, even
when adapted to specific cultural and institutional contexts, broadcast
television operates as a crucial infrastructure for the advance of the far
right in the Americas and Europe, reproducing transnational patterns of
political spectacularization and institutional erosion.

Keywords: Television; Far Right; Political Economy of Communication;
Political Communication; De-democratization.
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INTRODUCAO

A crise contemporanea da democracia representativa tem sido
acompanhada pela consolidacao de liderancas de direita e extrema
direita em distintos contextos nacionais. De paises periféricos, como
as Filipinas de Rodrigo Duterte, a Guatemala de Jimmy Morales, a
poténcias globais, como a Russia de Vladimir Putin, verifica-se
que a televisdo permanece como infraestrutura estratégica para a
legitimacdo dessas liderancas, funcionando como arena para a difusado
de discursos, a mobilizacao social e a consolidacao de sua autoridade.

Embora se esperasse que os avangos tecnolégicos e a expansao
das plataformas digitais favorecessem a pluralizagdo do debate
publico, observa-se, em sentido inverso, a formacao de sistemas
comunicacionais alinhados a processos de desdemocratizacao. Esse
padrdo se repete nas Américas e na Europa, sugerindo dinamicas
estruturais que extrapolam fronteiras nacionais. Tais dinamicas
baseiam-se na espetacularizacdo da politica, na simplificacdo
narrativa e, sobretudo, na erosao da confianca institucional (Sodré,
2021), configurando um verdadeiro laboratério global de formatos,
de discursos, de politicas e de estratégias comunicacionais testadas
e adaptadas entre paises.

Este artigo investiga o papel da televisdo na crise contemporanea
da democracia representativa e na ascensao da extrema direita em
distintos contextos nacionais, sustentando que esse meio permanece
como uma infraestrutura central dos processos de desdemocratizacao.
Argumenta-se que, apesar das especificidades culturais e
institucionais de cada pais, a televisdo é um vetor determinante
para o fortalecimento de liderancas de extrema direita, a partir
da articulacdo entre elites econdmicas, conglomerados de midia e
politicas de comunicacdo que reproduzem padrdes transnacionais
de legitimacdo politica. Entendemos por desdemocratizacdo os
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processos que preservam formalmente as instituicoes democraticas
a0 mesmo tempo em que esvaziam substantivamente suas fungoes e
seu conteudo. Nesse quadro, a comunicacao exerce um papel decisivo,
atuando como um dos principais mecanismos de legitimacdo e
estabilizacdo de regimes iliberais.

Nossa analise estd situada nos campos da Economia Politica da
Comunicacdo e dos Estudos de Midia, e visa desenvolver uma andlise
comparativa de quatro casos expressivos da extrema direita: Donald
Trump (Estados Unidos), Javier Milei (Argentina), Jair Bolsonaro
(Brasil) e Viktor Orban (Hungria). Como premissa, consideramos que
a televisdo mantém papel central mesmo no contexto digital, em
virtude da sua capacidade de alcancar amplas parcelas da populacao,
incluindo as camadas mais pobres, em diferentes regides do territorio
nacional nos quatro cenarios estudados.

Ao atuar como um fluxo continuo de imagens, sons e narrativas,
na perspectiva de Raymond Williams (2015), a televisao cria uma
experiéncia integrada que molda percepgdes sobre a politica. E
fundamental para a construcdao da credibilidade e confiabilidade
das informacdes em circulacdo e, simultaneamente, atua como
ponto de partida e repositério de circulacdo de conteudo. Apesar
de outorgar as plataformas as funcbes de catering e delivery, os
materiais originalmente produzidos para o espectro limitado pelo
alcance da radiodifusdo incorporaram as légicas préprias das
plataformas digitais, seguindo um fluxo que cada vez mais sofistica
suas estratégias de segmentacdo. Nesse espaco, formatos e discursos
sdo testados e adaptados rapidamente para aproximar o publico,
reforcar padrdes culturais e simbdlicos e potencializar a circulacdo
transnacional de técnicas de comunicacdo autoritaria, cujos efeitos
de curto prazo se ddo no ambito eleitoral e, no longo prazo, na
estrutura democratica como um todo.
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Ao decorrer deste artigo, optamos pela andlise e comparagao
de liderancas da extrema direita por meio de quatro categorias:
persona politica midiatica construida pré e pds-eleicdes; formato
televisivo adotado; governanga informacional, regulacdo e poder
midiatico-empresarial; e articulacdo transnacional de repertérios
comunicacionais. Com isso, objetivamos estabelecer uma analise
comparativa de Viktor Orban, Donald Trump, Jair Bolsonaro e Javier
Milei, relacionando-os a partir de seus vinculos com a televisdo e os
atores politico-sociais. A partir disso, observamos a importancia da
televisdo na ascensdo da extrema direita. Inicialmente, refletimos
sobre como esse processo acontece globalmente, promovemos o
detalhamento de nossa proposta metodoldgica e, na sequéncia,
organizamos nossas analises por ordem cronoldgica, iniciando
por Viktor Orban, seguindo com Donald Trump, Jair Bolsonaro e
encerrando com Javier Milei.

ASCENSAO DA EXTREMA DIREITA

A crise da sociedade capitalista intensifica-se a partir da década de
1960 ndo como um evento pontual, mas como um processo estrutural
de longa duracdo, associado a reconfiguracdo do paradigma cientifico,
tecnoldgico e produtivo, cujos efeitos se desdobram de forma desigual
e acumulativa ao longo das décadas seguintes. Essa crise manifesta-
se na erosdo da autonomia dos Estados nacionais, na precarizacao das
relacOes de trabalho, no aprofundamento das desigualdades sociais
e na degradacdo dos servicos publicos, ganhando novas inflexdes a
partir da financeirizacdo da economia, da globalizacao produtiva e,
mais recentemente, da plataformizacao dos sistemas de comunicacao
(Reis, 2020). E no interior dessas inflexdes contemporaneas que se
insere a ascensdo, a partir dos anos 2010, de movimentos politicos
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e liderancas de extrema direita em diferentes regides do mundo,
como Donald Trump (Estados Unidos), Jair Bolsonaro (Brasil),
Javier Milei (Argentina) e Viktor Orban (Hungria/Unido Europeia).
Assim, a emergéncia desses atores deve ser compreendida como
expressao histérica de uma crise global do capitalismo em curso,
cujas dimensdes politicas e institucionais se atualizam no presente
sob a forma de processos de desdemocratizacao (Levitsky; Ziblatt,
2018; Norris; Inglehart, 2019; Przeworski, 2019; Reis, 2020).

O cenario imposto pelo descrédito aos modelos de representacao
partidarios espalhados pelo mundo e a desmoraliza¢ao dos politicos,
que se estende a sindicatos de categorias (Reis, 2020), é atravessado
por lutas e contrapesos entre as forcas ligadas ao “sistema” (por
vezes atores como a imprensa, espacos de educagdo e igrejas) e a
sociedade. Se, por um lado, tal cenario é contestado por movimentos
que reivindicaram mudancas sociais e estruturais, como €é caso da
Primavera Arabe em paises do norte da Africa e no Oriente Médio,
o movimento Occupy Wall Street nos Estados Unidos, ou mesmo o
movimento de junho de 2013 no Brasil (Alves, 2019); por outro,
também ha reacles organizadas pela direita mundial (Reis, 2020)
que surgem como resposta as mudancas sociais e a crise capitalista,
que passa a agir de maneira ativa e propositiva, especialmente em
relacdo aquilo que Benjamin Teitelbaum (2020) denomina como
metapolitica, uma atuacao estratégica no intuito de criar aparelhos
que possam disseminar sua ideologia sem precisar disputar com
outras ideologias.

Esses grupos de extrema direita estabelecem seus proprios meios
de comunicacdo (escolas, cursos, sites) para propagandear sua
cultura e ideologia. Embora possam ser relacionados aos Aparelhos
Ideolégicos Privados de Althusser (1980), as instituicdes criadas
por esse extrato politico ndo difundem necessariamente a ideologia
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dominante, agindo, de forma lenta e muitas vezes imperceptivel,
a margem das instituicdes para explorar as brechas do regime
democratico de direito. Essa acdo é descentralizada, com grande
ativismo publico. A partir da apropriacdo do Estado, o movimento
passa a destrui-lo por dentro (Reis, 2020; Levitsky; Ziblatt, 2018),
subvertendo parlamentos, o Judicidrio e a imprensa sob o pretexto
de atingir objetivos legitimos e colocando em pratica sua politica
de subversdao através da legislacdo de controle dos meios de
comunicacao (Levitsky; Ziblatt, 2018).

De acordo com Steven Levitsky e Daniel Ziblatt (2018), a
legitimacdo desses grupos no poder ocorre através de ataques
sistematicos a opositores (politicos, artistas e midias), visando seu
enfraquecimento e silenciamento, e se consolida com a alteracao das
“regras do jogo democratico” para perpetuar a dominacdo estatal,
como visto na Hungria. Somado a isso, Pippa Norris e Ronald
Inglehart (2019) argumentam que esses lideres utilizam o medo
como arma politica central (exemplificado no Brexit' e com Trump),
direcionando a retdrica contra as elites estabelecidas (“midia
falsa”, juizes, partidos tradicionais) para dilacerar a confianca nas
instituicoes. Essa estratégia fomenta uma polarizagdo narrativa que
estabelece uma rivalidade entre “o povo” (incluindo o lider) e “o
sistema”, designando grupos minoritarios ou que ameacam valores
tradicionais (imigrantes, LGBTQIA+, comunistas) como inimigos
para, entdo, se colocarem como os Unicos salvadores da nacao
(Norris; Inglehart, 2019).

1Brexit € a sigla utilizada para identificar o processo de votacdo da saida do Reino Unido da
Unido Europeia.

Revista Debates, Porto Alegre, v. 20, n.2, p. 71-106, mai. - ago. 2026



Aires, Costa & Nascimento - O fator TV: a televisdo na ascensdo da extrema direita global. | 79

METODOLOGIA PARA ANALISE DA TELEVISAO E DA
EXTREMA DIREITA GLOBAL

A partir da discussdo dos topicos anteriores, evocamos o0s
estudos de Daniel Reis (2020) como um esforco de sintetizar uma
caracterizacdo da extrema direita: o nacionalismo radical incluido
em suas propostas e em sua agenda politica; sua articulacdo
internacional, que pode ser observada através das praticas de
conexdo organica entre politicos e governos no mundo; seu viés
antidemocratico, que acontece, muitas vezes, agindo por dentro do
sistema para corroé-lo; o conservadorismo social e religioso, que
é praticado a partir das suas politicas de governo e especialmente
nas figuras e movimentos que apontam como inimigos; uma
ascensao fulminante na politica, tornando-se atores centrais no
debate; e a capacidade de abarcar diferentes tendéncias da direita
em seu movimento (Reis, 2020).

A dinamica desenvolvida de modo sistematico, ao contrario do
que se possa pensar, nao se aprofunda somente por meio das
plataformas digitais, mas também a partir de veiculos tradicionais
de comunicacdo. A relacdo entre televisdo e lideres de extrema direita
é resultado de um laboratério global de experimentos que, ao nosso
ver, coordenam os processos de desdemocratizacdo. Tais processos
e a construcao de democracias iliberais prescindem da articulacao de
politicas e estratégias de comunicacdo que as sustentem. Trata-se
de promover o controle sobre os fluxos informacionais de forma a
restringir o acesso a perspectivas divergentes e redefinir o préprio
sentido do debate publico.

Orientamos a analise comparativa das liderancas de extrema direita
estudadas focando na questdo midiatica. Por isso, nosso trajeto
metodolégico visa analisar os quatro cenarios politicos a partir de
quatro categorias distintas, sintetizadas no Quadro 1. Essas categorias
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buscam compreender desde a construcdo simbdlica das personas
politicas até as estruturas de poder e circulacdo transnacional desses
repertérios comunicacionais.

Quadro 1 - Descri¢do das categorias de andlise

Categoria Descricao

Analisa a construcdo publica das liderancas antes da entrada
formal na politica, observando como produtos midiaticos
Persona politica midiatica | moldam percep¢des de competéncia e autenticidade. Buscamos
construida antes e pds- identificar como essas identidades sdo reconfiguradas apds
eleicao a eleigdo para legitimar o poder e mobilizar apoiadores,
convertendo trajetérias anteriores (celebridades, militares,
influenciadores etc.) em capital simbdlico.

Analisamos como formatos televisivos estruturam a
representacdo politica, moldando narrativas, afetos e
performances que tornam liderancas mais criveis ou

Formato televisivo . e o . . . s . o
identificaveis. Consideram-se as dimensoes estética, ritualistica

adotado . . N -
e ideolégica dos géneros (Feuer, 1992), bem como a adaptagao/
hibridizagdo de formatos e seu uso para construir legitimidade e
popularidade.
Examinamos mecanismos de controle do ecossistema
informacional, incluindo concentracdo de propriedade, aliangas
Governanga

empresariais e captura regulatéria. Analisa-se o uso de verba
publicitéria estatal para premiar aliados e punir criticos,
mudangas regulatérias e ecossistemas autoritdrios sustentados
por plataformas, dados e desinformacgdo. Inclui-se também
portas giratdrias entre governo, midia e Big Techs.

informacional, regulacao
e poder midiatico-
empresarial

Articulagdo transnacional | Consideramos a circulacdo global de formatos, narrativas,
de repertorios consultorias e estratégias que consolidam modelos autoritarios
comunicacionais adaptados a diferentes contextos.

Fonte: Elaborac¢do propria.

Buscamos acompanhar as estratégias de poder dessas liderancas
antes e depois da ocupacao do Estado, a fim de apreender
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continuidades, inflexdes e reconfiguracdes no uso da comunicacao
como instrumento politico. Os casos estudados tém temporalidades
distintas, iniciando em 2010 na Hungria, 2017 nos Estados Unidos,
2018 no Brasil e 2022 na Argentina. O caso huingaro é o mais
longevo, tratando-se de quatro mandatos consecutivos. No caso
americano, ha um intervalo e um retorno ao poder em 2025, ou
seja, falamos de um segundo mandato. O caso brasileiro teve uma
interrupcao com o retorno do Partido dos Trabalhadores ao poder
em 2023. J4 0 caso argentino é o mais recente e ainda no primeiro
mandato. Organizamos as segoes seguintes considerando essa
temporalidade, porém analisando cada caso segundo as categorias
de forma mais completa.

LABORATORIO HgNGARO: ILIBERALISMO
PARA EXPORTACAO

A trajetéria de Viktor Orban e a metamorfose do partido Fidesz
ilustram a construcao de uma persona politica midiatica central para
0 projeto autoritario hungaro contemporaneo. Originalmente um
movimento estudantil liberal-reformista, o Fidesz passou por uma
profunda reorganizacado ideoldgica entre as décadas de 1990 e 2000,
migrando para uma posi¢do firmemente conservadora. Com sua
vitéria em 1994, Orban consolidou-se ndo apenas como primeiro-
ministro, mas como lider simbdlico do novo conservadorismo
hungaro, tendo sua imagem associada a um estadista patriético e
moralizador (Krekd; Enyedi, 2018). Sua legitimidade passou a ser
construida pelo voto e por uma suposta missao histérica de restaurar
0 que chama de “alma crista” da nacao.

Durante o periodo em que o Fidesz esteve na oposicao (1998-
2010), a persona de Viktor Orban foi refinada, alinhando-se a um
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discurso nacionalista e religioso que, influenciado pela hegemonia
neoliberal pés-Guerra Fria (promovendo austeridade e privatizacao),
forjou um cristianismo marcado pelo ressentimento pds-socialista
(Krekd, 2022). Essa retérica cria uma barreira cultural contra o
mundo ortodoxo e muculmano vizinho, justificando sua principal
pauta: a politica anti-imigracdo. Essa fusdao de conservadorismo com
pragmatismo economico foi amplificada pela televisdao estatal, que
construiu uma narrativa de que Orban encarna a vontade do povo
hungaro contra as elites liberais e as instituicoes europeias. A imagem
de autoridade paternal e austera é intencionalmente reforcada por
sua participacdo semanal no programa de radio e televisdo Good
Morning Hungria, no qual ele é o protagonista em um formato que
espelha seus discursos oficiais (Barton Hronesova; Kreiss, 2024).

Ja no que se refere a governanca informacional, regulagao e poder
mididtico-empresarial, Orban criou um modelo de atuacdo que
vem sendo copiado por outras liderancas de extrema direita (Kreko;
Enyedi, 2018). A partir de reformas regulatérias implementadas
desde 2010, possiveis por ter alcancado a maioria das cadeiras no
parlamento (263 de 386 assentos), o governo reconfigurou o sistema
publico de midia hungaro, cooptando trés grandes emissoras
nacionais: MTV (televisdo publica), MR (radio publica) e Duna TV
(canal publico cultural) e subordinando-as a NMHH (Autoridade
Nacional de Midia e Comunicacdes)? e ao MTVA (Fundo de Gestdo
de Ativos e Apoio a Servicos de Midia)?, controlados pelos partidos
do primeiro-ministro. Entre outras func¢des, o primeiro drgao
tem poder de aplicar multas capazes de arruinar economicamente
veiculos opositores. Assim, o sistema publico tornou-se um veiculo
de propaganda governamental e é fundamental na sequéncia de
quatro vitdrias eleitorais consecutivas de seu partido.

2Em hingaro NMHH ¢é a sigla de Nemzeti Média — és Hirkozlési Hatésdg. Disponivel em:
http://www.mediatanacs.hu. Acesso em: 10 nov. 2025.

3Em htingaro MTVA € a sigla de Médiaszolgdltatds-tdmogaté és Vagyonkezel§ Alap. Disponivel
em: https://mtva.hu/. Acesso em: 10 nov. 2025.
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Além disso, em paralelo, empresarios aliados ao governo adquiriram
canais privados, como a TV2 (segunda maior emissora comercial do
pais), fortalecendo uma rede de propriedade midiatica fiel ao seu poder
politico. Para Petro Krekoé (2022), a Hungria pode ser definida como
uma autocracia informacional ou uma “ditadura de propaganda”
(Spindictatorship), isto é, um modelo politico que mantém instituicdes
democraticas formais, mas controla o poder principalmente através
da manipulag¢do da informacdo, da propaganda e da distor¢ao da
opinido publica.

Desde 2010, Viktor Orban implementou um controle progressivo
da midia na Hungria sem recorrer a censura explicita, mas sim ao
estrangulamento financeiro da imprensa independente, cortando
publicidade estatal e ameacando anunciantes privados. O partido
Fidesz justificou estas acOes como um meio de “equilibrar” a
dominancia liberal, baseando-se em teorias da conspiracdo (Batorfy;
Urban, 2019). Utilizando a crise do jornalismo e multas para
fragilizar o setor, aliados de Orban compraram veiculos a precos
irrisérios — um processo definido como “capitalismo de compadres”
(crony capitalism), que esvazia instituicGes democraticas em favor de
redes de favoritismo e clientelismo (Krasztev; Van Til, 2015). Essa
consolidacdo culminou, em 2018, na criacao da fundacao KESMA*
(Central European Press and Media Foundation), que controla cerca
de 500 veiculos pré-governo alinhados a promocao de “valores
cristdos-nacionais” e de uma “identidade herdada”. A KESMA (2018)
estende sua influéncia por toda a Bacia dos Carpatos, inclusive no
Quarteto de Visegrado, na Ucrania, Roménia, Sérvia, Austria, Croacia
e Eslovénia, formando um mega conglomerado isento de supervisao
concorrencial.

Com a midia praticamente capturada, as elei¢coes de 2022 ocorreram
sob forte desequilibrio: radio, TV e jornalismo impresso repetiam

4Em hungaro, K6zép-Eurdpai Sajté és Média Alapitvdny.
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slogans oficiais, enquanto a oposicdo tinha acesso minimo aos meios.
Por exemplo, o candidato oposicionista teve apenas cinco minutos
na TV publica, numa manhd de quarta-feira. O governo gastou
dez vezes mais em propaganda politica do que seus adversarios,
saturando o espaco informacional e dificultando a compreensado das
propostas opositoras pelos eleitores (Scheppele, 2022). Em suma,
nesse contexto politico, os meios de comunicacao neutralizaram
sistematicamente os adversarios.

Apos a centralizacdo da midia doméstica do pais, esse projeto
midiatico estd em expansao e serve as ambicdes de politica externa
hungara. Um exemplo desse processo é a compra da Euronews, uma
rede de estacdes televisivas de informacao paneuropeia fundada em
1993 e sediada em Lyon, na Franca. Desde julho de 2022, 88% da
Euronews passou a ser controlada pelo fundo portugués Alpac Capital,
dirigido por Pedro Vargas David, que é filho de Mario David, ex-
eurodeputado e conselheiro politico de Viktor Orban. Situacdo similar
se verifica na expansdo hungara na midia da Macedonia, Roménia e
Eslovénia. Orban nio é o primeiro lider da extrema direita, porém,
¢ o pioneiro na franca exportacao de suas técnicas e estratégias de
ascensdo. Sua trajetoria forneceu um modelo de captura midiatica
e de reconfiguracdo institucional que, posteriormente, inspirou
liderancas de extrema direita em outros contextos nacionais, entre
elas Donald Trump nos Estados Unidos.

A persona politica de Viktor Orban enquanto estadista que resguarda a
alma hungara (Categoria 1) é estabilizada por formatos ritualizados da
televisdo estatal (Categoria 2) e consolidou-se por meio de um regime
de profunda captura institucional e na concentracdo empresarial pro-
governo da midia (Categoria 3), sendo um importante articulador
desse repertorio autoritario transnacional que passa a orientar e
inspirar outras liderancas de extrema direita (Categoria 4). Ha uma
articulacdo transnacional de repertérios, conforme descreveremos
na segao a seguir.
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MAKE AMERICA HATE AGAIN

A difusdo de modelos politico-economicos por meio de produtos
midiaticos é uma pratica histérica dos Estados Unidos. Esse projeto
se atualiza com Donald Trump, que, entre 2004 e 2016, foi produtor
e apresentador do reality show The Apprentice (NBC). Embora Trump
ja tivesse fama anterior, a persona televisiva construida no programa,
de um lider inflexivel, competente e supostamente bem-sucedido,
foi crucial para naturalizar sua imagem de “gestor” apto a governar
(Couldry, 2008; Kellner, 2017), mesmo que seus negocios na época
estivessem acumulando dividas. O programa visava promover
a marca de Trump por meio da exposicao de suas propriedades e
de “dicas de negocios”, legitimando suas decisdes e reforcando a
narrativa de sucesso empresarial. Com alta audiéncia, The Apprentice
disseminou amplamente essa versao idealizada e ficcional de Trump,
fornecendo-lhe o capital simbdlico e o repertério performatico que
seriam reutilizados em sua ascensdo e praticas politicas.

O reality show que popularizou Donald Trump, simbolizado pela frase
autoritaria “You’re fired!”, funcionou como um ritual televisivo que
naturalizou e legitimou valores centrais do neoliberalismo, como
a competicdo, a meritocracia e a autogestdo, transformando-os
em espetaculo (Couldry, 2008). Esse formato cristalizou um ethos
autoritario e individualista crucial na retérica politica de Trump. Jo
Littler e Nick Couldry (2008) defendem que, ao encenar o trabalho
neoliberal como um “jogo de realidade”, o programa dramatizou
as habilidades exigidas pela economia, incluindo compromisso
emocional, adaptabilidade, competicao e o reforco da meritocracia
através de uma figura autoritaria e carismatica. A dimensdo
transnacional dessa estética de lideranca empresarial é evidente na
replicacdo do formato em diversos paises, notavelmente no Brasil,
onde foi apresentado por Roberto Justus e por Jodo Déria (que
ascendeu a prefeito e governador de Sao Paulo). Em todas as versoes,
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os apresentadores encarnaram o ideal do empresario bem-sucedido
como modelo social. Couldry (2008) descreve essa dinamica como
um “teatro secreto” que usa O entretenimento para encenar e
naturalizar as normas de trabalho neoliberal perante o publico.

Para Nick Couldry (2008), o formato transforma principios
econdmicos que poderiam ser percebidos como cruéis, como
a competicdo constante, a vigilancia, a precariedade e a
responsabilizagdo individual, em um jogo aparentemente neutro, no
qual os participantes aceitam as regras sem questiona-las. Assim,
essa formula televisiva de reality promove a ideia de que o sucesso
depende de atributos pessoais como paixao, carisma e dedicagao
ilimitada ao empregador, reforcando a nocdo de que a trajetoria
profissional é exclusivamente mérito individual. A proposta encena,
assim, a mobilizacao da subjetividade dos trabalhadores, convertendo
o trabalho emocional em um requisito indispensavel. Nesse sentido,
os apresentadores encarnam o ideal meritocratico e legitimam a
agressividade e a competi¢do como normas empresariais em um
cenario em que nao ha espacos para contestacdo, uma vez que as
normas neoliberais seriam inevitaveis e universalmente validas.

A ascensdao politica de Donald Trump foi alavancada por uma
relacdo estratégica com a Fox News (de Rupert Murdoch), iniciada
informalmente em 2011, que converteu sua visibilidade midiatica
em capital simbdlico, legitimando sua imagem como um “gestor
eficiente”. Apds a eleicdo, essa parceria foi refor¢ada, reconfigurando
a comunicacao da Casa Branca (Hemmer, 2019), com a Fox News
atuando como uma rede de apoio radical que ofereceu cobertura
massiva e assimétrica em favor da presidéncia (Benkler; Faris;
Roberts, 2018). Essa alian¢a mutua, baseada no ressentimento elitista
(Mayer, 2019), resultou na captura institucional e concentracao de
poder midiatico: o governo empregou diversos ex-funcionarios da
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Fox em cargos oficiais, sugerindo uma sobreposicdao de interesses
e folhas de pagamento (Mayer, 2019). Analisada pela categoria
de Governanga Informacional, essa relacdao simbidtica exemplifica
a chamada revolving door (porta giratéria), com apresentadores
e comentaristas assumindo mais de 20 cargos de alto escaldo no
governo, como Jeanine Pirro e Pete Hegseth, conforme dados de Tom
Tapp (2025).

A estratégia de comunicacao de Trump nao se limitou a televisao e
se alastrou ao meio digital. O alinhamento politico consolidou um
ecossistema autoritario de midia e tecnologia, caracterizado pelo
controle de fluxos informacionais e pela punicao de opositores.
Durante o segundo mandato de Trump, isso se manifestou na
aproximagcao das Big Techs (com a presenca de CEOs na posse, Figura
1) e no reposicionamento da Meta, que encerrou a checagem de
fatos e nomeou aliados republicanos para cargos internos (Melville,
2025). Conforme destaca Santos (2025), paralelamente, o governo
garantiu a captura regulatoria da televisdo ao reconduzir Brendan
Carr a presidéncia da FCC (Federal Communications Commission).
A FCC, atuando em alinhamento, pressionou e investigou grandes
conglomerados de midia (ABC, NBC, CBS), incluindo aprovacoes de
fusdes a concessoes editoriais e servindo como instrumento para
intimidar emissoras hostis, como no caso do cancelamento de The
Late Show with Stephen Colbert.

Patricia Campos Mello (2025) aponta para a existéncia de uma
segunda fase de expansdo de Trump, que adota a estratégia de Viktor
Orban na Hungria, consistindo na compra de veiculos de comunicac¢ao
por empresarios aliados. Essa fase tem intensificado a concentracao
vertical de midia, ampliando o dominio ja existente sobre Fox News
e X (Elon Musk, que chegou a assumir um cargo “simbolicamente”
ministerial). O controle de empresas como CBS (adquirida por David
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Ellison via Paramount/Skydance) visa a “deswokizacao” editorial da
rede, conforme defende o empresario. Enquanto isso, o pai de David,
Larry Ellison (CEO da Oracle), do TikTok, aproveita sua posi¢ao para
controlar algoritmos e dados de usuarios, o que consolidaria um
ecossisterna midiatico majoritariamente alinhado a Trump.

Figura 1 - Representantes das Big Techs americanas na posse de Donald Trump

em 2025

Fonte: Thew (2025).

Tais praticas revelam a conversao da influéncia midiatica em
instrumento de governanca politica, configurando o que esta
categoria define como ecossistema autoritario sustentado por
plataformas e regulacdo seletiva. Assim, a analise categorial que
desenvolvemos evidencia que a trajetoria politica de Donald Trump é
indissociavel da 16gica mididtica que a produziu. A persona construida
em The Apprentice (Categoria 1), mediada por um formato televisivo
neoliberal (Categoria 2), expandiu-se através de uma rede de
governanga informacional e empresarial (Categoria 3) e inseriu-se em
um sistema transnacional de repertdérios comunicacionais (Categoria
4), especialmente inspirada no caso hungaro.
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O MESSIAS BOLSONARO

Jair Bolsonaro iniciou sua carreira politica como vereador em 1988 e,
a partir de 1990, obteve sete mandatos consecutivos como deputado
federal. Apesar de ser conhecido por seu histrionismo e polémicas
(Oyama, 2020) e por sua baixa produtividade parlamentar (apenas 171
projetos apresentados em 28 anos), conseguiu ascender, tornando-
se o deputado federal mais votado no Rio de Janeiro em 2014. Essa
popularidade culminou na sua eleicdo a Presidéncia do Brasil em 2018
com 57 milhdes de votos, consolidando-o como um dos lideres da
extrema direita no pais. Essa trajetéria ascendente esta diretamente
atrelada a sua relacdo e atuacgdo estratégica na midia, especialmente
na televisdo aberta e nas redes sociais.

Jair Bolsonaro construiu sua persona midiatica de “militar outsider”
e sua posterior ascensdo a Presidéncia do Brasil (2018) a partir de
aparicOes esporadicas e sistematicas na televisdo, diferentemente
de Orban e Trump. Entre 2010 e 2018, participou de 33 programas
de palco e talk shows (Piaia; Nunes, 2019), com forte concentracdao
nas emissoras Band e RedeTV (notavelmente 11 vezes no programa
Superpop da Rede TV! e 5 no programa CQC da Band). Com as
proximidades das eleicoes de 2018, essas apari¢Oes se ampliaram
também para outras emissoras, como o SBT, especialmente no
Programa do Ratinho. O candidato ganhou um quadro em sua
homenagem no programa Pdnico na Band, denominado Mitadas do
Bolsonabo (Aires; Macédo; Santos, 2025).

Nesses espacos, Bolsonaro se posicionava como oposicao radical ao
Partido dos Trabalhadores (PT) e associava sua imagem ao militarismo,
pautando temas como revisionismo do Golpe de 1964 e criticas a
politicas sociais e identitarias. Através de situacdes polémicas e
pronunciamentos verborragicos, manteve sua presenca na midia por
décadas, consolidando sua imagem antissistema (Alves, 2019).
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Em paralelo as suas participacdes na televisdo, Jair Bolsonaro
iniciou a constru¢dao de uma rede organica de apoiadores digitais
a partir de 2013 e 2014 (Alves, 2019) cujo proposito era molda-
lo como uma figura transparente, incorruptivel e que “fala o
que pensa”, segundo entrevista da BBC em 2017, com Thiago
Turetti, um dos administradores de uma das maiores paginas
pro-Bolsonaro na época (Fagundez, 2017). Essa rede combinava
um nucleo duro de comunicacdo familiar com uma militancia
organica ativa, dedicada a propagacdo de conteudos e a blindagem
de Bolsonaro nas redes sociais (Alves, 2019). O filho, Carlos
Bolsonaro, atuava monitorando as redes para alinhar o discurso e,
inclusive, utilizava cargos em gabinetes para comprar a producao
de videos pré-governo (Alves, 2019).

Com a aproximacdo do periodo eleitoral de 2018, Bolsonaro
intensificou a constru¢do da sua imagem como um politico
anticorrupc¢ao e passou a se aproximar de pautas mais amplas como
o neoliberalismo. Assim, ganhou o apoio de setores mais moderados
da direita brasileira, estabelecendo sua posicdo como principal
candidato da direita e aprofundando sua persona como um politico
antissistema (Alves, 2019).

Seu mandato presidencial (2019-2022) foi marcado por um projeto
de carater conservador explicito (Barbosa, 2022), caracterizado por
ataques a instituicdes democraticas, firme oposicao ao legado do
Partidodos Trabalhadores (PT),alinhamentocom politicasneoliberais,
ataques a minorias sociais e uma agenda politica profundamente
ligada ao cristianismo, ao militarismo e ao agronegdcio, que foi o
setor de investimento prioritario (Amado, 2023)5.

5Esse massivo investimento visava garantir o apoio eleitoral do setor, que representava quase
24% do PIB em 2023 (Cepea/USP e CNA), estabelecendo Bolsonaro como o seu candidato
e aproveitando a popularidade adquirida pelo agronegdcio via campanha publicitaria na
televisdo aberta.
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Nesse sentido, ao analisarmos a Categoria 3, Governanca
Informacional, Regulagdo e Poder Mididtico-Empresarial, é importante
estabelecer uma relacdo intrinseca entre o bolsonarismo e os
oligopdlios midiaticos, especialmente aqueles dependentes da verba
publica federal, como SBT, Band, RedeTV, RecordTV e emissoras de
menor porte vinculadas a Igrejas, que tém significativa representacdo
no parlamento brasileiro. E simbdlica a presenca desses proprietérios
de midia na cerimonia oficial de celebracao a Independéncia do Brasil
de 2019, conforme apresentamos na Figura 2.

Destaca-se, nesse sentido, a RecordTV, vinculada a Igreja Universal
do Reino de Deus. Embora tenha se mantido como parte da base aliada
ao Partido dos Trabalhadores entre 2002 e 2016, o grupo religioso-
politico-midiatico aliou-se na primeira hora ao golpe institucional
que deu origem ao governo Michel Temer (PMDB) e, na sequéncia,
aderiu a gestdo de Bolsonaro, ocupando ministérios e cargos centrais
(Aires; Santos, 2017).

A mobilizacdao promovida por entidades religiosas cristas foi essencial
ndo apenas para a eleicdo de Bolsonaro, mas também para manter
uma base social ativa durante seu governo (Prandi; Santos, 2019).
Pautado sobre o lema “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”,
Bolsonaro angariou apoio direto de lideres religiosos, como Silas
Malafaia, da Assembleia de Deus Vitéria em Cristo; Edir Macedo, da
Igreja Universal do Reino de Deus; R.R. Soares, da Igreja Internacional
da Graca de Deus; Valdomiro Santiago, da Igreja Mundial do Poder de
Deus; e Magno Malta, senador, cantor e pastor evangélico. Todos se
alinhavam ao discurso conservador do ex-capitao, especialmente em
politicas culturais e morais (Prandi; Santos, 2019). Essa alianca foi
materializada em nomeacoes para cargos-chave: a pastora Damares
Alves, inicialmente assessora de Malta, foi nomeada Ministra
da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos. Por meio dessa
nomeacao, os mecanismos de protecao social e dos direitos humanos
administrados pelo governo federal foram cooptados por valores

Revista Debates, Porto Alegre, v. 20, n.2, p. 71-106, mai. - ago. 2026



92 |DOSSIE

cristaos (Goldstein, 2020). Outros exemplos incluem a nomeagao
do pastor presbiteriano André Mendonca para Ministro da Justica e,
posteriormente, para o Supremo Tribunal Federal (STF), e a indicacao
do cantor evangélico Marco Feliciano como vice-lider do governo.
Essa base politica introduzida ao poder federal teve continuidade na
legislatura seguinte e significativa capacidade de multiplicacao nas
camadas municipais e estaduais.

Figura 2 - Representantes da Televisdo brasileira no desfile de 1° de setembro

de 2019

Fonte: Reis (2019).

Bolsonaro confirmou seu pacto com os cristdaos ao estabelecer
politicas publicas direcionadas a este setor, elevando o teto de
arrecadacao diadria para isencao de declaracdo financeira de igrejas
de RS 1,2 milhdes para RS 4,8 milhdes, e alinhando ideologicamente
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0 governo a pautas morais, como o Estatuto do Nascituro, o Estatuto
da Familia e o projeto Escola sem Partido (Goldstein, 2020).

Além disso, para conter uma crise institucional que p6s o seu mandato
em risco, Bolsonaro nomeou o deputado federal Fabio Faria, genro de
Silvio Santos, dono do SBT, ao Ministério das Comunicacdes (Ferrari,
2020). Faria tornou-se responsavel por promover um “armisticio
patridtico” a partir da concessdo de outorgas de radiodifusdo a
aliados, especialmente aqueles vinculados ao centrao. Sob sua
batuta, o governo Bolsonaro avancou na flexibilizacdao regulatéria
ao permitir o arrendamento de faixas de programacao televisiva por
grupos religiosos através da Lei n° 14.408/22, pratica antes situada
em uma zona cinzenta normativa que, na teoria, a proibia; e, por meio
de medida proviséria com insercao de “jabuti”¢, isentou plataformas
de streaming da Condecine, enfraquecendo instrumentos tradicionais
de financiamento do audiovisual brasileiro (Bravi [...], 2021).

A politica de Bolsonaro estabeleceu uma relacao transnacional com
atores globais de comunicacdao, como Elon Musk, sob a retdrica de
avanco tecnoldgico e informacional. Um exemplo foi o programa
“Conecta Amazobnia”, que visava instalar a rede Starlink para
disponibilizar internet e sistemas de monitoramento em regioes
interioranas do pais, efetivamente abrindo as portas para uma
infraestrutura privada de informacdo e comunicacao que oferece
dados para os Estados Unidos. Essa pratica esconde a disponibilizacao
de dados sensiveis do Brasil para outros paises, atingindo a soberania
nacional. Tais praticas convergem na construcdo de sua persona
de militar antissistema (Categoria 1), aliancas empresariais que
ameacam a governanca informacional (categoria 3) e na reproducao
de padrdes transnacionais de repertérios e praticas comunicacionais
(categoria 4).

6 A Medida Provisdria n°® 1.018/2020, de Bolsonaro, pode ser considerada um jabuti, pois
no jargdo legislativo brasileiro, refere-se a inclusdo de dispositivos estranhos ao tema
original de um projeto de lei ou medida proviséria, inseridos para aprovar alteracdes que
dificilmente passariam pelo rito regular de debate e votagao.
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UM ANIMALE SUELTO, INTRATABLE E COM CATEDRA LIBRE
NA TV ARGENTINA

Javier Milei, fundador do partido La Libertad Avanza, foi eleito
presidente da Argentina em novembro de 2023, vencendo o candidato
governista Sérgio Massa com uma campanha pautada em um
neoliberalismo extremado e propostas ligadas ao anarcocapitalismo.
O politico chegou a presidéncia com propostas disruptivas, mesmo
em relacdo a linha peronista’ de seu adversario na economia. As
principais propostas de Milei incluiam a extin¢ao do Banco Central
Argentino, a dolariza¢do da economia, a privatizacdo de empresas
publicas e a reducao dos gastos estatais. Além disso, sua campanha
defendeu a extincdo de verbas rescisérias aos trabalhadores, a
desregulamentacdo do porte de armas e a militarizacao das prisdes
(Quem é Javier Milei [...], 2023).

A ascensdo politica de Javier Milei comecou em 2020, quando
anunciou sua candidatura a presidéncia, culminando em 2021 com a
conquista de duas cadeiras na Camara de Deputados, ocupadas por
ele e por sua vice, Victoria Villarruel. Contudo, sua popularidade foi
construida antes disso, enquanto atuava como economista-chefe da
Corporacao-Ameérica®. Seu crescimento midiatico expde semelhanca
com o de Bolsonaro: a partir de 2015, Milei comecou a apresentar suas
teorias econOmicas para programas de televisdo, frequentemente
em formato de talk shows, como os programas Animales Sueltos,
Intratables e Viviana con vos, da América TV, o quadro televisivo El
consultorio de Milei, do programa humoristico Cuatro Caras Bonitas,
do canal publico El Canal de la Ciudad, que foi transformado em

7Na Argentina, o peronismo é um movimento associado a politicas trabalhistas e populistas.
O movimento foi iniciado pelo ex-presidente argentino Juan Domingo Perén.

8 Antes de ingressar na politica, em 2021, Milei trabalhou por anos como economista-chefe
e consultor para a Corporacién América. Sua carreira e formacdo profissional estdo ligadas
ao grupo gerido por Eduardo Eurnekian, empresario de midia ex-proprietario da América
TV, raddios e um jornal econémico chamado El cronista, cujos negécios estdo centrados na
gestdo de aeroportos.
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uma peca de teatro que circulou o pais, e o formato mais recente
Cdtedra Libre, com distribuicdo global. Sua notoriedade nessas
apari¢des era impulsionada por teorias esdruxulas, verborragia e por
sua aparéncia, o que o levou a ser convidado recorrentemente para
programas televisivos (Javier Milei [...], 2023), porém o foco de suas
discussoes sdo as pautas econdmicas.

José Luis Manzano, um empresario que é uma espécie de camaledo
politico argentino, tendo sido peronista, kirchnerista e menemista,
atualmente é dono da Ameérica TV (Who owns the media [...], 2018)
e aliou-se a Milei, dando visibilidade continua ao economista
quando ele ainda era apenas um comentarista televisivo em 2015.
Com a ascensdo de Milei ao poder, Manzano ampliou sua influéncia
econdmica, encontrando no governo um ambiente favoravel as
politicas de re-regulacdo e privatizacdo que beneficiam seus
negdcios centrados em energia, litio e petrdleo. Trata-se de uma
espécie de reedicdo do capitalismo de compadres de Orban, conforme
ja discutimos. A partir do seu ganho de popularidade na televisao,
Milei comecou também a produzir conteido para as midias sociais,
ao passo que terminou angariando uma legiao de seguidores pela sua
personalidade antissistémica, apresentando-se como uma solucdo
para os problemas economicos de seu pais.

Além disso, Milei foi anunciado como um candidato anarcocapitalista,
aliado a Jair Bolsonaro no Brasil e Donald Trump nos Estados Unidos,
de modo que sua campanha aproveitou das suas eleicOes para se
apresentar como opc¢ao viavel (Javier Milei [...], 2023). Durante sua
campanha, também eram recorrentes as criticas a uma espécie de
elite argentina que dominou o pais pelas ultimas décadas, o que
inclufa a imprensa tradicional e a academia. Como sera possivel
perceber ao longo dos proximos paragrafos, a partir dessas criticas,
Milei utilizou o Estado no sentido de desintegrar empresas estatais,
especialmente as ligadas a comunicacao.
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Para José Rodriguez Amieva (2025), comportando-se como
um “malware discursivo”, o fenémeno mileista articula um
nacionalismo conspiratério que apresenta o “socialismo” como
inimigo a combater (por ser ora uma doen¢a moral, ora uma
entidade satanica e ora uma ameaca civilizatéria) enquanto mobiliza
um estilo belicoso, masculinizado e performatico, simbolizado pela
motosserra, pelo ledo e por uma estética de choque que celebra
o0 empresario como herdi e o proprio presidente como infiltrado
destinado a destruir o Estado por dentro. O “capitalismo desbocado”
de Milei seria uma expressao, nos termos de Rodriguez Amieva
(2025), do totalitarismo das financas, que se expressa nao apenas
em estruturas econémicas, mas também nas massas e nos lideres
com os quais se identificam globalmente.

No ambito da imprensa, observou-se um processo de
desregulamentacdo da midia, enfraquecimento de empresas estatais
de comunicagao e abertura para o setor privado (Krakowiak; Bizberge,
2025). Milei utilizou o Poder Executivo para incrementar o controle
sobre organismos reguladores e intervir nas empresas estatais
(Krakowiak; Bizberge, 2025). Essa politica se manifestou, logo em
seu primeiro ano, com o Decreto no 117/2024 (fevereiro de 2024),
que interveio nos meios publicos da Argentina, incluindo o portal
Educ.ar, a agéncia de noticias Telam, a Radio y Television Argentina
(RTA) e a rede Contenidos Publicos (Krakowiak; Bizberge, 2025).

O governo Milei implementou um regime de desmantelamento dos
meios publicos de comunicac¢ao, promovendo intervencoes, tentando
privatiza-los e cortar seu financiamento (Krakowiak; Bizberge,
2025). Esse decreto conferiu aos interventores o controle total sobre
a manutencdo, contratacdo e demissdo de funcionarios dos meios
publicos. Essa intervencao estatal se estendeu ao érgao regulador, o
ENACOM (Ente Nacional de Las Comunicaciones), que teve 28 delegacoes
encerradas para unificar a atuacdo sob um unico interventor,
pratica também observada na Defensoria del Publico (Krakowiak;
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Bizberge, 2025). Argumentando que essas empresas se tornaram
ferramentas de propaganda kirchnerista, Milei buscou a privatiza¢ao
de empresas publicas através do Decreto de Necesidad y Urgencia
(DNU) 70/2023, que possibilitou a venda de acdes de empresas com
participacdo estatal, e tentou, em dezembro de 2023, privatizar a
RTA, Telam, Educ.ar e Contenidos Publicos (tentativa frustrada pelo
Congresso Nacional) (Krakowiak; Bizberge, 2025). Paralelamente a
esse desmantelamento interno, o DNU 70/2023 facilitou o acesso aos
servicos de satélite, exigindo apenas um registro, visando a entrada
de capital estrangeiro, notavelmente a empresa Starlink, de Elon
Musk (Krakowiak; Bizberge, 2025), refletindo politicas semelhantes
as de Bolsonaro, que facilitavam a extracdo de dados por Big Techs.

A politica de desmantelamento dos meios publicos de comunicacao
na Argentina foi reforcada pela reducdo de gastos e por uma série
de demissOes, como foi o caso da agéncia Telam, que passou de
810 empregados no final de 2023 para apenas 100 em junho de
2024. Em decorréncia dessas acdes, 0os meios estatais passaram a
adotar uma linguagem mais neutra, enquanto conferiam cobertura
detalhada a todos os atos presidenciais (Krakowiak; Bizberge, 2025).
Tais posicionamentos permitem estabelecer uma complexa rede
de politicas promovidas por Milei, que, através de sua persona de
economista antissistema (Categoria 1), popularizada em talk shows
e redes sociais (Categoria 2), visou aparelhar os meios publicos de
comunicagdo e abrir o mercado para empresas privadas (Categoria
3). O intento, iniciado antes do governo, resultou no silenciamento
das criticas e na facilitacdo da entrada de capital privado, como a
empresa Starlink (Categoria 4) (Krakowiak; Bizberge, 2025).

A analise dos casos de Donald Trump, Jair Bolsonaro, Javier Milei e
Viktor Orban, permite identificar padroes globais e variacoes locais,
contribuindo para o entendimento comparativo da ascensao da
extrema direita nas Américas e na Europa, conforme demonstramos
na Quadro 2.
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Quadro 2 - Quadro sintese da andlise das quatro categorias e dos quatro casos

. EUA (Donald Brasil (Jair Argentina (Javier H“Tlg“a
Categoria Trump) Bolsonaro) Milei) (Viktor
p Qrbdn)
e . “Especialista/ Gestor
Ig/élhli\;ggtstder, Comentarista” nacionalista
cogve Htido televisivo e moderado
Celebridade d e lider influenciador convertido
€ le' o ha e de antissisterna: digital; outsider em lider
;ﬁ;}%ééﬂgz anti presenca ) iliberal
; - .
L p?f””a establishment frequente na Animales Sueltos
politica midia Programa de
midiatica . Viviana con Vos Entrevista:
The Apprentice
SuperPop! .
. persop Intratables (2015~ Good Morning
Fox & Friends 2018) Hunaa
Panico na Band Cdtedra Libre (nganal ~25
(2022-2023) min)
Lives semanais . .
e redes sociais; Uso intensivo
. . . ! de TV estatal
Reality + telejornais | presenca
2. Formato . . P Comportamento e redes
. aliados; estilo estratégica . . .
televisivo - disruptivo em talk | privadas
competitivo e em programas . )
adotado . shows alinhadas;
personalista populares; S
. centralizacao
estética .
PP = narrativa
anticorrupgao
Captura
Pressdo sobre Oligopodlios Pressdo informal institucional
3. Governanga imprensa critica; tradicionais; sobre critica; (KESMA);
informacional, aliancas com hostilidade relagdo ambigua concentracao
regulagdo e conglomerados a imprensa; com redagoes mididtica
poder midiatico- | e Big Tech; cortes de verba tradicionais; pré-governo;
empresarial instrumentalizagdo | publicitaria; dependéncia de reformas
da FCC regulagdo difusa | redes regulatorias
restritivas
MAGA (Make Nacionalismo
America Great Again) - cristao;
. ~ " Patriotismo .
4. Articulagdo como gramatica s s . .| retérica
. S s militar-cristao; Anarcocapitalismo; . i~
transnacional global; mobilizagdo ~ . anti-Unido
L . exploragao linguagem i
de repertorios de ressentimento Europeia;
IS domedo e transgressora L
comunicacionais | branco e . exportagdo de
e ressentimento P
patriotismo; apelo repertdrios
moralizante midiaticos

Fonte: Elaboracdo propria.
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Os resultados comparativos revelam a existéncia de padrdes
estruturais na reconfiguracao do ecossistema midiatico e na
integracao entre televisdo, plataformas digitais e as elites nacionais-
conservadoras. Embora se estruturem sob a forma de democracias
eleitorais, promove-se um esvaziamento substantivo das instituicoes
e das praticas democréticas. Trata-se de exemplos dos efeitos da
ruptura da civilidade e do consenso democratico.

A leitura comparativa do Quadro 2 evidencia que, embora os
quatro casos analisados apresentem trajetorias distintas, ha
padrdes discursivo e estruturais comuns que atravessam todas as
experiéncias. Em primeiro lugar, observa-se que a construcao de
personas politicas e midiaticas precede a conquista do poder estatal,
sendo mediada por formatos televisivos de alta visibilidade e apelo
popular. Tais formatos sdo instancias de legitimacdo publica e
normalizacdao do discurso extremista que caracteriza esses atores.
Em segundo lugar, os formatos televisivos adotados estruturam
as performances politicas de modo a conferir coeréncia narrativa e
estabilidade simbdlica as liderancas analisadas.

Destacamos que a ascensao e a consolidacao dessas liderancas
promovem a reordenacao do campo comunicacional, seja através
de mecanismos formais de regulacdo, seja a partir da distribuicdo
seletiva de verbas publicitarias estatais, seja pela promocdo da
concentracdo da propriedade da midia, que tera efeitos em longo
prazo. Essa reconfiguracdo do ecossisterna midiatico é um vetor
central do que entendemos por desdemocratiza¢do: processos que
preservam formalmente as instituicoes democréticas ao mesmo
tempo em que esvaziam substantivamente suas funcdes e contetdo.
Por fim, a comparacdo evidencia a existéncia de uma articulacdo
transnacional de repertérios comunicacionais na qual discursos,
formatos e estratégias circulam e s3ao localmente adaptados. Em
suma, 0s casos estudados compartilham uma sintaxe televisiva,
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entendida como um arranjo discursivo e infraestrutural que organiza
simultaneamente os discursos, os formatos televisivos, os regimes
de circulacao da informacao e as relacoes entre Estado, mercado e
conglomerados de midia.

Essa sintaxe sustenta uma gramatica politica comum, ancorada no
nacionalismo, na mobilizacao do ressentimento e na deslegitimacao
das instituicdes democraticas. Sob essa Otica, a comunicacdo
exerce um papel decisivo como um dos principais mecanismos de
legitimacdo e estabilizacdo de regimes iliberais. Assim, a eficacia
dessa gramatica politica reside na sua capacidade de manter a
fachada democratica enquanto corrdi, por dentro, a substancia do
pluralismo e do debate publico.

CONSIDERACOES FINAIS

Nossos resultados de pesquisa apontam que, mesmo diante da
centralidade crescente das plataformas digitais, é a televisao
que fornece a gramatica de credibilidade, o alcance territorial e a
institucionalidade capazes de sustentar a ascensdo desses lideres.
Em sintese, os casos analisados combinam: construcdao de capital
simbdlico televisivo como estratégia politico-eleitoral; a adocdo de
formatos midiaticos que ritualizam a autoridade, inimigos a combater
e naturalizam praticas iliberais; a captura, o estrangulamento ou o
alinhamento da midia tradicional por meio de reformas regulatérias
e controle econdmico; e a circulacdo global de técnicas e repertérios
transnacionais.

Esses elementos demonstram que a desdemocratizacao depende
de uma arquitetura comunicacional capaz de reconfigurar tanto o
imaginario publico quanto as estruturas materiais de producao e
circulagdo da informacao. Neste sentido, a metodologia da extrema
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direita se apoia na comunicacao verticalizada, deliberadamente
concebida para atuar em beneficio do capital e do rentismo. A
ascensao dos mercados de mediatechs, modelos de negdcio que
associam producao de conteudo e distribuicao orientadas por dados
e automacdo, representa um ponto de atencdao por suas profundas
implicacdes sociais e politicas. Essa nova fase é caracterizada
pela capacidade de transpor formatos televisivos para modelos
analogos aos das plataformas digitais e, crucialmente, pela insercao
de inteligéncias artificiais (IAs). Tais IAs atuardo na construcao
e na distribuicdo de conteido hiperpersonalizado, utilizando
dados comportamentais para criar “camaras de eco” e bolhas
informacionais. Esse momento tecnoldgico pode se apresentar como
uma ameaca crescente a pluralidade da informacdo, em virtude de
nossa dependéncia de monopélios globais.

Por fim, o presente estudo estabelece uma base para novas
investigacGes, sobretudo no campo comparativo. Sugere-se a analise
de modelos mais progressistas e democraticos de gestdo publica
da comunicacdo, de mecanismos regulatorios e de transparéncia
desenvolvidos por paises nos quais os meios televisivos ndo foram
instrumentalizados ou “cisalhados” da sua funcdo social de agora da
civilidade. Tais comparagoes podem gerar propostas concretas para
uma prdxis comunicacional critica e cidadd, capaz de devolver as
pessoas a reflexividade, essencial para o debate publico informado, a
partir do pressuposto dialégico fundamental a democracia.
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