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Resumo

Este artigo ressalta a contribuicdo do filésofo marxista Antonio Gramsci ao
entendimento critico das batalhas pela hegemonia cultural na sociedade civil. A
partir de um estudo das teses de Gramsci sobre a imprensa, analisam-se as
implicacdbes do protagonismo ideoldégico dos meios de comunicagdo na
atualidade. Ao mesmo tempo, baseando-se na noc¢do de contra-hegemonia
proposta por Gramsci, 0 texto avalia espacos e estratégias de difusdo
comprometidos com a diversidade informativa e o pluralismo.
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Abstract

This article emphasizes the contribution of the Marxist philosopher Antonio
Gramsci in the critical understanding of the struggles for cultural hegemony in
civil society. Based on a study of Gramsci’s thesis on the press, we analyze the
implications of the ideological role of the media in contemporary. At the same
time, according to the concept of counter-hegemony proposed by Gramsci, the
paper evaluate the spaces and strategies of diffusion committed to diversity and
pluralism of information.
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Hegemonia cultural e poder

O conceito de hegemonia desenvolvido pelo fildsofo marxista
italiano Antonio Gramsci ajuda-nos a desvendar 0s jogos de consenso e
dissenso que atravessam e condicionam a produc¢éo simbdlica nos meios
de comunicacéo, interferindo na conformacdo do imaginario social e nas
disputas de sentido e de poder na contemporaneidade. No entender de
Gramsci, a hegemonia pressupde a conquista do consenso e da
lideranca cultural e politico-ideoldgica de uma classe ou bloco de classes
sobre as outras. Além de congregar as bases econdmicas, a hegemonia
tem a ver com entrechoques de percepcgdes, juizos de valor e principios

entre sujeitos da acgao politica.

1 . = . . ~ -
Este texto € uma versao reelaborada do ensaio Gramsci e as mutagdes do visivel:

comunicacdo e hegemonia no tempo presente, incluido no livro Mutagfes do visivel: da
comunicacdo de massa a comunicacdo em rede (2010), por mim organizado.
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Segundo Gramsci, a hegemonia €& obtida e consolidada em

embates que comportam nao apenas questdes vinculadas a estrutura
econdbmica e a organizagao politica, mas envolvem também, no plano
ético-cultural, a expressdo de saberes, praticas, modos de
representacdo e modelos de autoridade que querem legitimar-se e
universalizar-se. Portanto, a hegemonia ndo deve ser entendida nos
limites de uma coercao pura e simples, pois inclui a direcédo cultural e o
consentimento social a um universo de convic¢Bes, normas morais e
regras de conduta, assim como a destruicdo e a superacdo de outras
crencas e sentimentos diante da vida e do mundo (GRAMSCI, 2002b, p.
65).

A constituicdo de uma hegemonia é um processo historicamente
longo, que ocupa os diversos espacos da superestrutura ideolégico-
cultural. As formas da hegemonia nem sempre sdo as mesmas e variam
de acordo com a natureza das forcas que a exercem. Na perspectiva
gramsciana, a hegemonia pode (e deve) ser preparada por uma classe
que lidera a constituicdo de um bloco histérico que articula e da coeséo
a diferentes grupos sociais em torno da criagdo de uma vontade coletiva
— que Gramsci (2000b, p. 17) define como “consciéncia operosa da
necessidade histoérica”.

Para consolidar sua influéncia ideoldgica, o bloco hegemobnico
precisard conservar 0s apoios as suas orientagdes. Conforme Luciano

Gruppi (1978, p. 67)

uma classe é hegemoénica, dirigente e dominante até o
momento em que — através de uma classe sua agéo
politica, ideolégica, cultural — consegue manter
articulado um grupo de forgas heterogéneas e impedir
que o contraste existente entre tais forcas exploda,
provocando assim uma crise na ideologia dominante,
que leve a recusa de tal ideologia, fato que ira coincidir
com a crise politica das for¢as no poder.

Portanto, uma direcdo ético-politica eficiente ndo depende
somente da forca material que o poder confere. Deve ser alcancada
também através de estratégias de argumentacdo e persuasdo, acdes

concatenadas e interpretacfes convincentes sobre o quadro social.
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Pressupde modificar mentalidades e valores, abrindo caminho a novas
premissas éticas e pontos de vista, capazes de agregar apoios e
consensos e, assim, afirmar-se perante o conjunto da sociedade. No
artigo Socialismo e cultura, de 29 de janeiro de 1916, Gramsci (2004a,
p. 56-61) reflete sobre a obtencdo gradual de consenso em torno de
uma reforma moral e cultural que conduza um bloco de classes ao

poder:

Toda revolugdo foi precedida por um intenso e
continuado trabalho de critica, de penetracdo cultural,
de impregnacgdo de idéias em agregados de homens
que eram inicialmente refratarios e que s6 pensavam
em resolver por si mesmos, dia a dia, hora a hora, seus
préprios problemas econémicos e politicos, sem
vinculos de solidariedade com os que se encontravam
na mesma situacao.

Uma década depois, nos escritos do carcere, Gramsci (2002a, p.
62-63) volta a tratar da construcdo progressiva da hegemonia,
defendendo que um grupo social pode e deve ser dirigente antes de
conquistar o poder governamental; “depois, quando exerce o poder e
mesmo se o mantém fortemente nas méaos, torna-se dominante, mas
deve continuar a ser também dirigente”. Guido Liguori (2003, p. 181)
resume bem o pensamento gramsciano ao explicar que “a plena
explicitacdo da funcdo hegemdnica s6 ocorre quando a classe que
chegar ao poder se torna Estado: o Estado serve-lhe tanto para ser
dirigente quanto para ser dominante”. A partir do momento em que as
classes subalternas se tornam realmente hegemdnicas, suscitando um
novo tipo de Estado, surge a necessidade de construir uma nova ordem
intelectual e moral, isto €&, “um novo tipo de sociedade e,
consequentemente, a exigéncia de elaborar o0s conceitos mais
universais, as mais refinadas e decisivas armas ideoldgicas” (GRAMSCI,
1999, p. 225).

A formacdo do consenso para a transformacdo da ordem vigente
depende da capacidade das classes subalternas de se converterem em
forca politica efetiva, forjando uma unidade de objetivos que resulte na

coordenacao de iniciativas e principios ideolégicos. Gramsci sustenta que
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0 movimento operario ndo conseguira vitérias duradouras a menos que
conquiste a hegemonia no plano das idéias, envolvendo toda a
sociedade. Isso requer um empenho politico-cultural para equacionar
divergéncias que retardem adesfes a um projeto consistente de
mudancas.

Ao analisar os embates pela hegemonia, Gramsci distingue duas
esferas no interior das superestruturas. A primeira é representada pela
sociedade politica, conjunto de mecanismos através dos quais a classe
dominante detém o monopodlio legal da repressao e da violéncia, e que
se identifica com os aparelhos de coer¢do sob controle dos grupos
burocraticos unidos as forcas armadas e policiais e a aplicacdo das leis.
Em suas palavras, a sociedade politica é o “aparelho de coercdo estatal
que assegura ‘legalmente’ a disciplina dos grupos que ndo ‘consentem’,
nem ativa nem passivamente, mas que é constituido para toda a
sociedade, na previsdo dos momentos de crise no comando e na
direcdo” (GRAMSCI, 2000a, p. 21, grifos do autor).

A outra esfera é a sociedade civil, que designa o conjunto de
instituicdes responsaveis pela elaboracdo e propagacdo de ideologias
enquanto concepg¢fes de mundo, compreendendo o sistema escolar, a
Igreja, os partidos politicos, as organizagdes profissionais, os sindicatos,
os meios de comunicacédo, as instituicbes de carater cientifico e artistico,
etc.

Sociedade civil e sociedade politica se diferenciam pelas fungdes
que exercem na organizacdo da vida cotidiana e, mais especificamente,
na reproducdo das relacbes de poder. Na sociedade civil, as classes
procuram ganhar aliados para seus projetos através da direcdo e do
consenso. Ja na sociedade politica, as classes impdem uma dominacéo
fundada na coercdo. Em somatério, formam o Estado em sentido amplo:
sociedade politica + sociedade civil, isto €, hegemonia revestida de
coercdo. O Estado ja nado se confunde atavicamente com a sociedade
politica, enquanto aparelho coercitivo que subjuga as massas as
relacdes de producdo, se necessario com o emprego da forca militar.

Embora estabeleca distingbes estruturais e funcionais entre as

duas esferas da superestrutura, Gramsci (2002a, p. 62) indica ser

REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v.4, n.1, p. 54-77, jan.-jun. 2010. 57



DOSSIE COMUNICACAO E POLITICA

possivel ocorrer, em determinado momento histérico, a sintese
simultanea de hegemonia e dominagéo, consenso e coercao, direcdo e
ditadura. E o0 momento em que fracassa 0 consenso espontdneo e

sobressai a supremacia. Ele explica:

A supremacia de um grupo social se manifesta de dois
modos, como dominio e como diregdo intelectual e
moral. Um grupo social é dominante dos grupos
adversarios que tende a liquidar ou a submeter
também mediante a forca armada; e é dirigente dos
grupos afins ou aliados (GRAMSCI, 2002a, p. 62, grifos
do autor).

A sociedade civil, na 6tica gramsciana, engloba as ideologias que
circulam pelo real histérico buscando fixar a sua poténcia, isto é, firmar
a sua capacidade de condensar e expressar concep¢cdes de mundo com
vistas a sua realizacdo histdrica. Assim concebida, a sociedade civil se

credencia como espaco de hegemonia

na medida em que fornece a possibilidade de elevagéo
politica dos interesses econdmico-corporativos, ou, em
outros termos, a passagem dos interesses do plano
egoistico para o plano ético-politico, universal —
passagem, por sua vez, que deriva da configuracdo dos
grupos sociais como sujeitos de pensamento, vontade e
acdo, capazes, por isso mesmo, de se universalizarem,
sairem de si, se candidatarem a diregdo moral e
intelectual e, por conseguinte, a dominagdo politica
(NOGUEIRA, 2001, p. 120, grifos do autor).

Implica admitir que se articulam na sociedade civil outras
pretensbes que ndo somente as do Estado (em sentido restrito) e das
classes dominantes.

Definida por Gramsci como arena da luta de classes, a sociedade
civil € um ambito de multiplas relacbes de poder e de contradi¢fes,
lugar de disputas de sentidos entre forcas e grupos sociais, “esfera
pluralista de organizacfes, de sujeitos coletivos, em luta ou em alianca
entre si, [...] o espaco da luta pelo consenso, pela dire¢cdo politico-
ideoldgica” (COUTINHO, 2000, p. 18). Dai a idéia de arena: um campo

de dissonancias, palco de conflitos e duelos, ora para reforcar o
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exercicio da hegemonia, ora para enfraquecer os consensos firmados. O
enfoque gramsciano nada tem a ver com interpretacdes liberais e social-
democratas, segundo as quais seria um lugar de harmonizacdo de
interesses e de emergéncia de um terceiro setor situado para além do
Estado e do mercado. Para Gramsci, “ndo sé a sociedade civil € um
momento do Estado, mas o que nela tem lugar ndo pode ser
compreendido fora das relagdes sociais que se expressam no mercado”
(COUTINHO, 2006, p. 41).

Enquanto a sociedade politica tem seus portadores materiais nas
instancias coercitivas do Estado, na sociedade civil operam os aparelhos
privados de hegemonia, isto é, organismos relativamente autbnomos em
face do Estado em sentido estrito, que desejam somar consensos e
consentimentos em torno de suas proposi¢coes.

Criados na intensificacdo das reivindicagbes sociais, estes
aparelhos congregam a imprensa, os partidos politicos, os sindicatos, as
associagdes, 0os movimentos sociais, a escola e a Igreja. Sdo os agentes
da hegemonia, os portadores materiais das ideologias que buscam
consolidar apoios na sociedade civil, seja para manter a dominacao, seja
para contrariar seus pressupostos. Funcionam como caixas de
ressonancia de posi¢cdes presentes nas pelejas ideoldgico-culturais. Nem
sempre o0s aparelhos de hegemonia podem ser enquadrados apenas
como privados, pois, em situacbes concretas, orbitam em torno do
Estado, sdo sustentaculos de suas ideias e difusores do senso comum
fixado pelo bloco de classes hegemonico e dirigente. O préprio Gramsci
explica que “o Estado tem e pede o consenso, mas também educa este
consenso através das associagfes politicas e sindicais, que, porém, sédo
organismos privados” (GRAMSCI, 2000a, p. 119, grifos do autor). Em
qualquer caso, os aparelhos de hegemonia atuam como difusores e
sustentaculos de concepcgdes particulares de mundo, que almejam
legitimar-se na sociedade civil.

Segundo Maria-Antonietta Macciocchi (1977, p. 183), Gramsci
emprega os termos “aparelho” e “hegemonia” num contexto tedrico
novo: ele fala em “hegemonia no aparelho politico”, em aparelho

“hegeménico politico e cultural das classes dominantes”, em aparelho
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“privado de hegemonia ou sociedade civil”. O aparelho de hegemonia
ndo esta ao alcance apenas da classe dominante que exerce a
hegemonia, como também das classes subalternas que a ela aspiram.

O conceito de aparelho privado de hegemonia de Gramsci néo se
confunde com o de Louis Althusser (1983, p. 66-81) sobre os aparelhos
ideoldgicos de Estado. O prisma althusseriano implica uma ligacdo
umbilical entre Estado e aparelhos ideoldgicos, enquanto o de Gramsci
pressupde uma maior autonomia dos aparelhos privados em relacdo ao
Estado em sentido estrito. Essa autonomia abre a possibilidade — que
Althusser nega explicitamente — de que a ideologia (ou o sistema de
ideologias) das classes oprimidas alcance a hegemonia mesmo antes da
conquista do poder de Estado. Em condi¢cdes de hegemonia, a burguesia
solidariza o Estado com as instituicbes que reproduzem os valores
sociais, conformando o que Gramsci chama de Estado ampliado. Essas
instituicdes se comportariam como aparelhos ideoldgicos de Estado, de
acordo com Althusser.

A diferenca entre a posicdo de Althusser e as instituicdes de
hegemonia de Gramsci esta no fato deste dltimo ter destacado que a
ligacdo dos aparelhos ideolégicos com o Estado ndo decorre de um
atributo estrutural imutavel. As classes subalternas podem conseguir,
como projeto politico, a separagcdo de aparelhos ideolégicos de sua
aderéncia ao Estado, a fim de se tornarem agéncias privadas de
hegemonia sob sua direcdo. Althusser propde uma estratégia politica na
qual a luta se trava fora do Estado em sentido amplo. Seu equivoco
consiste em ndo considerar a ideologia como algo determinado no
processo de producgdo, preferindo vé-la como atribuicdo do Estado, com
0 objetivo de assegurar a dominagao.

Como assinalado, Gramsci entende que a conquista do poder
deve ser precedida por sucessivas batalhas pela hegemonia e pelo
consenso dentro da sociedade civil, isto é, no interior do Estado em
sentido amplo. Enquanto a vertente althusseriana leva a ideia de choque
frontal com o Estado, a teoria gramsciana propde uma longa marcha
através das instituicfes sociais, antecedida por uma preparacgéo politico-

ideoldgica, que deve expressar variagdes do processo histérico.
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A posicdo de Gramsci guarda estreita conexao com 0S processos
de socializacdo da politica, pois incluem “todas as formas de préaxis que
superam a simples recep¢cdo passiva ou a manipulacdo dos dados
imediatos da realidade, e que se dirigem, conscientemente, ao
contrario, para a totalidade das relagcbes objetivas e subjetivas”
(COUTINHO, 2003, p. 70). E na praxis politica que as classes
subalternas podem expressar aspiracfes para além de seus pleitos
particulares, com o propoésito de fazer prevalecer seus pontos de vista. E
na “passagem do momento meramente econdmico (ou egoistico-
passional) ao momento ético-politico” (GRAMSCI, 1999, p. 314-315)
que as necessidades econdmicas mais imediatas devem ser suplantadas
em favor de um projeto de dimensado universal, capaz de fixar uma
direcdo moral e intelectual que venha a ser acatada pela sociedade

como um todo.

Imprensa e revolugcao

A teoria da hegemonia de Gramsci permite-nos meditar sobre o
lugar crucial dos meios de comunicacdo na contemporaneidade, a partir
da condicao privilegiada de distribuidores de conteddos, como proposto
por Karl Marx (MARX e ENGELS, 1977, p. 67): “transportam signos;
garantem a circulagdo veloz das informacbes; movem as idéias; viajam
pelos cenérios onde as praticas sociais se fazem; recolhem, produzem e
distribuem conhecimento e ideologia”. Os veiculos ocupam posicédo
distintiva no ambito das relacbes sociais, visto que fixam os contornos
ideoldgicos da ordem hegemoénica, elevando o mercado e o consumo a
instancias maximas de representacao de interesses.

Gramsci refletiu sobre o principal meio de comunica¢do de sua
época - a imprensa. “A arte da imprensa revolucionou todo o mundo
cultural, dando & memodria um subsidio de valor inestimavel e
permitindo uma extensao inaudita da atividade educacional” (GRAMSCI,
2001, p. 67). Ele ndo teve tempo de vida para aquilatar a evolugcdo dos
modernos meios de comunicacdo no século XX. Mas me parece
eloquente o fato de sublinhar, ainda no inicio da década de 1930, que a

imprensa ja sofria a concorréncia de outros veiculos, notadamente os da
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comunicacdo falada. Nos Cadernos do carcere, ha a seguinte e
expressiva observacdo sobre muta¢cbes que comecavam a ocorrer na
midia de entdo, gracas ao avango técnico e as tecnologias que

despontavam:

Também hoje a comunicacdo falada é um meio de
difusdo ideol6gica que tem uma rapidez, uma area de
acdo e uma simultaneidade emotiva enormemente mais
amplas do que a comunicacdo escrita (o teatro, o
cinema e o radio, com a difusdo de alto-falantes nas
pragas, superam todas as formas de comunicagdo
escrita, desde o livro até a revista, o jornal, o jornal-
mural) (GRAMSCI, 2001, p. 67).

De 1910, quando publicou o primeiro artigo em L’Unione Sarda,
até novembro de 1926, ano em que foi preso pela ditadura fascista,
apos terem sido revogadas suas imunidades parlamentares pelas leis de
excecao decretadas por Benito Mussolini, Gramsci escreveu nada menos
do que 1.700 artigos jornalisticos. Equivalem a mais do que o dobro das
paginas reunidas nos Cadernos do carcere, redigidos entre 1929 e
1935

As énfases de sua obra jornalistica podem ser agrupadas em trés
etapas, conforme Oliveira e Felismino (2008, p. 1-5). Na primeira fase
(1916-1918), ele problematiza e critica tendéncias reformistas e
positivistas dentro do Partido Socialista Italiano, colocando em relevo a
participacdo ativa dos trabalhadores nas lutas pelo socialismo, a partir
de uma formacado politica que favoreca o engajamento consciente e
ajude a classe operéaria a superar uma visdo econdmico-corporativista.
Na segunda etapa (1919-1920), Gramsci insiste em que ndo se deve
reduzir o processo revolucionario as dimensdes econdémicas e politicas,
nem a tentacgdes insurrecionais. Ele salienta a necessidade de expandir a
dimensao cultural da luta de classes, através de meios de difusdo e de
acdes pedagdgicas capazes de denunciar as estruturas de dominacgdo da
sociedade capitalista, aprofundar a consciéncia dos trabalhadores e

exigir a transformacdo radical das relacdes sociais de producdo. Na

2 Consultar a introducdo de Carlos Nelson Coutinho no volume 1 dos Escritos politicos, de
Gramsci (2004a).
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terceira etapa (1921-1926), como dirigente do Partido Comunista
Italiano (PCI), Gramsci aprecia os obstaculos decorrentes da ascensao
do fascismo. Mostra-se convencido de que as contradi¢cdes do
capitalismo nao levariam inexoravelmente ao socialismo, o que obrigava
as forcas populares e socialistas a esbocar novas estratégias de luta
considerando as complexidades dos paises desenvolvidos. Ele destaca o
enorme peso do fator cultural em uma sociedade civil mais densa,
povoada de organizagcbes complexas, na qual sobressaem multiplas
variantes intelectuais e a proeminéncia dos meios de comunicacdo na
sedimentacdo da opinido publica (CAMPIONE, 2007, p. 20).

Nos textos pré-carcerarios - a maioria deles publicados nos
jornais L~Ordine Nuovo e L~Unita, ambos vinculados ao PCl - Gramsci
demonstra ter exata no¢do do papel-chave da imprensa como aparelho
privado de hegemonia sob influéncia de classes, instituicbes e elites
hegemobnicas. Ele critica o alinhamento ideolégico de grandes jornais ao
poder, bem como as féormulas verticalizadas de controle do noticiario e
da opiniéo.

Em 2 de julho de 1921, dispara: “E preciso fazer compreender
que o proletariado hoje ndo tem contra si apenas uma associacao
privada, mas todo o aparelho estatal, com sua policia, seus tribunais,
seus jornais que manipulam a opinido segundo o arbitrio do governo e
dos capitalistas” (GRAMSCI, 2004b, p. 75).

Em 26 de abril de 1922, é ainda mais contundente: “Os jornais
do capitalismo teriam feito vibrar todas as cordas dos sentimentos
pequeno-burgueses; e sdo estes jornais que asseguram a existéncia do
capitalismo o consenso e a forca fisica dos pequeno-burgueses e dos
imbecis” (GRAMSCI, 2004b, p. 116-117).

No artigo Os jornais e os operarios, de 1916, Gramsci (2005)
recomenda aos operarios recusarem 0s jornais burgueses, mantidos por
capitais privados, visto que privilegiam as verdades de partidos, politicos
e classes dominantes. Para ele, os operarios precisam lembrar sempre
que “o jornal burgués (qualquer que seja sua cor) € um instrumento de
luta movido por interesses que estdo em contraste com o0s seus”
(GRAMSCI, 2005, s./p.). E elucida:
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Tudo o que se publica é constantemente influenciado
por uma idéia: servir a classe dominante, o que se
traduz sem dudvida num fato: combater a classe
trabalhadora. [...] Todos os dias, [...] os jornais
burgueses apresentam os fatos, mesmo o0s mais
simples, de modo a favorecer a classe burguesa e a
politica burguesa, com prejuizo da politica e da classe
operaria. [...] E ndo falemos daqueles casos em que o
jornal burgués ou cala, ou deturpa, ou falsifica para
enganar, iludir e manter na ignorancia o publico
trabalhador (GRAMSCI, 2005, s./p.).

O filésofo italiano reprova o trabalhador que Ié regularmente e
ajuda a manter com seu dinheiro os jornais burgueses, “aumentando a
sua poténcia” e esquecendo-se de que tais veiculos “apresentam os
fatos, mesmo os mais simples, de modo a favorecer a classe burguesa e
a politica burguesa com prejuizo da politica e da classe operaria”
(GRAMSCI, 2005, s./p.). Exemplifica com a cobertura tendenciosa das
greves: “Para o jornal burgués os operarios nunca tém razdo. Ha
manifestacdo? Os manifestantes, apenas porque s&do operarios, sado
sempre tumultuosos, facciosos, malfeitores” (GRAMSCI, 2005, s./p.).
Assim, o convencimento sobre os irremediaveis conflitos ideoldgicos
entre a classe trabalhadora e a imprensa burguesa justifica a atitude
politica que Gramsci reputa como a mais consequiente: boicotar os
jornais vinculados as elites.

L’Ordine Nuovo (1920) representa para Gramsci a experiéncia
mais nitida de unido entre pensamento e acdo. Entre 1919 e 1920 — o
chamado biénio vermelho na Italia, marcado por uma sucessdo de
manifestacdes operéarias —, o jornal assume decididamente a defesa dos
conselhos de fabricas, as células de autogestdo proletaria que se
projetavam como o equivalente italiano dos sovietes. No artigo
publicado por L'Ordine Nuovo em 24 de dezembro de 1920, Gramsci
sublinha a necessidade de sintonia moral, espiritual e politica do
periddico com causas e anseios do proletariado, o que “seria impossivel
sem um contato intimo com as massas operéarias” na sua luta para
elaborar e realizar concretamente as formas do Estado proletario

(GRAMSCI, 2004a, p. 431). Ao recomendar a imprensa revolucionaria
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divulgar acbes educativas e disseminar causas e anseios populares, ele
define que “o jornal comunista é sangue da classe operaria” (GRAMSCI,
2004a, p. 432).

Seguindo este entendimento, Gramsci classifica o jornal
partidario como intérprete e elemento propulsor das reivindicacbes
populares, com a tarefa de conscientizar as massas sobre a exigéncia
insuperavel de se derrogar o capitalismo. O éxito dependeria da
observéancia de duas premissas na elaboracdo discursiva: a) énfase “nos
problemas mais urgentes e vitais da classe operaria”; b) estilo preciso e
direto para assegurar a unidade ideoldgica (GRAMSCI, 2004b, p. 142).

Nos Cadernos do carcere, Gramsci (2000a, p. 78, grifos do autor)
retoma as analises sobre a imprensa, qualificando-a como “a parte mais

dindmica” da superestrutura ideoldgica e caracterizando-a como “a
organizacdo material voltada para manter, defender e desenvolver a
frente tedrica ou ideolégica”, ou seja, um suporte ideoldgico do bloco
hegeménico. Enquanto aparelhos politico-ideolégicos que elaboram,
divulgam e unificam concepg¢des de mundo, jornais e revistas cumprem
a funcdo de “organizar e difundir determinados tipos de -cultura”
(GRAMSCI, 2000a, p. 32, grifos do autor), articulados de forma orgéanica
com determinado agrupamento social mais ou menos homogéneo, o
qual contribui com orientacdes gerais para a compreensdo dos fatos
sociais.

Ao focalizar a imprensa italiana das primeiras décadas do século
XX, Gramsci (2000a) situa os jornais como verdadeiros partidos
politicos, na medida em que interferem, com énfases especificas, nos
modos de verificagdo dos acontecimentos. Para ele, a funcdo dos jornais
transcende a esfera ideoldgica e embute as determinagbes econémico-
financeiras das empresas jornalisticas, que as impelem a atrair o maior
namero possivel de leitores para assegurar-lhes rentabilidade e
influéncia. Ele enfatiza que a imprensa burguesa se move em direcao ao
que possa agradar o gosto popular (e ndo ao gosto culto ou refinado),
com o propésito de atrair “uma clientela continuada e permanente”
(GRAMSCI, 2000a, p. 218).
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Os componentes socioecondmicos e ideolégicos estdo na base do
que Gramsci denomina de “jornalismo integral”, isto é, “o jornalismo
que ndo somente visa satisfazer todas as necessidades (de uma certa
categoria) de seu publico, mas pretende também criar e desenvolver
estas necessidades e, consequentemente, em certo sentido, gerar seu
publico e ampliar progressivamente sua area [de influéncia]” (GRAMSCI,
2000a, p. 197).

O jornalismo integral de Gramsci sobressai como aparelho
privado de hegemonia, na medida em que procura intervir no plano
politico-cultural para organizar e disseminar informacdes e ideias que
concorrem para a formacdo do consenso em torno de determinadas
concepcdes de mundo.

Aos jornais, segundo Gramsci, interessa conquistar

o leitor em toda a sua concretude e densidade de
determinacdes histérico-politicas e culturais, de
motivacdes éticas, como individuo e como expoente de
uma associagdo humana, como depositario de recursos
intelectuais latentes e como elemento econémico, ou
seja, precisamente como adquirente de uma
mercadoria, de um produto3 (GRAMSCI, 2002b, p. 40,
grifos do autor).

Sentencia que “os jornais sdo organismos politico-financeiros e
néo se propdem divulgar as belas-letras em suas colunas, a ndo ser que
estas belas-letras aumentem a receita” (GRAMSCI, 2002b, p. 40, grifos
do autor).

Na busca de um jornalismo que promova nexos entre a formacao
de consciéncia critica e a realidade histérica, Gramsci (2002b, p. 201)
propbde a combinacédo de elementos de informacdo e esclarecimento na
elaboracdo dos discursos. Os conteddos devem “fazer pensar
concretamente, transformar, homogeneizar, de acordo com um processo
de desenvolvimento organico que conduza do simples senso comum ao
pensamento coerente e sistematico”. A seu ver, ndo basta fornecer ao

leitor “conceitos ja elaborados e fixados em sua expressdo definitiva”,

3 Ler Franco Ottolenghi (s./d.).
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cujas condic¢des de elaboracdo Ilhe escapam, e sim “oferecer-lhe toda a
série dos raciocinios e das conexdes intermediarias, de modo bastante

detalhado e ndo apenas por indicacfes”.

Midia, ideologia e mercado

Se pensarmos na sociedade midiatizada contemporéanea,
atravessada por fluxos hipervelozes, saturada de imagens e
aparentemente conformada em expressar aspiracfes através do
consumo, perceberemos ecos da apreciacdo gramsciana. Os meios de
comunicacdo elaboram e divulgam equivalentes simbdlicos de uma
formacdo social constituida e possuidora de significado relativamente
autbnomo. O discurso midiatico interfere na cartografia do mundo
coletivo, na medida em que propde Oticas argumentativas sobre a
realidade, aceitas por amplos segmentos sociais, dentro de uma légica
de identificacdo e correspondéncia.

O estabelecimento de uma concep¢do dominante consiste em
“conservar a unidade ideoldgica de todo o bloco social, que é cimentado
e unificado precisamente por aquela determinada ideologia” (GRAMSCI
apud GRUPPI, 1978, p. 69-70). Do ponto de vista das corporacbes
midiaticas, trata-se de regular a opinido social através de critérios
exclusivos de agendamento dos temas que merecem énfase,
incorporacdo, esvaziamento ou extingdo. O ponto nodal é transmitir
contelddos que ajudem a organizar e a unificar a opinido publica em
torno de principios e medidas de valor. Por isso, formar a opinido € uma
operacédo ideoldgica “estreitamente ligada a hegemonia politica, ou seja,
é o ponto de contato entre a sociedade civil e a sociedade politica, entre
o consenso e a for¢ca” (GRAMSCI, 2000b, p. 265, grifos do autor).

O processo da hegemonia inclui, entdo, disputa pelo monopélio
dos 6rgdos formadores de consenso, como imprensa, partidos politicos,
sindicatos, Parlamento etc., “de modo que uma s6 forca modele a
opinido e, portanto, a vontade politica nacional, desagregando os que
discordam numa nuvem de poeira individual e inorganica” (GRAMSCI,
2000b, p. 265).
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Refletir sobre hegemonia e contra-hegemonia, pontua Virginia
Fontes (2008, p. 145), pressupde analisar os modos de convencimento,
de formacao e de pedagogia, de comunicacdo e de difusdo de visbes de
mundo, as sociabilidades peculiares, as maneiras de ser coletivas, as
clivagens e as contradicbes presentes em cada periodo histérico. A
referéncia a valores e modos de ser e pensar tem a ver com um dos
reconhecimentos decisivos no pensamento critico atual: € no dominio da
comuhnicacdo que se esculpem os contornos da ordem hegeménica, seus
tentaculos ideoldgicos, suas hierarquias, suas expansfes continuas no
bojo da mercantilizacdo generalizada dos bens simbdlicos.

Parcela preponderante da midia quer reduzir ao minimo o fluxo
de ideias contestadoras — por mais que estas continuem existindo. A
meta precipua é esvaziar analises criticas e expressdes de dissenso,
evitando atritos entre as interpretacdes dos fatos (notadamente os que
afetam interesses econbmicos, corporativos e politicos) e seu
entendimento por parte de individuos, grupos e classes. O controle
ideoldgico dificulta a participagcdo de outras vozes no debate sobre os
problemas coletivos, pois se procuram neutralizar 6ticas alternativas,
principalmente as que se opdem a supremacia do mercado como ambito
de regulacdo de demandas sociais.

Ao mesmo tempo em que minimiza questionamentos, a midia
ndo quer submeter-se a freios de contencdo, alegando que exerce uma
funcdo social especifica (informar a coletividade). Deseja situar-se
sempre fora do alcance da regulacdo publica (no caso dos meios sob
concessédo). A opinido publica é induzida a pensar que s6 tem relevancia
aquilo que os veiculos divulgam. Ndo somente é uma mistificagdo como
permite, perigosamente, a absor¢do de tarefas, funcdes e papéis
desempenhados por instancias intermediarias e representativas da
sociedade (sistema escolar, familia, partidos politicos, etc.).

As corporagfes midiaticas e outros epigonos do neoliberalismo
alardeiam que a humanidade nunca dispds de tanta informacdo e tanto
entretenimento. De fato, vivenciamos uma aceleracdo tecnoldgica sem
precedentes, que se configura no paradigma digital. As tecnologias

favorecem a convergéncia de redes e plataformas numa linguagem
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digital Unica, forjando a base para a hibridacdo das infraestruturas de
transmissdo de dados, imagens e sons. A digitalizacdo assegura as
condi¢cdes objetivas para a geracdo de produtos e servicos em
propor¢des compativeis com demandas planetarias e com a vocacdo
expansiva do sistema tecnolégico. Por conta da convergéncia digital,
tem havido uma multiplicagdo de canais e suportes. A oferta de
conteudos e servicos de informacdo e entretenimento cresceu
exponencialmente. Reconhecamos ainda que, em escalas diversas,
intensificaram-se os contatos e as interacdes entre pessoas, grupos,
comunidades e povos nos ambientes virtuais das redes e em dispositivos
como o telefone celular.

Contudo, temos que avaliar também quem controla essa
variedade de ofertas, qual € a sua natureza ideolégico-cultural, quais
sdo as linhas das programacgdes, que modalidades de interferéncia do
publico sdo permitidas, quais as disponibilidades de tempo e os niveis de
atencado e absorcéo por parte de leitores, telespectadores, internautas e
ouvintes, diante do excesso de estimulos audiovisuais e impressos.
Quando ampliamos o campo de andlise, verificamos que, se de um lado
ha uma multiplicacdo da oferta, de outro ha um processo perverso de
centralizacdo das fontes emissoras e aguda comercializacdo dos
produtos simbdlicos, de modo a alimentar os padrées de acumulacdo e
de rentabilidade dos conglomerados de midia, informatica e
telecomunicacgoes.

Outro ponto relevante a ponderar: os usufrutos de dados, sons e
imagens dependem de acessos e capacidades cognitivas marcadamente
desiguais, o0 que repde desniveis e descompassos no consumo cultural.
Isso reforgca o que Milton Santos (1999, p. 1) chama de “a base primeira
da producdo de caréncias e de escassez, ja que uma parcela da
sociedade nao pode ter acesso a coisas, servicos, relagdes, ideias que se

multiplicam na base da racionalidade hegeménica”. E completa:

Nessa situagao, as técnicas, a velocidade e a poténcia
criam desigualdade e, paralelamente, necessidades,
porque ndo héa satisfacdo para todos. Ndo é que a
producdo necessaria seja globalmente impossivel. Mas
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0 que é produzido — necesséaria ou desnecessariamente
— é desigualmente distribuido (SANTOS, 1999, p. 1).

Concluimos que a alegada multiplicacdo da oferta se inscreve
mais na Orbita de exigéncias mercadoldgicas e das conveniéncias dos
grupos controladores das fontes de emissdo do que propriamente na
variedade qualitativa dos contelddos. Utilizamos a expressdo quase
sempre para nos distanciarmos de raciocinios dogmaticos que so
enxergam manipulacfes no que a midia difunde, ou que supdem estar
toda a audiéncia submersa na passividade crbénica. Sem subestimar a
reverberacdo do ideario dominante nos canais midiaticos, sabemos que
existem respostas, interacfes e assimilagdes diferenciadas por parte do
publico consumidor, em funcdo de diferentes capitais econdmicos,
culturais, escolares, familiares, etc.

Com efeito, fatores mercadolégicos, socioculturais e politicos
repercutem de alguma maneira na definicdo das linhas de forca das
programacdes e dos materiais informativos. Um dos tracos
predominantes da midia, enquanto sistema de producédo de sentido, é a
capacidade de processar certas demandas da audiéncia, sejam elas
massivas, segmentadas ou hiper-segmentadas. Os meios ndo vivem na
estratosfera; pelo contrario, estdao entranhados no mercado e dele
dependem para dar vazdo a suas ambicbes monopdlicas. A premissa
sobressai na era digital, em que as exigéncias competitivas pressupdem
a insercdo das grandes empresas de midia, informética e
telecomunicac¢des no ciclo das inovacgfes tecnoldgicas por segundo e a
busca por economia de escala e de mais-valia através da
internacionalizacdo dos negdcios.

A midia precisa ter seus radares permanentemente ativados para
captar sinalizacfes, insatisfacbes e caréncias — e com isso preencher
vacuos abertos, antecipar tendéncias, criar modismos, atenuar variagdes
e repensar aproximacdes. Sem nunca perder de vista que o0s
deslocamentos devem ocorrer, 0 maximo possivel, dentro das margens
de controle delineadas por estrategistas e gestores corporativos, que

tomam preferéncias e gostos de segmentos do publico como elementos
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essenciais a escolha de planos mercadolégicos que alarguem a base de
audiéncia e o volume de usuarios, assinantes, patrocinios e
publicidades. Os métodos de identificacdo e antecipacdo de tendéncias
constituem diferenciais competitivos, sincronizando as conveniéncias
empresariais com 0s gostos e desejos das pessoas. Portanto, sdo os
intentos lucrativos que, via de regra, presidem ajustes de
programacdes, produtos e servicos a determinadas indicacfes e
intencdes das bases consumidoras. O que esta em jogo é o aumento de

rentabilidade com seus produtos e servigcos agregados.

Contra-hegemonia e diversidade

A despeito dos tragos convergentes que O caracterizam na
atualidade, o campo midiatico ndo pode ser entendido como um todo
harmonioso e homogéneo, pois esta permeado por sentidos e
contrassentidos, imposi¢cfes e refugos, aberturas e obstrucbes. Essas
concepcgodes se enfrentam e se justapdem dependendo das circunstancias
historicas. Enquanto mediadora autoassumida dos desejos, a midia
tenta identificar alternéncias de sentimentos, oscilacbes de gostos e
expectativas que possam gerar predisposi¢cfes consensuais ao consumo.
Para tentar sintonizar-se com essas demandas, os veiculos substituem
métodos disciplinares classicos por um marketing mais macio e
persuasivo, capaz de seduzir consumidores de variados estratos sociais.
Ainda que prescrevam férmulas e juizos, ndo ha ddvida de que, em
maior ou menor grau, absorvem, por razdes de mercado, determinadas
inquietagcdes do publico. Quando as incorporam em suas programacdes,
fazem-no de acordo com suas escalas interpretativas e esquemas
concorrenciais. Seria, por conseguinte, um equivoco ignorar injungdes
que se alojam nas diretivas dos veiculos e em seus perfis especificos e
fisionomias competitivas.

Essas consideracfes fazem-nos pensar na observacdo de Gramsci

(2000b, p. 48) de que a conservacao da hegemonia exige que

sejam levados em conta os interesses e as tendéncias
dos grupos sociais sobre os quais a hegemonia sera
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exercida, que se forme um certo equilibrio de ordem
econdmico-corporativa, isto é, que o grupo dirigente
faca sacrificios de ordem econémico-corporativa.

Ao mesmo tempo, Gramsci admite que ha limites para as
concessfes, de modo a néo afetar os pilares da dominacgao:

Mas também ¢é indubitavel que tais sacrificios e tal
compromisso nao podem envolver o essencial, dado
que, se a hegemonia é ético-politica, ndo pode deixar
de ser também econdmica, ndo pode deixar de ter seu
fundamento na fungéo decisiva que o grupo dirigente
exerce no nucleo decisivo da atividade econdmica
(GRAMSCI, 2000b, p. 48).

O aparato midiatico tem que atualizar programacdes e ofertas
para assegurar a maior fidelidade possivel da audiéncia, em consonéancia
com suas conveniéncias estratégicas. O que ndo quer dizer que as
atualizagcbes resultem em qualidade editorial ou pluralidade real. O
fulcro de grande parte dos ajustes € seguir modelando comportamentos
e consciéncias, bem como influenciando agendas publicas e privadas,
com a meta de obter vantagens simbodlicas associadas a conversdo de
identidades a l6gica consumista.

Para a contraposicdo ao poderio midiatico, todos o0s recursos
taticos e canais contra-hegemoénicos devem ser mobilizados e
aproveitados. As forcas renovadoras ndo podem se dar o luxo de eleger
uma Unica vertente de expressdo. A grave assimetria comunicacional —
uma parte infima da sociedade é proprietaria dos veiculos, enquanto a
coletividade é apenas destinataria — imp0&e limitagcdes e obstaculos a
exploracdo de brechas dentro das proprias corporagbes do setor. Mas
ndo impede ac¢des inventivas no interior das empresas, em razdo de
contradicbes e tendéncias conflitantes que ali ocorrem durante o
processamento das informacdes. O equilibrio instavel de que fala o
pensador italiano pode permitir, ocasionalmente, a divulga¢cdo de certos
temas e abordagens de interesse social ou de repercussdo geral, em
meio a programacoes tendencialmente apaziguadoras ou

despolitizadoras.
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A possibilidade de construir uma nova hegemonia modifica a
dindmica da atuacdo politica, porque se admite que outros interesses
que ndo os do Estado (em sentido restrito) e da classe dominante se
movimentam na sociedade civil atrds de ressonancia e aceitacdo. Entre
estes interesses estdo os das classes subalternas e fragdes dissidentes
da burguesia (ou da pequena burguesia) que com elas se solidarizam e
se aliam no enfrentamento das classes dominantes e dirigentes.

Gramsci (1999, p. 314-315) situa as ac¢des contra-hegemonicas
como “instrumentos para criar uma nova forma ético-politica”, cujo
alicerce programatico € o de denunciar e tentar reverter as condi¢fes de
marginalizacdo e exclusdo impostas a amplos estratos sociais pelo modo
de producédo capitalista. A contra-hegemonia institui o contraditério e a
tensdo no que até entdo parecia unissono e estavel. Gramsci nos faz ver
que a hegemonia ndo € uma construcdo monolitica, e sim o resultado
das medicbes de forcas entre blocos de classes em dado contexto
historico. Pode ser reelaborada, revertida e modificada, em um longo
processo de lutas, contestacdes e vitdrias cumulativas.

Trata-se de apresentar argumentagdes alternativas para vergar o
senso comum, aprofundando e aperfeicoando o conhecimento critico da
realidade para transforméa-la, de maneira a efetivar o que o lider
comunista italiano define como “a critica real da racionalidade e
historicidade dos modos de pensar” (GRAMSCI, 1999, p. 111). Significa
reorientar as percep¢gbes sobre o mundo vivido e combater as
racionalidades hegemdnicas, vislumbrando o presente como passivel de
ser alterado por a¢des concatenadas e convincentes.

Um dos desafios centrais para o pensamento contra-hegemonico
consiste em alargar a visibilidade publica de enfoques ideoldégicos que
contribuam para a reorganizacdo de repertérios, principios, e variaveis
de identificacdo e coesdo, com vistas a alteracdo gradual e permanente
das relagdes sociais e de poder. Para isso, sdo fundamentais
campanhas, mobilizacbes e pressbes sociais por legislagcbes que
detenham a forte concentracdo do setor nas méaos de um reduzido
niamero de corporacfes multimidias. Cabe as politicas publicas

estabelecer mecanismos consistentes de descentralizacdo dos sistemas
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de comunicacdo, tanto para democratizar o regime de concessdes de
canais de radio e televisdo, quanto para incentivar meios comunitarios e
locais, a producdo audiovisual independente, a criacdo cultural néo
mercantilizada e a aplicacdo de tecnologias digitais nos processos
educacionais e cientificos.

Simultaneamente, existem pontos de resisténcia aos discursos
hegemonicos que abrem horizontes de irradiagdo, sobretudo através da
utilizacdo de tecnologias digitais. A comecar por meios, redes, suportes
e plataformas que se apropriam de ferramentas tecnolégicas para
disseminar, pelos quatro quadrantes, informacdes e ideias que
valorizam a consciéncia social, as causas comunitarias e os direitos da
cidadania. A comunicacédo virtual vem somar-se (jamais substituir ou
suplantar) a fontes de veiculacdo alternativa, instituindo formas
colaborativas e ndo mercantis de trabalho informativo e cultural®.

Estes veiculos podem ser incluidos na categoria gramsciana dos
aparelhos privados de hegemonia. S&o organismos coletivos, de
natureza voluntaria e com diretrizes convergentes, que procuram dar
visibilidade as convicgbes sobre a necessidade de uma ordem publica
fundada na partilha equanime das riquezas, na participacdo social e no
pluralismo cultural.

Os usos e projetos contra-hegeménicos podem revelar,
dependendo de suas reverberagdes sociais, “evidéncias da efetividade
de contra-racionalidades e de racionalidades paralelas, que se levantam
como realidades ante a racionalidade hegemonica, e apontam caminhos
novos e insuspeitados ao pensamento e a acdo” (SANTOS, 1997, p. 22).
Os contrassentidos politico-culturais que ai se pronunciam subvertem o
risco de uma condenacdo perpétua da cidadania aos crivos e
idiossincrasias da midia.

De resto, a diversificacdo dos sistemas de comunicacgao insere-se
numa moldura mais ampla, de revigoramento da esfera publica e do
papel regulador e ativo do Estado na vida social. O Estado concebido

como esfera de soberania organizada em moldes ético-politicos que tem

4 Sobre comunicagdo contra-hegemdnica em rede, ver Moraes (2009).
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como uma de suas atribui¢cbes “elevar a grande massa da populacédo a
um determinado nivel cultural e moral, que corresponde as
necessidades de desenvolvimento das forcas produtivas” (GRAMSCI,
2000b, p. 284). As prioridades deste Estado ético-politico sdo a incluséo
social, a reparticdo igualitaria das riquezas e da terra, o respeito as
tradicdes culturais, a soberania dos recursos naturais, defesa dos bens
publicos comuns e a democratizacdo dos acessos a informacédo, ao
conhecimento e a tecnologia.

Nesse cenario de progressiva revalorizagdo da missdo ético-
politica do Estado, € fundamental a interferéncia cada vez maior das
forcas reivindicantes no interior da sociedade civil e junto ao poder
publico, com dois objetivos: a) discutir e reavaliar a centralidade da
comunicagdo no processo de desenvolvimento sociopolitico e cultural; b)
pressionar por medidas efetivas em favor da democratizacdo da
informagdo e da producdo cultural. Significa desenvolver batalhas
permanentes por uma comunica¢do plural e n&o oligopolizada, no
quadro geral das lutas por outra hegemonia, fundada na justica social e

na diversidade.

Dénis de Moraes é Professor associado da Universidade Federal
Fluminense, Doutor em Comunicacdo e Cultura pela Universidade
Federal do Rio de Janeiro, Pés-Doutor em Comunicacdo pelo Consejo
Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO) e pesquisador do
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ),
da Fundacgado Carlos Chagas Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do
Rio de Janeiro (FAPERJ) e da Fundacgéo Ford.

E-mail: denisdemoraes@gmail.com.

Referéncias:

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideolégicos de Estado. Rio de Janeiro:
Graal, 1983.

CAMPIONE, Daniel. Para leer a Gramsci. Buenos Aires: Ediciones del
Centro Cultural de la Cooperacion Floreal Gorini, 2007.

REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v.4, n.1, p. 54-77, jan.-jun. 2010. 75



DOSSIE COMUNICACAO E POLITICA

COUTINHO, Carlos Nelson. Cultura e sociedade no Brasil: ensaios sobre
idéias e formas. 2. ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2000.

. O conceito de politica nos Cadernos do céarcere. In: COUTINHO,
Carlos Nelson; TEIXEIRA, Andréa de Paula (Orgs.). Ler Gramsci,
entender a realidade. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2003. p. 67-
82.

. Intervengdes: o marxismo na batalha das idéias. Sdo Paulo:
Cortez, 2006.

FONTES, Virginia. Intelectuais e midia — quem dita a pauta? In:
COUTINHO, Eduardo Granja (Org.). Comunicacdo e contra-hegemonia:
processos culturais e comunicacionais de contestacdo, pressao e
resisténcia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2008. p 145-161.

GRAMSCI, Antonio. Editorial. L Ordine Nuovo: Rassegna Settimanale di
Cultura Socialista, Turim, 24 dez. 1920.

. Cadernos do carcere - Introducdo ao Estudo da Filosofia. A
Filosofia de Benedetto Croce. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1999.
494 p. v. 1.

. Cadernos do céarcere - Os Intelectuais. O Principio Educativo.
Jornalismo. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2000a. 334 p. v. 2.

. Cadernos do carcere - Maquiavel. Notas sobre o Estado e a
politica. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2000b. 428 p. v. 3.

Cadernos do carcere - Temas de cultura. Acdo Catdlica.
Americanismo e fordismo. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2001.
394 p. v. 4.

. Cadernos do carcere - O Risorgimento. Notas sobre a historia
da Italia. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2002a. 461 p. v. 5.

Cadernos do carcere - Literatura. Folclore. Gramatica.
Apéndices: variantes e indices. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
2002b. 495 p. v. 6.

. Escritos politicos. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2004a.
v. 1 (1910-1920).

. Escritos politicos. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2004b.
v. 2 (1921-1926).

. Os jornais e os operéarios. Marxists Internet Archive, 2005.
Disponivel em:
http://www.marxists.org/portugues/gramsci/1916/mes/jornais.htm.
Acesso em: 10 dez. 2009.

76 REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v.4, n.1, p. 54-77, jan.-jun. 2010.



DOSSIE COMUNICACAO E POLITICA

GRUPPI, Luciano. O conceito de hegemonia em Gramsci. Rio de Janeiro:
Graal, 1978.

LIGUORI, Guido. Estado e sociedade civil: entender Gramsci para
entender a realidade. In: COUTINHO, Carlos Nelson; TEIXEIRA, Andréa
de Paula (Orgs.). Ler Gramsci, entender a realidade. Rio de Janeiro:
Civilizacdo Brasileira, 2003. p. 173-188.

MACCIOCCHI, Maria-Antonietta. A favor de Gramsci. Rio de Janeiro: Paz
e Terra, 1977.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. Textos. S&o Paulo: Edi¢cdes Sociais,
1977. 3 v.

MORAES, Dénis de. Ativismo em rede: comunicacdo virtual e contra-
hegemonia. In: . A batalha da midia: governos progressistas e
politicas de comunicacdo na América Latina e outros ensaios. Rio de
Janeiro: Pao e Rosas, 2009. p. 230-266.

(Org.). Mutacdes do visivel: da comunicacdo de massa a
comunicacdo em rede. Rio de Janeiro: P&do e Rosas, 2010.

NOGUEIRA, Marco Aurélio. Gramsci desembalsamado: em torno dos
abusos do conceito de sociedade civil. Educacdo em Foco, Juiz de Fora,
v. 5, n. 2, p. 115-130, set. 2000/fev. 2001.

OLIVEIRA, Thiago Chagas; FELISMINO, Sandra Cordeiro. Formacéo
politica e consciéncia de classe no jovem Gramsci (1916-1920). In:
Seminario do Trabalho: Trabalho, Economia e Educagdo no Século XXI,
6, 2008, Marilia. Anais do VI Seminario do Trabalho: Trabalho, Economia
e Educacgado no Século XXI. Marilia: Unesp, 2008. p. 1-13.

OTTOLENGHI, Franco. Jornalismo. Gramsci e o Brasil, Juiz de Fora,
(s./d.). Disponivel em:
http://www.acessa.com/gramsci/?page=visualizar&id=651. Acesso em:
21 nov. 2009.

SANTOS, Milton. A natureza do espacgo: técnica e tempo, razdo e
emocao. 2. ed. Sao Paulo: Hucitec, 1997.

. A revolucdo tecnoldgica, a experiéncia da escassez e os limites
da globalizacao atual. Brasilia, 1999. Discurso ao receber o titulo de
doutor honoris causa na Universidade de Brasilia em 11 de novembro de
1999.

Texto recebido em 12/03/2010.
Aprovado em 10/05/2010.

REVISTA DEBATES, Porto Alegre, v.4, n.1, p. 54-77, jan.-jun. 2010. 7



