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O CONCEITO DE AURA
NA TEORIA ESTETICA DE WALTER BENJAMIN

Gilberto Kmohan

Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Sérgio Capparelli
Porto Alegre, 2000

RESUMO

O conceito de ‘aura’ na teoria estética do critico e filésofo alemado Walter
Benjamin descreve o processo de transformacao do valor de culto da obra de
arte tradicional em valor de exposicdo da obra de arte pds-tradicional. O
presente ensaio analisa a construcao deste conceito, a partir dos temas
elaborados na filosofia da linguagem e na estética da sua obra de juventude e
a re-elaboracdo destes, a partir do confronto com a experiéncia estética e
politica das vanguardas artisticas que nos anos 20 e 30 combateriam a
estetizacdo da politica e a mobilizagdo das massas no regime nazi-fascista.



O ESPACO VIRTUAL:
PROPRIEDADES E CONCEITOS POSSIBILIDADES ARTISTICAS
EXPRESSIVAS DOS AMBIENTES VIRTUAIS

Luiz Antonio Carvalho da Rocha
Dissertagcdo de Mestrado

Orientadora: Prof2 Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2000

RESUMO

O presente trabalho busca verificar as possibilidades dos ambientes virtuais
como midia artistica com vistas ao esboco de estruturacao desta midia em
uma linguagem. £ um estudo tedrico de analise de casos, buscando entender
a légica de funcionamento dos ambientes virtuais sob a ética do artista que os
produz. Parte de uma andlise de 3 casos, tidos como paradigmaticos destas
possibilidades: “Archeology of lhe Mother Tongue”, “Osmose” e
“Placeholder”, desenvolvidos no inicio dos anos 90. Estes casos sdo entao
correlacionados com os novos protocolos que estruturam os atuais ambientes
virtuais colaborativos distribuidos, através de algumas das plataformas atuais
das eRENAS (Eletronic Arenas for Culture, Performance, Art and
Entertainment), como DIVE e MASSIVE-2, considerando-os como
desenvolvimento natural destas experiéncias fundadoras, que ja acenam com
alguns elementos que apontam a uma estruturacdo em linguagem, levando
em conta as caracteristica que sdo derivadas das redes telematicas, como
veiculo e como lugar de acao artistica.

A pesquisa se baseia nas descri¢des de cada um dos trabalhos, feitas por seus
autores, de algumas de suas imagens, uma vez que alguns sao casos tidos
como historicos. Baseia-se também nos relatos de criticos, teéricos e fruidores
(aqui denominados de imersantes) que os experienciaram e que forneceram
relato do impacto que tiveram frente a estas experiéncias, relato em primeira
pessoa, diverso muitas vezes daqueles dos autores.

A maior parte destes relatos estdo disponiveis na WWW, caracterizando uma
midia que permite um metadiscurso, pois inclui também as manifestagoes
criticas e reflexivas e, portanto, uma permite uma forma de busca ou pesquisa
de informagOes extremamente vélida e afinada, através da reflexao de outros
tedricos ou outros artistas que utilizando esta tecnologia disponibilizam suas
colocagdes nesta mesma midia.
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Trata das possibilidades artisticas desta midia frente as limitagdes do estado
da arte atual da tecnologia, de como isto impacta no fazer e de quais as
alternativas expressivas que podem ser alcancadas pelo artista através da
manipulagdo deliberada dos meios artisticos tecnolégicos disponiveis no
momento atual e em futuro préximo.

Faz também uma analise do fazer artistico nos meios digitais e no virtual,
identificando quais as rotinas e limitagdes, como podem ser exploradas e de
como romper estas limitacbes através do que tem caracterizado este fazer,
sempre do ponto de vista de um artista que vé a atividade artistica como fruto
da interacdo das idéias com os materiais, ou matéria prima, eleita para
determinado discurso, mas baseados em um direta manualidade aplicada aos
meios expressivos.



IMPACTOS DA INTRANET EM UNIDADES DE INFORMAGCAO
DE ENSINO SUPERIOR DA GRANDE PORTO ALEGRE

Helen Beatriz Frota Rozados
Dissertagcdo de Mestrado

Orientadora: Prof: Dra. Lilia Maria Vargas
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Analisa os impactos ocorridos pela implantacao da intranet em quatro unidades
de informacao de instituicbes de ensino superior da Grande Porto Alegre,
especificamente a Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul
(PUCRYS), as Faculdades Integradas Ritter dos Reis, a Universidade Luterana
do Brasil (ULBRA) e a Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS). O
referencial tedrico engloba aspectos referentes as tecnologias da informagéo
e do conhecimento, a globalizagdo da informacdo através das redes,
especialmente Internet e intranet, e a fungdo das universidades e de suas
bibliotecas na nova Sociedade da Informagdo e do Conhecimento. Utiliza,
para o levantamento dos dados, a técnica do estudo de casos mdltiplos. A
coleta de dados foi feita através de instrumento de pesquisa, dividido em dois
mddulos e especialmente criado para tal fim. O primeiro instrumento é um
questionario respondido pelos quatro bibliotecérios responsaveis pelas unidades
de informagdo investigadas, abordando dados técnicos sobre o uso de redes.
O segundo é um questiondrio, complementado por uma entrevista semi-
estruturada, aplicados a 40 bibliotecarios que trabalham nestas bibliotecas,
abordando dados organizacionais e humanos sobre o uso de intranet. Os
dados permitem tragar o estado-de-arte do uso da Intranet nas bibliotecas
pesquisadas, o perfil bibliotecario, os produtos e servigos disponiveis em rede,
o comportamento dos usudrios remoto e local. Levanta, também, a percepgao
dos profissionais quanto a aspectos como o uso de redes e as novas formas de
comunicagdo. Conclui com a explicitacdo dos impactos causados pela
implantagdo das redes informaticas e das mudancas que se estao produzindo
no perfil do profissional bibliotecario. Recomenda o incremento da comunicagéo
on line, o intercdmbio constante com usudrios para detectar suas necessidades
de informagdo e de novos produtos e servicos, o estabelecimento de politicas
de gestao da informagédo on line, a edicdo e publicacido de documentos
multimidia e a atualizagdo profissional dos bibliotecérios pela aprendizagem
continua através de cursos de formacao a distancia.
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JORNALISMO CIENTIFICO:
DA COMPREENSAO DA CIENCIA AO TALENTO PARA TRADUZI-LA

Patricia Raquel Schaffer

Dissertacdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Ida Regina Chitt6
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Um panorama geral da histéria e das visdes atuais da ciéncia sdo o ponto de
partida para o trabalho, a fim de contextualizar o jornalismo cientifico e sua
origem. Discutem-se os problemas a ele relacionados, escolhendo um para se
estudar mais especificamente: a linguagem. Como instrumento para a andlise
da linguagem em textos sobre ciéncia publicados na Zero Hora e na Folha de
S.Paulo na Ultima semana de janeiro de 2000, utilizam-se recursos da
pragmadtica, sobretudo as méximas de quantidade, qualidade, relacao e modo,
propostas pelo filosofo HP Grice (1975) — que estdo explicadas no quinto
capitulo. Depois da observacao das dez matérias da amostra, suas caracteristicas
foram comentadas com base na literatura encontrada, e constatou-se que a
teoria de Grice é adequada para o estudo proposto, podendo ajudar a identificar
falhas que dificultam a compreenséo da mensagem.



MTV:
GENERO, NARRATIVA E AUDIENCIAS NOS ESTUDOS CULTURAIS

Paula Rodriguez Marino

Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Sérgio Capparelli
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Neste trabalho sao analisados os estudos sobre a MTV, a rmusic television e os
videoclipes, nos Estudos Culturais norte-americanos, realizados por Fiske,
Kaplan, Morse, Wollen, Tetzlaff, Goodwin e Lewis, identificando dois tipos de
abordagens: uma primeira, localizada dentro dos Mediia Studies, e uma segunda
que se aproxima dos estudos sobre a musica popular. Os conceitos de
“narrativa” audiovisual e musical, “género”, audiovisual e musical e audiéncias
sao os eixos a partir dos quais estrutura-se a discussao sobre a MTV, a music
television e os videoclipes.
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PIERRE BOURDIEU E O CAMPO DA COMUNICAGCAO

Luciano Miranda

Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Francisco R. de Macedo Rudiger
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Esta dissertagdo apresenta uma investigacdo de natureza tedrica, a fim de
sistematizar o pensamento de Pierre Bourdieu que contribui a pesquisa em
comunicagdo. Bourdieu é um sociélogo francés fundador do paradigma
conhecido como estruturalismo construtivista. A comunicacdo, nesta
proposicao, é entendida como um subcampo do campo de producao cultural,
um dos conceitos desenvolvidos pelo autor. Como ponto de partida, é
apresentada a discussao que Bourdieu e Jean- Claude Passeron desenvolvem
no artigo Sociologues des mythologies et mythologies de sociologues (1963),
onde criticam a concepcao de cultura de massa de Edgar Morin; como ponto
de chegada, o trabalho Sobre a televisdo (1996).



RADIO NO RIO GRANDE DO SUL (ANOS 20,30 E 40):
DOS PIONEIROS AS EMISSORAS COMERCIAIS

Luiz Artur Ferraretto

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof* Dra. Déris Fagundes Haussen
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Trabalho de reconstituicdo histérica, Rddio no Rio Grande do Sul (anos 20, 30
e 40): dos pioneiros as emissoras comerciais abrange, como define o seu titu-
lo, as trés décadas iniciais de desenvolvimento do veiculo no estado. Descreve,
assim, a constituicao das primeiras entidades transmissoras — Radio Sociedade
Rio-grandense (1924), Sociedade Radio Pelotense (1925) e Radio Sociedade
Galcha (1927) - e o contexto em que isto se da. Na seqliéncia, o enfoque
recai sobre o surgimento das emissoras comerciais — Radio Difusora Porto-
alegrense (1934) e Radio Sociedade Farroupilha (1935) — e a transformacdo
das associagdes em sociedades civis (com finalidade lucrativa). Avanca, entédo,
em direcdo aos anos 40, recuperando a evolucao das trés principais emissoras
do Rio Grande do Sul - Difusora, Farroupilha e Galicha — como empresas e,
neste quadro, as mudangas ocorridas em termos de contelido oferecido ao
ouvinte, destacando profissionais e programas.
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SATISFACAO DE SERVICOS DE UM
PROVEDOR DE INTERNET: UM ESTUDO DE CASO

Armando Pierre Gauland

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2000

RESUM O

O trabalho aqui desenvolvido aborda um tema de interesse crescente nos
contextos académico e empresarial. O estudo de satisfagdo dos consumidores,
embora ponto focal da area de marketing, desde seus primérdios, nunca obteve
tanta aceitagdo e desenvolvimento como nos dias de hoje.

Desenvolvemos a presente pesquisa de satisfagdo no setor de servigos de
provimento de Internet, especificamente na empresa MyWay de Porto Alegre.

O objetivo principal deste trabalho foi verificar o nivel de satisfagdo dos usuarios
da Internet em relagdo aos servigos e produtos oferecidos.

Para a realizacao deste objetivo, desenvolvemos a pesquisa em duas etapas: a
primeira de cardter exploratério e qualitativo que visava a geracdo e a
identificagdo dos atributos de satisfacdo. Foi desenvolvida através da realizacao
de 20 entrevistas de profundidade, gerando 33 variaveis, distribuidas em 5
dimensoes (blocos): fase inicial de cadastramento, suporte, uso da Internet,
uso dos servicos online e funcionamento comercial, que constituiram o
instrumento de coleta da fase quantitativa.

A realizagdo da coleta de dados da segunda fase (quantitativa) foi obtida
através da colocagdo, na rede Internet, do instrumento de pesquisa na forma
de Web-page, a uma populagdo de 1800 usudrios, tendo havido um retomo
de 343 questiondrios.

De forma geral, os resultados obtidos nesta pesquisa demonstraram que a avaliacdo

da satisfagdo realizada pelos usudrios do Provedor MyWay sdo satisfatérios, pois
as 5 dimensdes estabelecidas obtiveram indices superiores a 70% .



AS TELAS DA CIDADE: UM ESTUDO SOBRE
A DISTRIBUICAO CINEMATOGRAFICA EM PORTO ALEGRE

Rene Vilodre Goellner

Dissertagcdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Sérgio Capparelli
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Analisa a oferta da produgdo cinematografica em Porto Alegre, partindo de
uma reflexao sobre as relacdes entre o Campo de Produgdo Cinematografica
e o Campo de Distribuicdo Cinematografica, no espago urbano. Como base
teorica, parte da confluéncia da nocao de Campo, de Pierre Bourdieu, das
Cartografias Culturais, de Jorge Gonzalez e das nogdes de Espacos
Hegemonicos, de Milton Santos. Considera que a distribuicdo cinematografica
realiza-se através de quatro subcampos, sendo eles o das salas de cinema, o
das videolocadoras, o da televisao massiva e o da televisdo por assinatura.
Tais subcampos, com suas 54 salas de cinema, suas 642 videolocadoras, seus
91.478 assinantes da televisdo paga (1999) e mais de um milhdo de potencias
espectadores da televisao massiva, encontram-se materializados no espago
local, expressando diferencas no acesso, nos vetores da globalizagdo, devido
a produgdo ofertada e a participacao de corporacdes transnacionais.
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TRAJETORIA DOS RECEPTORES:
HISTORIA DE VIDA E RESGATE DAS MEDIACOES

Yhevelin Serrano Guerin

Dissertacdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Nilda Aparecida Jacks
Porto Alegre, 2000

RESUMO

O presente trabalho mostra a pertinéncia da utilizacdo da técnica de Histéria
de Vida na pesquisa de comunicagdo, em especial nos Estudos de Recepcéo,
partindo da idéia que as mediagdes, sugeridas pela Teoria das Mediacoes,
definem-se conforme a trajetéria de vida de cada individuo. Neste sentido, é
possivel o resgate e a andlise das mediagdes considerando néo sé o ato flagrado
no momento da recep¢do, mas levando em conta também toda a trajetéria
do receptor. Trata-se de um exercicio teérico/metodolégico que aproxima a
Histéria de Vida com o conceito de mediacdo. O objetivo principal foi o de
resgatar a temporalidade social, cotidianidade familiar e competéncia cultural
- principais mediacoes identificadas por Martin-Barbero -, evidenciando que,
a partir da trajetéria de duas pessoas, se pode entender como elas se
“construiram” receptores.



A UNIVERSIDADE PUBLICA COMO REPRESENTAGCAO SOCIAL:
LEVANTAMENTO DO NUCLEO CENTRAL DA REPRESENTAGAO DA UFRGS
ENTRE SEUS ESTUDANTES DE GRADUAGAO

Ania Chala

Dissertagdo de Mestrado
Orientadora: Prof2 Dra. Maria Schuler
Porto Alegre, 2000

RESUMO

Apresenta um estudo exploratério da imagem da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul -UFRGS, sob a ética de seus alunos de graduagéo, utilizando as
contribuicdes da Teoria das Representacdes Sociais e de sua teoria complementar, a
teoria do Ntcleo Central das Representages Sociais. Tem como objetivo principal,
fazer o levantamento dos provaveis elementos que constituem o nicleo central
desta representacdo, a partir do desenvolvimento e aplicacdo de um instrumento
de pesquisa a um grupo de estudantes da UFRGS. Realiza uma andlise da trajetéria
do ensino superior no pais, com destaque para a disputa entre os setores publico e
privado, buscando delinear um quadro com os elementos associados a universidade
brasileira, ao mesmo tempo em que traga um perfil evolutivo da UFRGS, indicando
pontos de contato com os aspectos anteriomente levantados. O acesso a
representagdo social em questao é feito em duas fases, compostas por entrevistas
e questiondrios, apresentados aos estudantes em momentos distintos, em que se
utiliza uma combinacdo da técnica da andlise de discurso de Bardin, com as técnicas
de associacdo livre e de hierarquizacdo de itens, desenvolvidas por pesquisadores
da drea das representagdes sociais. As entrevistas, de cardter qualitativo, envolveram
um grupo de 40 estudantes. O questionario, quantitativo, foi aplicado a um grupo
de 215 estudantes. A andlise dos resultados, mostrou que a UFRGS possui uma
representacao social cujo nucleo central engloba a gratuidade da instituicdo, seu
carater publico e sua posicdo como maior universidade do estado. Esses trés
elementos formam uma base comum que, segundo a Teoria das Representacdes
Sociais, garante a continuidade da representacdo, sendo estavel, coletivamente
partilhada pelos estudantes e resistente a mudancas ditadas pelo contexto social e
material imediato. Os resultados também apontam para a existéncia de um sistema
periférico do qual fazem parte: a qualidade, a formagao profissional, a pesquisa, o
sucateamento, a extensdo, o comprometimento social, a desorganizacdo e a
democracia. A flexibilidade e a permeabilidade que caracterizam o sistema periférico,
sinalizam para possiveis mudangas no nticleo central, por conta das presses externas
exercidas sobre a universidade publica. A configuracdo da representagdo social
estudada indica a necessidade da realizagdo de novos estudos, capazes de confirmar
ou refutar os resultados obtidos.
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VOZES E SENTIDOS NO JORNALISMO RURAL:
O FUNCIONAMENTO DISCURSIVO DO
TELEJORNAL “NOTICIAS", DO CANAL RURAL

Angela Cristina Trevisan Felippi
Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Sérgio Capparelli
Porto Alegre, 2000

RESUMO

O trabalho analisa a producdo de sentidos no jornalismo rural, através do
telejornal “Noticias”, do Canal Rural, veiculo de abrangéncia nacional,
pertencente ao grupo Rede Brasil Sul de Telecomunicagdes, maior grupo de
comunicagdes do sul do Brasil. Procura analisar os processos de construgao
discursiva e de produgdo de sentidos e o funcionamento discursivo do
"Noticias", mapear as vozes presentes e identificar o sentidos que esse discurso
pretende institucionalizar e aqueles que pretende apagar. Tem como referencial
tedrico- metodoldgico a Andlise de Discurso, a partir de Pécheux, utilizando
ainda autores como Foucault, Ducrot, Authier-Revuz, Maingueneau, Bakhtin,
Alsina, além outros tedricos da Andlise do Discurso, do jornalismo, da televisao
e da Sociologia Rural. Parte do entendimento da midia como local de produgédo
de sentidos e do jornalismo como construtor da realidade social através da
noticia, que é a construgdo discursiva de uma parte dos acontecimentos. O
trabalho resulta no conhecimento das posicdes de sujeito ocupadas pelos
protagonistas do discurso e das perspectivas de enunciagdo dominantes, que
apontam para o sentidos que se deseja institucionalizar. Esses sentidos vao ao
encontro dos valores defendidos pelos segmentos que detém o poder
econdmico e politico na sociedade. Sdo os valores neoliberais -da propriedade,
da auto-regulamentacdo do mercado, da atividade empreendedora, do uso
de novas tecnologias, da minima interferéncia do Estado na economia. J4 os
sentidos que se pretende apagar no “Noticias” sdo os que vao de encontro a
esses valores.
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DO CLAUSTRO A UNIVERSIDADE
AS ESTRATEGIAS EDITORIAIS DA EDITORA VOZES NA
GESTAO DE FREI LUDOVICO GOMES DE CASTRO (1964-1986)

Marcelo Fereira de Andrades
Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Sérgio Capparelli
Porto Alegre, 2001

RESUMO

Este trabalho investiga as mudancas de rumo na politica editorial da Editora
Vozes durante a gestdo de Frei Ludovico Gomes de Castro como Diretor-
Geral, no periodo compreendido entre os anos de 1964 e 1986. Mostra a
ruptura que héd com a orientacdo editorial das gestdes anteriores, que
publicavam obras predominantemente catélicas. Sob a gestdo de Frei Ludovico,
a Vozes passou a investir em obras destinadas ao publico universitario -
traduzindo autores consagrados no meio académico e editando trabalhos
monograficos, dissertagoes e teses de professores e pesquisadores nacionais -
e em um catélogo religioso caracterizado pela ousadia e a plurnlidade.

Através de um estudo de caso da gestdo Ludovico sao identificadas as
orientagdes e as opgoes editoriais do periodo, de modo a determinar as
estratégias que os editores utilizaram para garantir o cumprimento das opgoes
assumidas e as condicdes histéricas em que se deram. O trabalho esboga
ainda um mapa das redes de relacdes tecidas entre os autores, os editores e os
outros participantes do processo politico-editorial buscando situd-las no interior
do campo cultural e mostrar como se deram, no periodo, os cruzamentos
entre esse campo e os campos politico e religioso.



A FORMAGAO DOS CONCEITOS

E O DISCURSO INTERIOR EM EISENSTEIN E VYGOTSKY:
MONTAGEM TEORICA

Silnei Scharten Soares

Dissertagdo de Mestrado

Orientador: Prof. Dr. Marcos Gustavo Richter
Porto Alegre, 2001

RESUMO

Partindo da definigdo de discurso interior e da andlise do processo de formagao
de conceitos abstratos desenvolvidos pelo psicélogo Lev VygotSky, faz-se uma
aproximagdo com a teorizacdo do cineasta Sergei Eisenstein sobre as
possibilidades de incorporagdo do discurso interior pelo cinema. Analisam-se
as relacdes entre o contelldo eminentemente icnico das imagens
cinematograficas e os aspectos sensoriais ndo-verbais presentes no discurso
interior, indicados por Vygotsky, com o objetivo de investigar as formas como
o discurso cinematogréfico articula seus recursos expressivos através da
montagem, visando reproduzir em sua organizacao formal os processos
cognitivos que tém lugar no pensamento e que sdo expressos pelo discurso
interior; para isso, o foco de andlise centra-se nos métodos de montagem
estabelecidos por Eisenstein. Investiga-se também os modos de producao de
sentido através da articulacao de signos iconicos ndo-verbais pela montagem
cinematografica, ressaltando o papel que os componentes afetivos da cognicao
e do intelecto desempenham no processo de producdo de conceitos pelo
cinema, especialmente o cinema caracterizado nos textos e reflexdes tedricas
de Eisenstein. Conclui-se que o tipo de discurso interior produzido pelo cinema
em geral e o eisensteiniano em particular é aquele que foi definido por Viygotsky
como discurso cotidiano ou espontdneo, motivado afetivamente e ligado ao
contexto da situagdo concreta em que emerge.
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O MERCOSUL SELECIONADO:
A GAZETA MERCANTIL LATINO-AMERICANA E O PROCESSO DE
CONSOLIDAGAO DO MERCADO COMUM DO SUL

Rosane Torres da Silva

Dissertagdo de Mestrado
Orientadora: Prof: Dra. Christa Berger
Porto Alegre, 2001

RESUMO

Esta pesquisa teve como finalidade estudar o jornal Gazeta Mercantil Latino-
Americana (GMLA) e como este semandrio contribui para a consolidagdo do
Mercado Comum do Sul (Mercosul), o bloco econdmico regional que tem
como sécios Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai. Criado em 1991, o Mercosul
vem atravessando momentos de retracdo e expansdo nas suas relagdes
comerciais. Trés anos depois da criagao oficial do bloco, o jornal paulista Gazeta
Mercantil langou nos mercados brasileiro, argentino, uruguaio e paraguaio o
jornal Gazeta Mercantil Latino-Americana. O semanario, inicialmente voltado
de forma exclusiva para os leitores da regido do Mercosul, ampliou seus
horizontes e, nos Gltimos anos, tem buscado outros mercados, como México
e sul dos Estados Unidos, sem deixar de ter no bloco regional um dos seus
principais temas, semanalmente presente em suas edigoes.

Para a realizagdo deste trabalho, buscamos, na perspectiva do gatekeeper,
entender a rotina de produgdo da noticia na GMLA e os critérios de selecdo
da mesma. Realizamos uma investigacdo qualitativa-descritiva, para apurar
os fatores que pesam no momento de decidir quais as noticias que serdo ou
ndo publicadas na capa do jornal.



A MULHER NO HORARIO NOBRE DA TV:
ESTUDO SOBRE REPRESENTAGCOES DO
FEMININO NA TELENOVELA BRASILEIRA

Claudia Rejane do Carmo
Dissertagcdo de Mestrado
Orientadora: Profe Dra. Christa Berger
Porto Alegre, 2001

RESUMO

Na presente dissertagdo, partimos da consideragdo que a telenovela age como
instrumento de construgdo da realidade, de manuteng¢do da ordem social,
contribuindo para a perpetuagédo de seus aspectos fundantes, entre os quais
se incluem os referentes a politica de género. Tendo em mente esta premissa,
direcionamos o foco investigativo da pesquisa para a verificacao das leis que
estruturam a (re)construcao do habitus de género na telenovela, o processo
de transfiguragdo que faz ignorar-reconhecer a violéncia de género nela
encerrada.

Para tanto, ancorando-nos em conceitos de Pierre Bourdieu, na Teoria da
Narrativa e na reconstrugdo histérica de questoes referentes a representagdo
do feminino, buscamos identificar as relacdes existentes entre o nosso objeto
de andlise - a personagem Maria Regina, vila da novela Suave Veneno (1999),
de Aguinaldo Silva - e outras figuras do feminino, a fim de percebermos a
acao simbdlica da telenovela, cujo trabalho transforma em natureza um produto
arbitrario da histéria, transubstanciando relagdes de género em construgoes
sociais naturalizadas.

A partir da constatagdo das tradigdes culturais presentes na conformagéo da
personagem de estudo, decomposta em matrizes representacionais,
entendemos que é através da correspondéncia entre estratégias artisticas da
novela e paradigmas culturais vinculados ao feminino que se da a (re)construgdo
do habitusde género, a introjecdo da ordem estabelecida entre os sexos como
justa, natural e imutével.
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BRASIL MULHER :
JOANA LOPES E A IMPRENSA ALTERNATIVA FEMINISTA.

Karen Silvia Debértolis

Dissertagdo de Mestrado
Orientadora: Prof: Dra. Christa Berger
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Esta dissertacdo enfoca o jornal Brasil Mulher resgatando a trajetéria do tabléide
a partir da 6tica de sua fundadora, Joana Lopes, e da andlise descritiva das
vinte edicdes publicadas entre 1975 e 1980. Analisa como o Brasil Mulher
contribuiu para a constituicio da imprensa alternativa feminista e a luta das
mulheres pelas causas feministas e contra a ditadura militar.

A pesquisa insere-se nos estudos feministas e no método histérico,
especificamente, na perspectiva da histéria das mulheres e da histéria oral.
Mostra como o jornal é primordialmente feminista antes de alternativo, sua
representatividade como registro de um periodo marcante do pais, as
ingeréncias politicas que levaram a rupturas internas e a recorréncia hoje de
temas abordados pelo jornal. Enfatiza ainda o papel da midia na
contemporaneidade para manter a estrutura do sistema patriarcal.



COMUNIDADES VIRTUAIS NO IRC :
O CASO DO #PELOTAS - UM ESTUDO SOBRE A COMUNICAGAO MEDIADA
POR COMPUTADOR E A ESTRUTURACAO DE COMUNIDADES VIRTUAIS.

Raquel da Cunha Recuero
Dissertagcdo de Mestrado

Orientadora: Prof* Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Neste trabalho procuramos observar uma comunidade virtual no IRC (/nternet
Relay Chat), o canal #Pelotas. A partir de seu estudo, sob o viés da Grounded
Theory, procuramos construir categorias bdsicas sobre diversos aspectos
encontrados na comunidade, tais como questdes de identidade, género e as
proprias relagdes e convengdes sociais. Ao mesmo tempo, procuramos construir
um conceito de comunidade virtual que abarque nosso entendimento e os
resultados da pesquisa empirica. Deste modo, sob varios aspectos, é possivel
analisar uma comunidade virtual, e principalmente, o modo sobre o qual ela
se estrutura através da Comunicagdo Mediada por Computador.
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CULTURA POS-FOTOGRAFICA :
O DEVIR I?AS IMAGENS ELETRONJCAS NO ESTUDO DE CA§O DO ACERVO
FOTOGRAFICO DO MUSEU HISTORICO DA BIBLIOTECA PUBLICA PELOTENSE

Jodo Fernando Igansi Nunes
Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof2 Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2002

RESUMO

A reflexdo deste trabalho compreende a relacdo entre a Técnica de produgédo
de imagens (da fotografia a imagem digital) e a Cultura Visual,
contextualizando seus principios e a respectiva producdo de sentidos dos
usudrios destas imagens. Para tanto buscou-se, a partir da localizacdo dos
referenciais teéricos mais atualizados sobre o assunto, avaliar como se processa
a transcricdo (aspectos praticos) das informacdes visuais que se encontram
potencialmente no documento fotografico de perfil histérico, para a seu
reproducdo ou duplicagdo em meio digital. O documento fotografico de perfil
histérico estd assim constituido por tratar-se de imagens produzidas num
passado tido como histérico, ou seja, que apresente cenas pelas quais
ocorréncias e vivéncias ja findas, de interesse social, possam vir a ser
interpretadas pelo pesquisador. A reproducao ou duplicagdo em meio digital
do documento fotogréafico de perfil histérico, interesse, na presente
investigacdo, ndo como produto de uma demanda individual, mas como recurso
utilizado pelas instituigdes detentoras de acervos, na iniciativa de construir
estratégias de conservagdo e/ou fomento para a pesquisa e divulgacdo das
informagdes que tais fotografias veiculam. Estes documentos (marcas/registros
fisicos do mundo visivel das coisas), destituidos de sua materialidade quando
digitalizados, adquirem novas caracteristicas, formatando, conseqtientemente,
um novo discurso, diretamente relacionado ao seu processo de transcricao.
Nao compete analisar aqui a demanda pessoal por reprodugdes digitais, mas
a expectativa inevitavel que se estabelece no usuario de informacoes visuais
plamadas em um suporte analégico e as préprias, transcritas eletronicamente.
O que se coloca em discussdo, permeia consideragdes a respeito do novo
estatuto das representagdes coletivas, localizadas dentro de um Cultura Visual,
que potencialmente configurard o que podemos chamar de Cuftura Pos-
Fotogrdfica.



O DESENHO DE HUMOR NO

RESGATE DA IDENTIDADE CULTURAL:
ANALISE DE PERSONAGENS ETNICOS EM UM SEMANARIO GAUCHO

Augusto Franke Bier

Dissertagdo de Mestrado
Orientadora: Prof Dra. Christa Berger
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Este trabalho se propde a demonstrar que, através do humor, é possivel realizar
o resgate de aspectos da identidade cultural dos teuto-gatichos e italo-gatichos.
Por meio da andlise de dois personagens étnicos publicados durante dois anos
em um semandrio gaticho destinado ao publico rural, a pesquisa busca nas
tiras comicas de hoje elementos identitarios que nos remetem a cultura dos
primeiros imigrantes alemaes e italianos do Rio Grande do Sul. As tiras de Blau
e Radicci estao aqui analisadas do ponto de vista da representagao, do humor,
da histéria e da identidade cultural de cada grupo étnico. Os blocos teméaticos
surgidos e abordados durante esta investigacdo sao os seguintes: préticas
politicas, religiosidade, tino comercial, relagdo imigrante x gaticho, comida e
bebida, e trabalho doméstico.
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O FUTEBOL NO RADIO DE PORTO ALEGRE:
UM RESGATE HISTORICO (DOS ANOS 30 A ATUALIDADE)

Jamile Gamba Dalpiaz

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Déris Fagundes Haussen
Porto Alegre, 2002

RESUMO

O futebol no radio de Porto Alegre: um resgate histérico (dos anos 30 a
atualidade) é um trabalho de reconstrugdo da trajetéria do futebol no radio
de Porto Alegre. Descreve e organiza esta histéria a partir de quatro periodos
distintos, considerando um contexto amplo. O primeiro, inicia com o momento
que antecedeu a unido do radio com o futebol, demonstrando que, nas
primeiras décadas do século XX, ambos possuem caracteristicas elitistas e
amadoras. O segundo, parte das experiéncias de transmissoes esportivas de
futebol, realizadas nas emissoras de Porto Alegre a partir da década de 30.
Aborda o desenvolvimento das transmissdes de futebol, identificando os
profissionais que faziam o futebol no radio da época e como se organizavam
dentro das emissoras. O terceiro, inicia com a introducdo da Radio Guaiba em
1957. Considera-se que a partir da implantacdo desta emissora e da
estruturacdo de um departamento de esportes, | em 1958, por ocasido da
transmissdo da Copa do Mundo de Futebol, o radio esportivo ganhou maior
impulso e organizagdo. O quarto, que inicia nos anos 80, tem os anos 90
como definitivos neste percurso, seguindo até a atualidade, periodo em que o
mercado radiofénico de Porto Alegre sofre uma nova estruturagéo.



MARCAS DA POLITICA DA ADMINISTRAGAO POPULAR,
NA PREFEITURA DE PORTO ALEGRE, DE 1989 A 2002

Manoella Maria Pinto Moreira das Neves
Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof2 Dra. Maria Helena Weber
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Este trabalho trata de identificar a presenca de urna marca da politica na
Administracdo Popular, através das estruturas e acdes de Comunicacdo da
Frente Popular, sob a hegemonia do Partido dos Trabalhadores, na Prefeitura
Municipal de Porto Alegre, de 1989 a 2002. As marcas da politica sdo os
produtos e as obras da luta pela visibilidade, e seu campo de agdo estd na
totalidade de suas comunicagdes, sintetizadas graficamente em uma logomarca.
Os governos da Frente Popular, com o PT, em Porto Alegre, imprimiram urna
marca, e esta a cada gestdo, recebeu ajustes politicos e publicitarios. Neste
sentido, o estudo abrange as quatro gestées da Administracdo Popular na
cidade: Administracao 1 (1989-1992) governantes: Olivio Dutra e Tarso Genro;
Administragcdo 2 (1993-1996) governantes: Tarso Genro e Raul Pont;
Administragdo 3 (1997-2000) govemantes: Raul Pont e José Fortunati;
Administracdo 4 (2001-2002) govemantes: Tarso Genro e Jodo Verle, e (2002-
2004) governante Jodo Verle. Sdo analisadas as diferentes apresentacdes visuais
e simbdlicas da Administracdo Popular, suas logomarcas, a partir da
compreensdo da marca como signo ideolégico.
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MPM PROPAGANDA :
A HISTORIA DA AGENCIA DOS ANOS
DE OURO DA PUBLICIDADE BRASILEIRA

André Iribure Rodrigues

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Nilda Aparecida Jacks
Porto Alegre, 2002

RESUMO

O presente trabalho aborda, através da perspectiva histérica da Comunicacao,
a trajet6ria de uma agéncia de publicidade brasileira: a MPM Propaganda.
Primeiro lugar no ranking brasileiro por uma década e meia, esta empresa é
fundamental para o entendimento do contexto da atividade publicitaria, pois
o seu sucesso no mercado ilustra o potencial atingido pelas agéncias de capital
nacional. A inauguragdo da MPM no Rio Grande do Sul, em 1957, possibilita
articular o contexto galicho com o nacional, devido a expansao da agéncia a
partir da década de 1960. Parte-se da relacao histérica entre a publicidade e o
capitalismo, ambientando-se na realidade brasileira as conformagoes da
atividade publicitaria tipicas de um capitalismo retardatédrio. Ao tratar o
pressuposto da publicidade como agente fundamental no sistema capitalista,
articula-se a histéria da atividade publicitaria a partir de fases da industrializacdo
e da publicidade no Brasil, permitindo um entendimento sobre o contexto
que envolveu a entrada da MPM no mercado, sua ascensdo no contexto
nacional, e o fim de sua trajetéria ao ser adquirida por uma agéncia
multinacional em 1991.



PAGINA 10 E PT:
JORNALISMO E POLITICA NA SOCIEDADE DE COI\/\UNICA(;AO

Marco Antonio Franzmann Schuster
Dissertacdo Mestrado

Orientadora: Pro. Dra.Christa Berger
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Esta dissertacdo observa como se dé a relacdo entre a coluna politica PAGINA
10, do jornal Zero Hora, e o Partido dos Trabalhadores do Rio Grande do Sul,
num periodo de trés anos e meio até as eleicdes de 1998, quando o PT
conquistou o governo do Estado. Neste periodo, em diferentes oportunidades,
muitos textos da coluna motivaram manifestagées de integrantes do PT,
contestando a informagédo do colunista ou aproveitando-a para fazer criticas
a adversarios.

A andlise considera que a politica e a comunicagdo — e dentro desta o jornalismo
- sd0 dois campos representados por PT e PAGINA 10, respectivamente. Por
isso, relata-se a formagdo da sociedade de comunicacdo, detalhando a
formacdo do colunismo politico no Rio Grande do Sul e seu posicionamento
politico e a formacdo do Partido dos Trabalhadores. Toma-se a hipotese de
agenda-setting, que diz que os meios de comunicacdo tém capacidade de
agendar a pauta da sociedade.

Para ilustrar a tese, sdo reproduzidos t6picos da coluna que originaram
manifestacdes de integrantes ou da diregdo do PT e suas respostas, como
demonstracdo da importdncia dos meios de comunicagdo na politica. Conclui-
se que o PT movimenta-se para contestar muitas das manifestacoes do colunista
—ou apenas corrigi-las, utiliza o espago de imprensa para realizar seus embates
internos ou comunicar-se com filiados e simpatizantes, que o colunismo politico
gaucho tem caracteristicas especificas diferentes do praticado no resto do Pais
e que tem um perfil ideoldgico conservador.
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PESQUISA AGROPECUARIA

OFICIAL DO RIO GRANDE DO SUL :
A TEMATICA DA PRODUCAO TECNICA-CIENTIFICA NO PERIODO 1990/1998

Némora Arlindo Rodrigues

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof? Dra. Ida Regina Chitt6 Stumpf
Porto Alegre, 2002

RESUMO

A tematica da producédo técnico-cientifica dos pesquisadores da FEPAGRO,
no periodo de 1990 a 1998, é analisada utilizando-se procedimentos
metodoldégicos baseados na combinacdo de principios quantitativos e
qualitativos. Em processo semelhante, é estabelecida a combinacdo das técnicas
de indexagdo humana e automatica para afericdo da tematica abordada. O
referencial tedrico que apdia o estudo situa as atividades inerentes a ciéncia,
a comunidade cientifica, a literatura proveniente dessas atividades, a avaliagdo
da ciéncia como base para a elaboracao de indicadores de desenvolvimento
socioecondmicos, e insere a pesquisa agropecudria no cendrio técnico-
cientifico, dimensionando a sua contribuicdo a sociedade. Os resultados
alcangados identificam as facilidades e barreiras para a divulgacao da produgao
intelectual dos pesquisadores, e a consondncia dessa produgdo com as diretrizes
de pesquisas estabelecidas pela instituicdo. Apontam-se alternativas possiveis
para a superagdo das limitagdes encontradas.



ROTINAS DIGITAIS DE COMUNICAGAO PESSOAL:
INTERNET E SOCIABILIDADE CONTEMPORANEA

Mirian Engel Gehrke

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Profe Dra. Maria Helena Weber
Porto Alegre, 2002

RESUMO

Esta dissertacdo aborda implicacbes das alternativas de comunicagédo oferecidas
pela Internet na sociabilidade contempordnea. Para este estudo, foi
desenvolvida pesquisa junto a usuérios da Rede. A pesquisa Rotinas Digitais
de Comunicagdo Pessoal buscou identificar alteracdes nas formas de
comunicagdo interpessoal e mudancas nas rotinas comunicacionais do sujeito
propiciadas por estas novas formas de comunicacdo, além de verificar
implicagcdes destas mudancas nas relacdes interpessoais. O suporte teérico da
dissertacdo abordou aspectos referentes a tecnologia, informagao, comunicagéo
e sociabilidade, buscando subsidios teérico-metodolégicos para a compreensao
de caracteristicas da sociabilidade contemporanea importantes para o alcance
dos objetivos estabelecidos. Os resultados da investigacdo indicam que as
novas alternativas para comunicagdo disponibilizadas pela Internet estdo
alterando as praticas comunicacionais dos individuos, incluindo no seu cotidiano
rotinas digitais para o acesso a informagdo e aos meios de comunicagéo, para
trabalho e para relacionamento social.
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A SIGNIFICAGCAO DA IDENTIDADE VISUAL
CORPORATIVA NA CONTEMPORANEIDADE

César Bastos de Mattos Vieira
Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof: Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2002

RESUMO

A identidade visual corporativa é o resultado de um sistema organizado de
acoes e planejamentos com o objetivo de apresentar uma organizacdo ou
evento para o seus publicos internos e externos. Registra-se na sua breve
histéria mudangas fundamentais na forma de pensar, criar e implantar estes
programas. Este trabalho busca elucidar algumas destas mudancas e trocas de
paradigmas com o objetivo de tornar a prética do Design de Identidades Visuais
Corporativas uma atividade mais consciente e rica, possibilitando a exploracao
maxima destas mudancas e de novas percepcoes e sensibilidades.



A TEIA SOCIO-DIGITAL, CHAT MOO
E A SOCIABILIDAOE CONTEMPORANEA

Vanessa Andrade Pereira

Dissertagao de Mestrado

Orientadora: Prof2 Dra. Marilia Levacov
Porto Alegre, 2002

RESUMO

As novas tecnologias de comunicagdo digital tém possibilitado aos seus
usudrios espacos diversificados para experienciar o cotidiano das relagoes
sociais. Partindo desse pressuposto, este trabalho pretende analisar uma
nova forma de sociabilidade que surge na contemporaneidade: a sociabili-
dade mediada por computador. Para tanto, estuda-se um chat da Internet
denominado CpdeeMOO (um tipo de MUD). A proposta é investigar as
implicacdes de um novo modelo de comunicagdo na constituicao de identi-
dades, na nogédo de individualismo, e configuracdo de uma forma especifica
de sociabilidade, num espaco diferenciado, o ciberespago, bem como sua
importdncia no processo de subjetivacdo do sujeito. Os conceitos de socia-
bilidade e performance aparecem como conceitos centrais para analisar esta
nova forma de interagdo. Trata-se de um trabalho de cunho qualitativo,
baseado na teoria e metodologia da antropologia da performance e antro-
pologia urbana. Os dados foram adquiridos através de etnografia virtual,
pesquisa de campo, entrevista aberta e uso de arquivos /ogo A pesquisa
analisa algumas caracteristicas particulares deste tipo de sociabilidade como,
as multiplas identidades, a rede social, o discurso da comunidade, performance
através da interface textual, o anonimato, dentre outras.
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O PAIS DOS CINEASTAS:
CINEMA E IDENTIDADE CHILENA DA DECADA DE 1990-2000

Luz Ménica Villarroel Marquez

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof® Dra. Nilda Aparecida Jacks
Porto Alegre, 2003

RESUMO

Este estudo aborda a relagdo cinema e identidade cultural através da analise
do cinema chileno da década de 1990-2000, estabelecendo como foco de
pesquisa os cineastas como mediadores culturais, que transitam pelos diferentes
mundos e submundos do pais, contribuindo para a construgao e reconstrucao
da identidade chilena durante o periodo da transicdo democratica. Acolhendo
a proposta teérico metodolégica de Gilberto Velho (1999, 2001), foram
estudadas as trajetdrias de sete cineastas chilenos inseridos no seu contexto
histérico, indo além da representacao cinematografica. A identidade chilena
observada e construida pelos cineastas é um processo aberto, ressaltando a
diversidade de tracos identitarios do pais do final do século XX e inicio do XXI,
que falam de uma multiplicidade de matrizes culturais. Coexistem, assim, o
urbano, o rural, o insular, o barroco, o racionalista, o moderno e o tradicional,
o culto e o popular e o massivo, registrando uma identidade hibrida que admite
a valorizagéo do local e o resgate de um imaginario préprio com referentes da
memdria coletiva e da meméria nacional, no tempo presente com uma
perspectiva do futuro.



RELA,QAO ENTRE ALGUMAS CARACTERISTICAS DE
PERIODICOS DE FISICA E SEUS FATORES DE IMPACTO

Leticia Strehl

Dissertagdo de Mestrado

Orientadora: Prof* Dra. Ida Regina Chitt6 Stumpf
Porto Alegre, 2003

RESUMO

Analisa com métodos cienciométricos a relagdo entre algumas caracteristicas
de uma amostra de periédicos de Fisica e os valores de Fator de Impacto (FI)
publicados no Journal Citation Reports JCR), no periodo de 1993 a 2000. As
caracteristicas estudadas sao: sub-area do conhecimento, evolucao temporal,
tipo e tamanho do periédico, densidade dos artigos e ritmo de obsolescéncia
da literatura. A amostra foi constituida de modo nao aleatério, abrangendo
todos os titulos classificados pelo Journal Citation Reports (JCR) como sendo
de algumas sub-dreas da Fisica: Fisica; Fisica Aplicada; Fisica Atémica,
Molecular e Quimica; Fisica da Matéria Condensada; Fisica de Fluidos e de
Plasmas; Fisica Matematica; Fisica Nuclear; Fisica de Particulas e Campos;
Otica; e, Astronomia e Astrofisica. Ao total analisou-se 376 periédicos. Foi
elaborado um banco de dados no programa Statistics Packet for Social Science
(SPSS) versao 8.0 para a coleta das informagoes necessarias para a realizagdo
do estudo, bem como para o tratamento estatistico das mesmas. As hipdteses
de trabalho foram testadas através da Andlise de Varidncia (ANOVA), do Teste
2 e da Dupla Analise de Varidncia por Posto de Friedman. As analises
empreendidas resultaram na comprovacao das seis hipoteses de trabalho a
medida que foi verificado que as variaveis: tipo, tamanho, densidade, ritmo
de obsolescéncia, sub-4rea e tempo influenciam, umas em maior grau, outras
com menor intensidade, os valores de Fl. Especificamente, destaca-se que o
tamanho e o ritmo de obsolescéncia sao as caracteristicas dos periédicos que
se correlacionam mais fortemente com o FI. A densidade apresentou o menor
poder explicativo das diferencas existentes entre o impacto das publicacoes.
O aspecto mais relevante verificado estd na existéncia de associagdo entre
sub-drea e FI. As cinco sub-areas que se distinguem das demais sao: a Optica
e a Fisica Aplicada por apresentarem valores médios baixos de Fl; e a Fisica de
Particulas e Campos, a Fisica Atdmica, Molecular e Quimica e a Fisica Nuclear
devido as médias altas. O estudo conclui que o FI deve ser utilizado somente
de modo contextualizado e relativizado.
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