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RESUMO

Esta pesquisa visa compreender os sentidos identitarios construi-
dos na recepcdo midiatica do Balé Folclérico de Teresina (BFT), no
Piaui. A metodologia, de natureza qualitativa, fundamentou-se
na aplicacdo de entrevistas junto a amostra composta por 12
receptores moradores de Teresina-Pl. Estes foram dinamizados
mediante exposicao de um DVD mostrando diversas dancas fol-
cléricas piauienses. Os receptores constroem sentidos identitarios
numa esfera de unicidade cultural acerca dos piauienses e dos
nordestinos. Sentidos de exclusdo social foram manifestados
quando os receptores fazem alusdo a miséria econémica do povo
piauiense e nordestino em razao das secas. Sentidos de tradicao
foram verificados na recepcao quando estes esbogaram resistén-
cia as reformulacdes coreograficas feitas nas dancas folcléricas
mostradas pelo BFT. Outros receptores expressaram sentidos de
traducao cultural ao defenderem inovagdes nas dangas folcléricas
locais. Concluimos que as mensagens midiaticas do BFT agiu
como mediador e co-produtor de multiplos sentidos identitarios
culturais junto aos receptores.
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1 Introducao

A grande dimensao territorial brasileira constitui diversidades
socioculturais entre suas regides as quais sio determinadas por
fatores etnogréficos, histdricos, geogréficos e outros que marcam
o cardter mestico do Brasil em relagao as suas populacoes inter-
nas. Nesse contexto, a midia se insere como agente minimizador
de distAncias espaciais ¢ temporais ao confrontar as culturas das
diferentes regides do pais por meio dos diversos dispositivos
mididticos existentes hoje.

Denys Cuche (1999) lembra que um dos sentidos de cultura
amplamente aceito e usado atualmente é o que remete aos modos
de vida e de pensamento dos sujeitos sociais. Falar sobre cultura
implica falar no que ¢ exclusivo ao ser humano. A cultura, por
sua vez, oferece a possibilidade de conceber a unidade do homem
na diversidade de seus modos de vida e de crencas, enfatizando,
conforme o entendimento de quem a analisa, a unidade ou a
diversidade.

Para um entendimento de identidade, Silva (2000) sugere
retornarmos ao conceito de representacio, que inclui as préticas
de significagio e os sistemas simbdlicos por meio dos quais os
significados sio produzidos. E por meio dos significados produ-
zidos pelas representacoes que os seres humanos dio sentidos as
suas experiéncias. Neste aspecto, a midia participa hoje ativa-
mente em nossas decisoes sobre como e que posicio de sujeito
particular devemos ocupar no mundo, ¢ os antncios da midia s6
serdo “eficazes” no seu objetivo de nos vender sentidos e “coisas”,
se fornecerem imagens com as quais possamos nos identificar
(SILVA, 2000).

O Piaui, por sua vez, considerado estado periférico em rela-
a0 aos grandes centros de decisdo do Pafs, caracteriza-se como
uma sociedade que vivencia padrées mididticos que privilegia as
culturas elaboradas e ofertadas pelos estados da regiao central do
Brasil. O que pode promover nos sujeitos locais novas formas
de agir e de pensar sua cultura ao incluir materiais oriundos de
diferentes realidades socioculturais.

Outra perspectiva assumida pelas culturas ditas periféricas ou
locais que surge em meio a esse processo de aparente homogenei-
zacao cultural seria 0 movimento de resisténcia e enfrentamento
as culturas externas pelos sujeitos locais, as quais resultam em
negociagoes entre as ofertas globais e as locais. A midia, mais
uma vez, penetra nesse contexto e o inclui em suas légicas de
producées mididticas, e as culturas locais passam a integrar as
formulag¢des culturais, muitas vezes a partir da espetacularizacio
da cultura pautada na idéia do “exdtico”.

Canclini (2001) afirma que o patriménio é o melhor lugar



de sobrevivéncia atual da ideologia dos setores oligirquicos, ou
seja, do tradicionalismo substancialista. Os poderes hegemonicos
incorporaram neste propdsito alguns bens populares, denomi-
nados de “folclore”, marca que indicava tanto suas diferencas
com respeito & arte quanto 2 sutileza do olhar culto, capaz de
reconhecer até nos objetos dos “outros” o valor do genericamente
humano. Nesse propésito, os meios de comunica¢io de massa
mostram-se muito bem sucedidos porque alcangam audiéncia
de milhées de pessoas, onde tanto as empresas mididticas como
o Estado avaliam seus resultados mediante a quantificagio de
seus publicos, mas quase nunca realizam estudos qualitativos
sobre como se processam essas mensagens na esfera da recepgio
mididtica.

Os sujeitos piauienses, a exemplo da maioria das sociedades
culturais contemporaneas sofrem com inquietagoes acerca de suas
identidades frente as demais culturas nacionais. Assim, apresenta-
se como objeto de estudo vidvel para tentarmos buscar respostas
sobre as concepcoes dos proprios sujeitos piauienses acerca dessas
questdes identitdrias culturais na perspectiva daquilo que Canclini
(2000) comenta acerca da auséncia de estudos com foco na qua-
lidade das mensagens recebidas quando o patriménio cultural ¢
produzido midiaticamente e ofertados pelas classes hegemoénicas.

O BFT, por sua vez, constitui-se num fendmeno artistico
cultural criado pelo poder publico local alvejado pelo assédio da
midia local, onde é enunciado, entre outros, como um agente
de “resgate”, de “manutencio” e de “representagio” da cultura
piauiense. Essas referéncias mididticas sobre o grupo, quase sem-
pre de cardter celebrativo e apologético, contemplam objetivos
das forgas locais quanto 4 atragio de investimentos dentro dos
preceitos da industria cultural. Isto é, como forma de manter a
sobrevivéncia do Piaui como cultura periférica inserida na nova
ordem social capitalista de produgao de bens simbdlicos e cultu-
rais a serem comercializados com apoio da midia.

Portanto, esta pesquisa teve como objetivo, compreender
o processo de construcio de sentidos de identidades culturais
dinamizados a partir das interagoes entre receptores mididticos
do Balé Folclérico de Teresina e as ofertas discursivas/imagéticas
mididticas propostas pelo grupo. Para tanto, foram mapeados
¢ analisados elementos identitdrios culturais presentes nas falas
desses receptores apds exposicao de mensagens televisivas apre-
sentando coreografias do BFT aos sujeitos receptores.

As estratégias metodoldgicas empregadas no desenvolvimento
do estudo se pautaram no emprego de recursos audiovisuais
(DVDs), cujos contetidos eram espetdculos coreograficos do BFT
tematizando dangas folcléricas do Piaui (“A Danga do Calango”,

79«

“Cavalo Piancé”, “Reisado” e outras). Apés isso foram aplicadas
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entrevistas semi- estruturadas e abertas aos receptores no peri-
odo de oito a 31 de janeiro de 2010. A amostra foi composta
por 12 pessoas escolhidas de forma aleatéria e mediante convite
pessoal feito pela pesquisadora com propésito de compor um
grupo amostral diversificado quanto ao perfil individual. Todos
os receptores residem na cidade de Teresina/Pl, sendo seis ho-
mens e seis mulheres, com niveis de escolaridade entre o ensino
fundamental e o ensino superior completo. Todos os receptores
investigados tinham experiéncias mididticas com o BFT antes
do contato promovido para fins deste estudo, ou seja, antes de
assistirem as coreografias apresentadas no DVD produzido e
aplicado pela pesquisadora.

O método utilizado foi o analitico descritivo sob uma
abordagem qualitativa. Conforme Rudio (2008), a pesquisa
qualitativa ¢ indicada para estudos que se preocupam com o
estado subjetivo dos sujeitos investigados, ao buscar descrever e
interpretar os dados coletados. J4 Marconi; Lakatos (2009, p.6),
discorrem que a pesquisa descritiva aborda quatro aspectos de um
estudo: descricio, registro, andlise e interpretacio de fenémenos
esuas funcionalidades no presente. O método analitico pode ser
entendido conforme Thomas; Nelson (1996), como sendo um
estudo que envolve a avaliagio aprofundada dos dados disponiveis

a fim de explicar o contexto de um fendémeno.

2 Sentidos de identidades culturais acionados
na recepcao midiatica do Balé Folclorico de
Teresina - BFT

Os estudos de Martin-Barbero (2001) sobre recep¢io mos-
tram sua importancia 3 medida que, ao contrdrio da escola de
Frankfurt, entende o receptor nio como um consumidor passivo,
mas sim como um “co-produtor”, pois este também cria sentidos
através de negociagoes entre suas subjetividades ¢ as mensagens
recebidas via midia. Segundo o autor, vdrios campos influenciam
o receptor, os quais o levam a aceitar—repudiar—ressigniﬁcar as
mensagens.

Dessa forma, partimos neste estudo das vérias possibilida-
des de leituras dos receptores sobre os discursos mididticos do
BFT, definidas na relacio entre as estruturas de significagao da
producio e da recepcio como possibilidades de negociagdes
de significados propostos por ambas as instancias. Tais discur-
sos sdo analisados considerando as adaptacdes desses sentidos
conforme contextos locais e temporais em que se processam as
negociagoes de sentidos verificados na recepgao. Nem o receptor,
nem os produtores mididticos sao vislumbrados nas discussoes

sobre as ofertas de sentidos identitdrios culturais propostas pelo



! Entrevistado 1, jan. 2010.

% No espetdculo “A Danca do Ca-
lango”, o BFT utiliza movimentos
de um lagarto tipico da regiao da
caatinga e do semi-drido nordes-
tino, conhecido como “calango”,
para narrar a saga rural sertaneja
piauiense. Uma das principais
caracteristicas desse réptil seria
sua capacidade de sobrevivéncia
em meio tao hostil. Assim, nesse
espetdculo, o BFT tematiza o
modo de vida e a cotidianidade do
nordestino sertanejo por meio de
narrativas coreogréficas em que o
grupo mostra a luta dessas popu-
lagoes pela sobrevivéncia em meio
a terra seca de forma comparativa
aos hébitos do lagarto.

3 Entrevistado 3, jan. 2010.

BFT midiatizado, como fontes tnicas de significacio, dada a
necessidade de se pensar em um circuito de produ¢io em que
as audiéncias tem a faculdade de operar como co-produtor. Por
isso, os discursos dos sujeitos receptores sao concebidos como
polissémicos, ao abandonar-se a idéia de um recepror singular
para se visualizar uma recep¢io pluralizada em suas diferencas
de género, de idade, de classe social, de nivel de escolaridade etc.
Pinto (1999) ressalta que todo texto é hibrido ou heterogéneo
quanto 2 sua enunciacdo, no sentido de que ele é sempre um
tecido de “vozes” ou citagdes, cuja autoria fica marcada ou nio

de outros textos preexistentes contemporaneos ou do passado.

2.1 Sentidos de exclusao social ofertados pelo BFT midiatico

Todos os entrevistados nesta pesquisa demonstraram con-
ceber o BFT como um fendmeno cultural de representacio
da cultura piauiense e da regido Nordeste de forma indistinta.
Jacks (1998) lembra que as identidades regionais sao produzidas
no antagonismo entre as diferengas reais ou imaginadas. Tais
oposicoes podem ser verificadas entre as regiées de um mesmo
pais e destas com relagao a prépria nago. Frente a isso, alguns
receptores afirmaram nido conseguir fazer uma distingao clara
entre elementos préprios da cultura piauiense frente as cultu-
ras de outros estados do Nordeste. A maioria dos receptores
entrevistados nio conseguiu apontar elementos de identidades
culturais especificas dos piauienses quando expostos as mensagens

televisivas ofertadas pelo BFT:

Eu nédo consigo tirar uma identidade exclusivamente piauiense
do que ele passou, como eu ja disse, eu ndo sou piauiense, sou
paulista, ndo conheco os outros estados do Nordeste a fundo,
mas a esséncia que ele passou pra mim é nordestina, pode ser que
tenha, mais eu ndo consegui ver, pra mim o que tem exclusivamente
piauiense é a coredgrafa e os bailarinos, inclusive até a musica
que ela escolheu nem toda ela é nordestina. O que conseguiram
passar é o que o Nordeste tras. Pra mim, passou aquilo que midia
passa sobre o Nordeste, que é a seca, a vilva de marido vivo, é o
sofrimento, o trabalho, a guerra diéria pra sobreviver no local que
é muito dificil devido a seca (informacao verbal)'.

As identidades culturais piauienses num entendimento do
regional nordestino acionadas nas interagoes entre BFT mididtico
e sua recepgio, foram reveladas por meio da coreografia “A Danca
do Calango™. As mensagens mididticas negociadas pelos recepto-
res a partir desse espetdculo foram apontadas pelos entrevistados
como forma de retratar contextos dos percal¢os da vida rural no
semi-drido nordestino de maneira generalizada:

Primeiro, ele fala da estiagem, da seca do Piaui, porque eles ficam
dancando e outro falando como é a seca aqui no nordeste. A

danca deles ndo sé daqui, gragas a Deus, aqui no Piaui uma boa
parte ndo é da seca, gracas a Deus que néo é (informacao verbal).
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No espetaculo “Calango”, eu vejo esse feeling nordestino na
questdo do homem como ser forte, que batalha, que tem uma
paixao pela sua regido, que faz de tudo pra nao sair dela, de
conviver com a morte, com a solidao, eu acho que traz tudo isso
o Balé. E da perspectiva de melhora que acho que é inerente ao
préprio nordestino, todo nordestino tem isso de se apegar ao
seu santo, a religido, de ser fiel, dessa amizade, tudo isso vocé
canalizado. No momento em que o Balé Folclérico fala do Piaui, ndo
é s6 do Piaui, é do nordeste inteiro. [...] Mostrar o calango como
um simbolo da resisténcia da seca, essa comparagdo com o homem
nordestino resistente, que ainda acredita em novas perspectivas,
a chuva como a esperanga de fertilidade, que todo nordestino
tem, quem é nordestino carrega isso, acho que ele traduziu muito
bem isso, de associar esse animal ao ser nordestino, batalhador,
resistente, persistente a seca (informacao verbal)*.

Na danca do “Calango”, foi exatamente a presenca do calango
na vida nordestina, aguele momento inicial em que ele mostra o
sofrimento do nordestino e que o calango é a salvacao dele onde
ele vai comer o calango, vai se alimentar daquele animal, entdo,
o Calango, de alguma forma, mesmo na quentura, ele continua
esperto e vivo, arisco, saltitante e ainda vai matar a fome daquele
que esta penando, sofrendo (informacao verbal)°.

O espetaculo “A Danca do Calango” retrata pra mim, antes de
qualquer coisa, a alegria que os nordestinos passam, que é uma
alegria que supera qualquer dor, qualquer sofrimento. Pode faltar
agua, pode faltar o que comer, mas néo falta sol, nao falta calor
e, principalmente, calor humano. [...] quando eu assisti e quando
eu assisto, sempre me envolvo com aquela situacéo, sentindo sede,
sentindo calor com eles, me comovendo com a morte do calango
e alegrando, sabendo que nao é o Unico calango, ndo é o Unico
sertao, nao é o Unico povo (informacao verbal)®.

Porém um dos receptores argumenta que, embora o BFT
apresente no espetdculo questdes identitdrias ancoradas sobre
manifestacoes existentes em outras localidades do Nordeste,
ele percebe que 0 “homem-calango” mostrado pelo BFT é uma

concepgio ofertada no entendimento exclusivo dos piauienses:

Tudo que eu vi ali para mim é o nordeste todo. Alias, se mostrar
aquele Balé no Rio de Janeiro e nao disser de onde é, as pessoas
podem achar que é de qualquer Estado nordestino, porque
qualquer estado nordestino tem essa realidade da fome, da seca,
do calango, o préprio cenario, os aderecos, entdo infelizmente eu
ndo consegui, assim, identificar, e acho até que isso nao é ruim,
acho que o trabalho da Luzia se torna até mais universal ainda
(informacao verbal)’.

Sobre a construgio imagética-discursiva do Nordeste desde o
Brasil imperial, Albuquerque Junior (1999) diz que a regiéo foi a
mais bem elaborada constru¢ao identitdria regional do Brasil, que
serviu de trincheira para reivindicacoes, conquistas de beneficios
econdmicos e cargos no aparelho do Estado, desproporcionais
a importincia econdmica e a forca politica que a regido possui
desde o Brasil império até os dias atuais.

Paralelo a isso, surgem discursos capazes de afirmar uma
sensibilidade constituinte de um conjunto de saberes que mar-
cam até hoje as identidades culturais do Nordeste, o que torna
esse processo de busca pela “defini¢ao” identitdria nordestina se
configurar no confronto entre dois processos de cardter universais

e interligados: a globalizacdo do mundo pelas relagées sociais e

* Entrevistado 4, jan. 2010.

> Entrevistado 8, jan. 2010.

¢ Entrevistado 6, jan. 2010.

7 Entrevistado 7, jan. 2010.



# Entrevistado 6, jan. 2010.

? Entrevistado 9, jan. 2010.

econdmicas, devido aos fluxos culturais globais promovidos entre
outros pela midia, e a nacionalizagio das relagoes de poder cen-
tralizado nas maos do Estado. Essa identidade regional possibilita
tecer uma memoria, inventar tradigdes, localizar uma origem que
liga os individuos de hoje a um passado. Para 0 mesmo autor, o
“Nordeste tradicional” é, portanto, um produto da modernidade
possivel de ser pensado apenas sob essa Gtica.

Vale lembrar que em situacoes de escolha de elementos
como o cangago, o messianismo, o coronelismo e a seca, para se
definir o Nordeste, isto ocorre em meio a uma multiplicidade
de outros elementos que costumam nio ser iluminados como
matérias capazes de dar uma cara 2 regido. Esta escolha geral-
mente ¢ dirigida pelos interesses em jogo, tanto no interior da
prépria regido que se formou hd séculos, como na sua relagio com
outras regioes do Brasil. Embora o Nordeste se apresente como
uma producio imagética-discursiva formada a partir de uma
sensibilidade especifica de dificil desconstrucio, esta formulagio
identitdria regional comeca a dar sinais de uma nova formulacio
de “verdades” sobre a regido que se pautam em seus novos espagos
urbanos, no desenvolvimento do turismo internacional, no redi-
recionamento dos sistemas educacionais que ocorrem em todo o
pais, e na formagio de novos sentidos de cultura desencadeados
nas interagées promovidas pelos meios de comunicagio e infor-
magio contemporineos. Assim, outra perspectiva apontada pelos
receptores ao discorrerem suas impressées sobre o BFT mostrado
via midia, diz respeito ao discurso de supera¢ao e resisténcia ao

sentido de exclusio social verificado até entio:

Na verdade, o problema no Norte e no Nordeste do pais ndo ¢é a
seca, mas a cerca, é tdo verdade que no Norte, estados como o
Para, Roraima etc. ndo tém seca, as terras sao férteis e chove todo
dia, no entanto, as pessoas vivem na pobreza tanto quanto no
Nordeste. Entdo na verdade o problema néo ¢ a seca, a seca é sé
um elemento a mais, problema é a cerca de quem pertencem as
terras (informacéo verbal)®.

Nesse espetaculo, o Piaui é mostrado cheio de energia, é muito
colorido na medida certa, e mostra o Piaui, ndo aquele Piaui pobre,
massacrado, excluido. Eles mostram um outro lado, que também
existe energia, um sol, uma vontade de crescer, [...] faca o seu
lugar o melhor lugar do mundo, pra mim eles passam muito isso
(informacao verbal)®.

2.2 Sentidos estéticos acionados pelo do BFT midiatizado

Os receptores observaram no BFT mididtico alguns aspectos
que revelam sentidos artisticos relacionados as dancas mostradas
pelo grupo. Elementos como cendrio, coreografia, figurino, tri-
lha sonora e técnicas de danga dos bailarinos foram destacados
pelos receptores como sentidos estéticos acionados pelo grupo
via midia.

A maioria dos receptores se diz satisfeita com os cendrios dos
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espetdculos de dancas apresentados pelo BFT. Os entrevistados
elogiam a confecgdo dos cendrios a parir de materiais pertencentes
a0 universo rural piauiense, como peneciras de palha, madeiras
de buriti, redes e outros. “O cendrio é simples, na verdade nao
caberia ali um cendrio luxuoso. O cendrio é uma cerca de talo, um
sol vermelho, ¢ o cendrio que o espetdculo pede” (Entrevistado
11, janeiro de 2010); “Tem uns que eu gosto muito. O figurino
bésico, que ¢ a roupa do calango, é muito legal e a parte mais
primorosa do espetdculo que eu acho do figurino, ¢ quando eles
colocam as redes” (informacio verbal)'.

Os entrevistados demonstram satisfagio também com relagio
as musicas adotadas na composi¢io das dangcas folcléricas pelo
fato de o grupo utilizar somente masicas do repertorio popular
brasileiro. Tal posi¢do dos receptores denota um sentimento de
resisténcia & incorporacio da cultura estrangeira:

A musica escolhida foi muito legal, do Brasil, da Marisa Monte,
realmente combinou muito com a coreografia e a lata d’agua que
eles seguravam na cabeca representando a morte, acredito eu, que

aintencdo era mostrar que a morte estava ligada diretamente com
a questdo da seca (informacao verbal)''.

Os receptores se mostraram atentos, também, as questoes
estéticas presentes nas coreografias. “O povo do Piaui consegue
superar sofrimentos a ponto de transforma-los em beleza artistica,

assim como o fez o BFT” (informacio verbal)'%:

A coreografia é a parte alta do espetéculo, é a coreografia que
prende a gente do inicio ao fim. Ndo da& vontade de vocé olhar
para o lado, ndo da vontade de vocé levantar a cabeca, vocé fica
hipnotizado pelo espetaculo. Cada movimento que vem é uma
surpresa. Entdo o ritmo o tempo lhe deixa atento. E um espetaculo
que vocé nao consegue cochilar, ndo consegue dormir e nao
consegue desprender os olhos (informacéo verbal)'3.

Para Hall (2003), as transformacées decorrentes das no-
vas tecnologias de comunicacio e informacio e das inusitadas
combinacdes dos seres humanos, culturas, ideias, politicas e das
artes funcionam como o novo inserido no mundo. Os elementos
diferentes sio sempre inscritos pelas relagoes de poder, especial-
mente pelas relacdes de dependéncia e subordinagio sustentadas
pelo préprio colonialismo. Os momentos péds-colonialistas e de
independéncias, nos quais essas histdrias imperiais continuam a
ser vivamente retrabalhadas, sio necessariamente momentos de
lutas culturais, de revisio e de re-apropriagio. No entanto tal
reconfiguracio nio pode ser representada como um retorno ao
lugar de onde viemos.

Os valores estéticos apontados pelos receptores mididticos do
BFT sobre seu fazer artistico correspondem a uma realidade vi-
venciada hoje na conformagio de préticas culturais desenvolvidas
na bricolagem do ontem com o hoje, do interno com o externo,

do popular com o erudito, onde as mensagens ofertadas via midia

1 Entrevistado 12, jan. 2010.

' Entrevistado 4, jan. 2010.

12 Entrevistado 9, jan. 2010.

13 Entrevistado 9, jan. 2010.



1 Entrevistado 9, jan. 2010.

!5 Entrevistado 11, jan. 2010.

pelo BET se configuram esteticamente na mistura de elementos
culturais oriundos das diversas classes, géneros, tempos e espacos
como promessa de construir uma prdtica identitdria local, a qual

se define esteticamente, também, pelo seu cardter plural.

2.3 Sentidos de “tradicao” e “traducao” acionados pelo BFT
midiatizado

Os sujeitos da pesquisa manifestaram sentidos sobre a cultura
piauiense que transitam entre a nogao de “tradigio” e de “tradu-
¢ao0”. Alguns entrevistados percebem o BFT como um fené6meno
de representacio da cultura local num viés de “modernidade”,
em face da possibilidade de re-elaboragao da cultura folclérica
do Piaui proposta pelo grupo. Por outro lado, alguns receptores
compreendem o BFT como um fendmeno artistico local com
funcio de manter as “tradigées” culturais do Estado e do Nordeste.

stes entrevistados assumem um discurso sobre tradigao voltada
Estes entrevistad d bre trad ltad
para materiais oriundos do passado. Vé-se, portanto, nas falas
dos receptores a existéncia de diferentes temporalidades na qual
se inscrevem e convivem diversos campos sociais em situagdes de

enfrentamentos e disputas de sentidos de identidades culturais:

O reisado por si s6 é uma obra portuguesa pra retratar o nascimento
de Jesus Cristo, o Nordeste ja tem esséncia de criatividade, de fazer
isso acontecer e o Balé, mais uma vez trouxe de uma forma cénica,
uma forma, podemos dizer, mais enxuta, mais limpa pra que vocé
possa enxergar tudo sem ficar catando como o original mesmo.
(informacao verbal)'.

O trabalho do Balé Folclorico de resgatar a cultura é louvéavel
demais, porque vem trazendo a raiz desse trabalho. Estiliza numa
linguagem mais moderna, classica, moderna contemporanea, eu
vejo o “Cavalo Piancé”, que é uma danca bem simples, mas o
Balé Folclorico acrescentou algo, deu mais movimentacéo, ele ndo
fugiu da temética, pelo contrario, acrescentou novos elementos
de modernidade. (informacao verbal)'.

Convém lembrar que o mundo contemporineo nio se
constitui somente de projetos modernizadores, a resisténcia a
modernidade também é uma realidade do mundo atual. Canclini
(2001) alega que os modernizadores precisam persuadir seus
destinatdrios que, 20 mesmo tempo em que renovam a sociedade,
prolongam tradi¢oes compartilhadas.

Para alguns entrevistados, as transformagées culturais decor-
rentes das relagoes mantidas pelas diferentes sociedades em face
dos fluxos comunicacionais e informacionais hoje no mundo
inteiro sio vistos com naturalidade e simpatia sobre o “refazer”
artistico do BFT, em que o novo surge a partir do velho nas artes

€ nas culturas contemporﬁneas.
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As coisas evoluem e eu nao posso esta insistindo no meu
pensamento, que tem que ser igual essa danca, que é do século
passado, eu ndo posso dancar do mesmo jeitinho nao, eu posso
reinventar, estudar outra roupagem porque a gente se encaminha
por uma linguagem que os meios de comunicacdo sao muito
rapidos, as informagdes sao rapidas, as informagdes visuais, a
tecnologia, eu acho que é um retrocesso se eu fico persistindo,
principalmente no carater artistico, se eu pego uma cultura
popular e adequou a uma linguagem pra dois mil e cinquenta e
oito, por exemplo, “o Cavalo Piancé” com outras probabilidades
de linguagem, acho que as pessoas vao captar aquilo, ndo vao
achar aquilo chato (informacao verbal)'®.

Embora muitos entrevistados demonstrem estar atentos
para algumas questoes relativas as hibridagdes dessa cultura no
contexto das fronteiras geograficas, as quais Hall (2003) aborda
ao falar das transposicoes espaciais da cultura no cendrio mundial
contemporaneo, percebe-se que os mesmos receptores, as vezes,
apresentam de forma paradoxal, resisténcias a ideia do global

em sua cultura local:

N&o deixa de ser uma manifestacao la da comunidade do interior,
que pode ser apresentada em qualquer lugar do mundo, porque
tem uma estética muito universal, ndo é uma estética globalizada,
nao éisso, porque na globalizagdo vocé acaba perdendo as origens.
E uma estética nova, uma remodelada na estética, entdo fica uma
coisa que é de origem, mas com uma estética muito universal, para
varias linguagens, acho que qualquer pessoa em qualquer lugar
do mundo consegue entender perfeitamente aquilo, ndo fica uma
coisa hermética (informacao verbal)'’.

Nas discussoes em torno da cultura e dos problemas surgi-
dos com o advento da modernidade e das novas tecnologias de
comunica¢io e informacio na América Latina, Martin-Barbero
(2001) acredita que, de um lado, se encontra a crise produzida
por essas técnicas sobre aquilo que ele chama de “fic¢io de iden-
tidade” em que se encontram apoiadas as culturas nacionais e
locais nos paises latino-americanos. Do outro lado, ao levarem
essa simulagdo ao extremo, essas mesmas tecnologias dao visibi-
lidade a um “restante” nio digerivel que, a partir da alteridade
cultural, resiste & homogeneizagio generalizada. E o que este
resto designa ¢, simplesmente, a presenca conflitiva e dinAmica
na América Latina das culturas populares.

O autor questiona sobre o que a midia provoca nas identi-
dades culturais hoje, e afirma que hd um desafio que se impoe
as tentativas de fuga para o passado, a velha tentacio idealista
de postular uma identidade cujo sentido se encontraria na
“origem”, ou seja, fora da dinimica da histéria e da atualida-
de. Outro questionamento de Martin-Barbero (2001), seria
sobre o sentido assumido pelas novas tecnologias como ponto
culminante da “operagdo antropolégica’, isto ¢, a reativagio da
l6gica evolucionista que reduz radicalmente nesse momento o
“outro” ao atrasado, convertendo, dessa maneira, o que resta de
identidade nas culturas diversas em mera identidade “reflexa”,

pois nio teria valor sendo para contrastar com a identidade da

'¢ Entrevistado 8, jan. 2010.
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cultura hegeménica, e “negativa’, porque o que nos constitui
seria aquilo que nos falta.

As estratégias de midiatizacdo do BFT, se integradas num
projeto de construgio identitdria voltado para elementos da “tra-
dicio” e alheio as dindmicas da histdria, remetem a uma reflexio
sobre os usos das tecnologias de comunicagdo sob a perspectiva
da meméria cultural coletiva e do papel desenvolvido por essa
midia na contemporaneidade piauiense. As experiéncias da recep-
cdo mididtica do BFT sugerem reflexdes acerca das identidades
culturais visualizadas sob as perspectivas tanto das tentativas de
fuga para uma identidade cujo sentido se ancoraria em seu passado
histérico cultural — ideal de “originalidade cultural” —, ou mesmo
no sentido ofertado pelas novas tecnologias de comunicagio como
forma de reativar a légica evolucionista, a qual reduz atualmente
a cultura do “outro” periférico ao plano do exdtico com efeito
de mero espeticulo.

Estariam os elementos da cultura dos piauienses sendo cons-
truida hoje a partir dos meios de comunica¢io, como identidades
“reflexas” — que possuem valores somente no contraste com a
cultura hegeménica? Conforme visto, estas sio constituidas
por suposto “déficir” identitdrio, frente aos jogos de sentidos
negociados na esfera da produgio-recep¢io mididtica do BFT.
Quando Martin-Barbero (2001) discute o papel das festas po-
pulares nas sociedades tradicionais e o que elas representam hoje
na nova organizagao do tempo nas sociedades de producio, ele
ressalta a deformacio dessas festas hoje. Tal deformacio opera
pela transformagio da festa em espetdculo, ou seja, ndo é mais
para ser vivido e experimentado pelos individuos, mas para ser
admirado. A festa popular ao tornar-se espetdculo de admiragio
passa a ser o tempo ¢ o espago ideal de visibilidade da alteridade
cultural das classes hegemonicas.

Com propésito de se ofertar produtos culturais piauienses
de forma espetacularizada e prontos para o “consumo” mididtico
dos sujeitos sociais do Piaui e seus externos, o BFT reformula
esteticamente os elementos da cultura piauiense e nordestina
para que sejam visibilizados na midia atendendo demandas desse
mercado de bens simbélicos.

O folclore no contexto urbano também foi levantado pelos
receptores pesquisados. No entendimento de alguns deles, o BFT
agencia a transposicio do folclore de um contexto rural tradi-
cional para um contexto urbano contemporineo ao promover
modificacdes nas formas de apresentagdo dessas “antigas” dancas.
Um dos entrevistados refere-se a0 Nordeste como uma regiao
folclérica por “exceléncia’, e em vista disso esboga o desejo de
que suas identidades se adaptem as novas realidades sociocultu-

rais do lugar e do tempo. “O Balé trouxe de uma maneira mais
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contemporanea, o folclore. Nés vivemos no nordeste, vivemos
numa regido folclérica, mas o povo é totalmente urbano.” (in-
formacio verbal)'®.

Esses entrevistados demonstram conceber a cultura do Piaui
e do Nordeste sustentada numa idéia de tradicao e de “essencia-
lidade” cultural. Isto sinaliza para a possibilidade desses sujeitos
associarem o desejo de “concretizacio” e de “definicao” de sua
cultura, na materializagio de um passado histérico capaz de ga-
rantir que esse povo continue se percebendo na pds-modernidade.
Nio obstante, é necessrio nos perguntarmos se as culturas
predominantes — ocidental, nacional, estadual ou privada — sao
capazes unicamente de reproduzir-se ou se também podem criar
condi¢des para que suas formas marginais, heterodoxas, de arte
e cultura se manifestem e se comuniquem no contexto dos pro-
cessos dindmicos do patriménio cultural e suas transformacoes

nas sociedades atuais.

3 Consideracoes finais

Constatou-se que na recepgio mididtico do BFT sio cons-
truidos (negociados) miultiplos sentidos de identidades culturais
piauienses, os quais foram categorizados neste artigo, da seguinte
maneira: sentidos de exclusao social, sentidos estéticos, sentido de
tradi¢do e sentido de tradugio cultural, sendo estas compreensoes
de identidades culturais piauienses constituidas no encontro
entre as instancias, mididtica, produto cultual BFT e as proprias
concepgdes da recepgio.

Os receptores expostos as mensagens mididticas ofertadas
pelo BFT expressaram sentidos de identidades piauienses de
maneira entrecruzada e mesclada com sentidos de nordestini-
dade. Isto se confirmou mediante as dificuldades demonstradas
pelos entrevistados em descrever aspectos sobre o Piauf e sobre
os piauienses de forma especifica com relagio aos elementos de
identidades da regiao Nordeste.

Sentidos de exclusio social em decorréncia das condicoes
de miséria e das secas nas dreas do sertio foram mencionados
pelos receptores como identidades piauienses. Tais sentidos sao
vislumbrados pelos informantes de forma associada a experiéncia
de “nordestinidade”.

Sentidos de estética foram visualizados junto aos receptores
como marcas identitdrias do BFT mididtico, geralmente associa-
das a concepgoes valorativas na esfera artistica. Assim, cendrios,
coreografias, figurinos, trilhas sonoras e habilidades técnicas dos
bailarinos foram elogiadas pelos informantes como “interpretes”
da beleza cultural dos piauienses.

Também foram enunciados nos discursos dos receptores,

sentidos que denominamos neste estudo de “tradi¢ao” e “tradu-

'8 Entrevistado 10, jan. 2010.



¢a0”, conceitos formulados por Canclini (2000) ao tratar sobre
as novas formas de viver e conceber as culturas nas sociedades
contemporineas. No caso dos receptores do BFT mididtico,
observou-se que eles apresentam idéias sobre a cultura piauiense
que transitam entre o “antigo” e o “moderno”. No sentido de
tradicdo, os sujeitos receptores manifestaram concepgoes de
identidades culturais piauienses e nordestinas ancorados sobre
elementos oriundos do universo rural nordestino e do passado
ao se referirem as identidades da cultura piauiense.

Alguns receptores sdo contrdrios ao emprego de movimentos
e técnicas do balé cldssico, das dangas modernas e das dancas
contemporaineas para compor os espetdculos coreograficos de
dangas folcléricas do Piaui. Eles acreditam que a fusio desses
elementos promove perdas de identidades nessas dangas. Por
outro lado, alguns receptores se dizem favordveis a essa fusio de
elementos extraidos das diferentes temporalidades para reelaborar
aapresentar as dancas folcldricas no contexto atual. Esses entrevis-
tados acreditam que dessa forma as dancas folcléricas piauienses
exibidas nos espetdculos do BFT se tornam mais atrativas. Esses
receptores identificam nas mensagens coreograficas do BFT via
midia, produtos culturais hibridos, que correspondem tanto as
teorias defendidas por Canclini (2000) nos contextos temporais,
quanto as discussoes acerca das “desconstrucoes” das fronteiras
geogréficas analisadas por Hall (2003).

Pode-se concluir ainda, que o BFT midiatizado dinamizou e
acionou sentidos diversos sobre as identidades culturais piauienses
junto aos receptores investigados, conforme os contextos apresen-
tados por cada sujeito e suas condigoes de recep¢ao. Além disso,
o préprio BFT midiatizado agiu como elemento de mediagio
no processo de oferta e produgio de sentidos identitdrios junto

aos sujeitos pesquisados.

Sense of cultural identities negotiated
in Piaui media reception of the Ballet
Folklorico de Teresina

ABSTRACT

MeThis research aims to understand the sense of identity built in
media reception of the Ballet Folklorico de Teresina (BFT), Piaui.
The qualitative methodology of focus, the application was based
on interviews with a sample composed of 12 receivers residents
of Teresina-Pl. These were streamlined by exposure of a DVD
showing various dances from Piaui. The receptors expressed
conceptions of identities piauienses equally to the northeast.
Meanings of social exclusion when the receptors were expres-
sed to allude to the economic misery of the people because of
drought Piaui. Sense of tradition were checked at the reception
when they drafted resistance to reformulations of the choreo-
graphy dances shown by BFT. Other receptors expressed sense
of cultural translation in defending reformulations in local folk
dances. We conclude that the media messages of BFT acted as
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mediator and co-producer of multiple meanings with cultural
identity to recipients.

KEYWORDS: Media. Reception. Cultural identities. Piaui.
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