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Resumo

Neste artigo, inicialmente, discuto o papel da televisdo na atualidade, tendo
como foco a sua fungéo na formagao e na transmissao e apreensao de conhe-
cimentos musicais. Para tanto, trago autores como: Ferrés (1996), Fischer (1997,
2000a, 2000b), Kraemer (2000) e Nanni (2000). Na seqiiéncia, apresento 0s
resultados de uma pesquisa que investigou o programa televisivo Hjp Hop Sul,
veiculado pela TV Educativa do Rio Grande do Sul, sob o angulo da formagéo e
atuagao musical em ambientes mididticos. A coleta de dados foi a partir de
entrevistas, observacoes das gravacdes do programa e acompanhamento da
rotina da equipe de produgao, bem como registros fotogréficos e audiovisuais
da produgao do programa e de vinte grupos de rap. Os aspectos abordados
referiram-se as experiéncias musicais dos grupos de rap como telespectadores
e participantes do programa. Os resultados da pesquisa mostraram que, para
estes grupos, a televisdo ¢ um meio e um espago que permite uma experiéncia
que modifica o ser e o fazer musical.

Palavras-chave: televis&o, educagao musical, grupos de rap.

Abstract

This article discusses the role of television today, having its focus on the function
of television in the formation and transmission, as well as the apprehension of
musical knowledge. Therefore, authors such as Ferrés (1996), Fischer (1997,
2000a, 2000b), Kraemer (2000) and Nanni (2000) have been introduced. In the
sequence, the results of a research that examined the television program Hjp
Hop Sul, broadcasted by TV Educativa do Rio Grande do Sul, under the formation
and musical performance angle in the media environment have been presented.
The data was obtained through interviews, program recording observations and
the accompaniment of production staff, as well as the photographic and audio-
visual records of the program production of twenty rap groups. The aspects were
related to the musical experiences of the rap groups as viewers and participants
of the program. The results showed that for these groups, television is a means
and a space that permits an experience that alters the "musical being,” as well as
the "musical doing.”

Key words: television, musical education and “rap” groups.
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1 Introducéo

fendmeno televisivo, iniciado em meados do século XX, tem se ex-
pandido, tornando-se hoje parte integrante, e praticamente indispen-
savel, do cotidiano (Bucci, 2000). Sua fungio na vida moderna tem
ultrapassado o simples entretenimento e tem se mostrado um potencializador
na formagao do individuo. Isso ocorre porgue a televisao estabelece uma rede
complexa com a sociedade, promovendo experiéncias tanto aos telespec-
tadores quanto aos contextos diversos que se relacionam na produgao de seus
programas. Alguns teéricos discutem o quanto a televiséo, por si s, age como
meio ativo no processo de aprendizagem. Fischer (2000a, p. 113), por exemplo,
afirma que “a midia [e em especial a televisao] nao apenas veicula mas constri
discursos e produz significados e sujeitos”.
Sabe-se que a televisao oferece uma gama de experiéncias e informagoes
sonoro-musicais veiculando, dentre outras atragdes, transmisséo de concertos,
apresentacao de cantores e grupos musicais em programas de auditério, cljpes

musicais e entrevistas com musicos e compositores. Além disso, a televisao
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apresenta uma diversidade de musicas nos filmes (Maas, 1994, 2001), novelas,
noticiarios, programas de auditorio e desenhos animados (Schumacher, 1998).

Essas experiéncias musicais promovidas pela televisdo permitem a apropria-
¢ao e transmisséo do conhecimento musical. Na area da educagao musical,
diversos trabalhos ja foram desenvolvidos buscando compreender a relagao
datelevisao com a aprendizagem musical, entre eles destacam-se os de Bastian
(1986), Jellison e Wolfe (1999), Mondani (2000) e Ramos (2002).

Nesses trabalhos, os autores refletem sobre o papel da televisdo na educagao
musical, discutindo as atuais maneiras de ouvir misica, a facilidade de acesso
a diferentes estilos musicais, a tendéncia a um pluralismo musical facilitado
pela televiséo e, principalmente, a apropriagdo de conhecimentos musicais
mediados por ela, bem como os seus reflexos para a aula de musica.

Neste artigo discuto, inicialmente, o papel da televiséo na atualidade, tendo
como foco a questao de transmissao e apreensdo de aspectos musicais. Para
tanto, trago autores como: Ferrés (1996), Fischer (1997, 2000a, 2000b), Kraemer
{2000) e Nanni (2000). Na seqUéncia apresento, de forma concisa, os resulta-
dos de uma pesquisa de mestrado’ intitulada * Hjp Hop Sul:um espago televisivo
de formagéao e atuagdo musical”. A pesquisa investigou o programa televisivo
Hip Hop Sul - veiculado pela TV Educativa do Rio Grande do Sul - e a sua
relagao com os musicos que dele participam, buscando entender as fungées
sociomusicais e as experiéncias de formagao e atuagdo musical que o progra-
ma desempenha. Os aspectos abordados referem-se as experiéncias musicais

de vinte grupos de rap como telespectadores e participantes do programa.

2 Fungdes pedagdgicas da televisdo
2.1 A televisdo como agente na formagéo

A televisao, como meio de comunicagao eletrbnica, ocupa um lugar de des-
tague no panorama atual. Na contemporaneidade ela pode ser vista como “um
fenémeno social, gerador de transformagdes no modo de vida, nos habitos, na
maneira de pensar e de compreender” o mundo (Lurgat, 1998, p. 13). Dessa
maneira, ela ultrapassa os papéis de entretenimento e comunicagéo, e se insere

na vida cotidiana das pessoas envolvidas (produtores, participantes de progra-
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mas e telespectadores) desempenhando fungdes sociais, culturais e formativas.

Essas fungoes — sociais, culturais e formativas — que a televisao assume na
sociedade moderna sao resultantes, em parte, do seu poder de complexidade
e seducao. Pois ela se caracteriza como “uma midia das midias”, que “absorve
e devora todas as outras midias e formas de cultura, desde as mais artesanais,
folciéricas e prosaicas até as formas mais eruditas: do cinema, jornal,

documentario [...], teatro, etc.” (Santaella, 1996, p. 42).

Nessa medida, por mais que a mensagem transmitida pela TV seja banal, superficial
e esquematica, sua complexidade semiética é sempre grande. Tudo se dé ao mes-
mo tempo: som, verbo, imagens que podem adquirir feicdes as mais diversas e
multifacetadas, além do ritmo dos cortes, jungoes, aproximacoes e distanciamentos
que provavelmente se constituem num dos aspectos mais caracteristicos dessa
midia. (Santaella, 1996, p. 47)

Pensar na televisdo como uma agente na formagéo esté relacionado com as
teorias socioculturais sobre a aquisicao do conhecimento. Giroux e McLaren

(1995), por exemplo, afirmam que

Existe pedagogia em qualquer lugar em que o conhecimento & produzido, em qual-
quer lugar em que existe a possibilidade de traduzir a experiéncia e construir verda-
des, mesmo que essas verdades parecam irremediavelmente redundantes, superfi-
ciais e proximas ao lugar comum. (Giroux e Mclaren, 1995, p. 144)

Bransford et al. (2000, p. 22) colocam que as pessoas adquirem o conhecimento
através de diversas formas, classificando-as em cinco grandes grupos. Segundo
esses autores, a apreensao de conhecimentos pode se dar por meio da:

1- Aprendizagem baseada em conferéncias (lecture), que engloba a
escrita, as mensagens orais, e as narrativas assistidas em videos;

2- Aprendizagem baseada na habilidade, que se refere aos treinamen-
tos individuais e em grupos e as inspiradas em modelos;

3- Aprendizagem em grupo verso individual, como a auto-aprendiza-
gem, a aprendizagem cooperativa e a aprendizagem mista;

4- Aprendizagem baseada em pesquisa, 0 que envolve investigagoes de ca-
sos, de problemas, de projetos e de aprendizagem por esquemas (aesigry),
5- Aprendizagem baseada na tecnologia, que se refere a simulagoes
(por exemplo, ensino a distancia), em aparelhos eletronicos e em siste-

mas de comunicagao.
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Essas classificagbes contemplam modelos que sao utilizados na aprendiza-
gem escolar e extra-escolar. Elas englobam os meios de apropriagio e trans-
missao de conhecimentos que estao presentes na relacdo que o homem esta-
belece com a sociedade.

O leque de possibilidades de aprendizagem que Bransford et al. (2000)
apontam contempla a televisao (aprendizagem baseada na tecnologia) como
um dos ambientes de apreensao de conhecimentos. Dessa forma a televisao,
que ultrapassou a fungao de informar e entreter, é considerada como um agen-
te que atua na apreensao de diversos saberes, constituindo-se em um impor-
tante meio de formagéo.

O aspecto formativo desse meio de comunicagao € discutido por Fischer
(2000a, 2000b), que defende o ‘dispositivo pedagdgico da midia". A autora

explica que ‘dispositivo pedagogico da midia” refere-se

aos modos pelos quais 0os meios de comunicagdo, particularmente a televisio,
atuam em diregao a dois objetivos basicos: de um lado mostrar que a midia é o
grande lugar de informagao e de “educacao” das pessoas; e, por outro, captar o
telespectador em sua intimidade, produzindo nele, muitas vezes, a possibilidade de
se reconhecer em uma série de “verdades” veiculadas nos programas e an(ncios
publicitarics, e até mesmo de se auto-avaliar ou auto-decifrar [sic], a partir do
constante apelo a privacidade individual que, nesse processo, torna-se publico.
(Fischer, 2000b, p. 81)

O sentido do "pedagdgico” usado por Fischer (2000b) estd embasado em
Larrosa, onde “a produgéo do sujeito pedagdgico esta necessariamente relacio-
nada a ‘'modos de subjetivagéo, isto é, a préticas que se constituem e mediam
certas relagdes da pessoa consigo mesma” (Fischer, 2000b, p. 66).

Fischer (2000a, 2000b) coloca que todos os produtos veiculados pela televisdo
possuem “uma fungio formadora, subjetivadora e, tal como a escola, esteja se
valendo de certas técnicas de produgdo de sujeitos ~ voltadas para produzir sujeitos
que devem'’ olhar para si mesmos, se auto-avaliar, refletir sobre seus atos, expor suas
sensagoes, suas dores, seus erros, seus julgamentos” (Fischer, 2000a, p.117).

Essa autora acredita: 1) "que ha um dispositivo pedagogico’ na midia, o qual
se constréi através da linguagem mesma de seus produtos”; 2) que nos produ-
tos da midia ha uma “légica discursiva” que “opera em diregdo a producao de
sentidos e de sujeitos sociais”, e 3) que na midia “ha uma mediagao, na relacéo

complexa entre os produtores, criadores e emissores, de um lado, e 0s recepto-
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res e consumidores, do outro, a qual € dada particularmente pelo modo como
se estruturam os ‘textos mididticos™ (Fischer, 1997, p. 63).

Dessa maneira a televisao é entendida “nao sd como veiculadora mas tam-
bém como produtora de saberes e formas especializadas de comunicar e de
produzir sujeitos, assumindo nesse sentido uma fungao nitidamente pedagdgi-
ca" (Fischer, 1997, p. 61).

Ao considerar o 'dispositivo pedagogico” da televisdo, ndo se pode deixar de
valorizar o processo dialético que existe entre a televisdo e a sociedade. Se por
um fado ela fornece uma proposta de “olhar e ver o mundo”, por outro, essa
proposta € alicergada em uma demanda e em subsidios dados e solicitados
pela sociedade (Casetti e Chio, 1998; Fischer, 2000a, 2000b). Nesse enfoque,
nao satisfaz “pensar que a midia estaria, por exemplo, se apropriando da
cultura popular e a transformando em espetéaculo; ou que a televisao ‘usa-
ria’ as praticas concretas de determinados grupos para, através dos progra-
mas, impor ideologicamente um modo de ser desses mesmos grupos”
(Fischer, 2000b, p. 77). O que ocorre € um processo circular entre as prati-
cas sociais e a televisdo, onde hd um partithamento de significados co-
muns que sao constantemente recodificados e consumidos nas duas ins-
tancias - na televiséo, enquanto instituicao, e na sociedade, enquanto es-
pago que a permite e a acolhe.

Nesse processo circular a televisao se apropria das praticas sociais, a remo-
dela, revestindo-a de uma linguagem prépria da televisédo e a devolve para
sociedade. Esta, por sua vez, a consome, inserindo-a em seu cotidiano, acres-
centando-the valores e modificagdes, que novamente sao tomados pela televi-
sao, recodificados e devolvidos a sociedade. Esse processo circular entre a
televisdo e a sociedade torna-se constante, resultando em um circuito
retroalimenticio, gerando uma dependéncia mutua. Dessa forma, o que a televi-
sao veicula esta fundamentalmente ligado & demanda social, que por sua vez é

resultado da programacao televisiva, e vice-versa.

2.2 A televisdao e suas func¢des pedagdgico-musicais

A pesquisa em educagao musical tem procurado entender os muitiplos espa-

¢os que favorecem o fazer musical, discutindo as diferentes formas de como e
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onde acontece o ensino € a aprendizagem da musica (Gomes, 1998; Corréa,

2000; Kraemer, 2000; Nanni, 2000). Essa preocupagéo justifica-se no fato de que

Hoje sabemos que o processo educativo pode ser compreendido em outras dimen-
sOes para além do espago escolar. Essa compreensao de educacao, adequada a
sociedade na qual todos os lugares sdo lugares de aprendizagem parece estar
diretamente articulada a répida transformacao da sociedade dita “conhecimento”.
(Souza, 2001a, p. 85)

Esta “transformagao” esta atrelada ao desenvolvimento sociocultural que se
caracteriza pela pluralidade de meios e espagos sociais e culturais que permitem
a apropriagdo e transmissao do conhecimento, inclusive o musical. Como repre-
sentante desses meios e espagos atuais temos a televisdo, que pode ser vista
como um fendmeno contempordneo de ensino e aprendizagem musical.

De acordo com Kraemer:

O conhecimento pedagégico-musical nao se encontra exclusivamente dentro dos
institutos cientificos. Por causa do cruzamento singular da pratica musico-educaci-
onal com a reflexao pedagdgico-musical, ele diz respeito a todas as pessoas que
transmitem conhecimentos e habilidade préprios da musica. (Kraemer, 2000, p. 65)

Dessa forma, Kraemer afirma que, junto com as tarefas de transmitir conheci-
mentos musicais, 0 pedagogo musical deve “compreender e interpretar, des-
crever e esclarecer, conscientizar e transformar” (Kraemer, 2000, p. 66) o con-
texto onde atua. Isso porque a pluralidade de situagdes que permitem a produ-
Gao de conhecimentos musicais possibilita ndo sé o surgimento de “decretos,
diretrizes, cancioneiro, livros didaticos, documentos e métodos mas, também,
[de] biografias, autobiografias, registros de diarios, romances, filmes de cinema
e imagens” (Kraemer, 2000, p. 65). Olhando por esse prisma, o educador musi-
cal pode ver e entender a televisdo como um dos meios de produgéo e trans-
missao de um conhecimento musical. Isto é, dentro de uma visdo ampliada e
contextualizada com a realidade contemporénea, o educador musical tem na
televisao um espage sonoro-musical a considerar na produgao do conhecimento.

Esse conhecimento esta entendido como o resultado musical proveniente
das transmissoes, transformagdes e inovagdes musicais gue ocorrem devido a
intengéo e as caracteristicas proprias da televisdo. Ou seja, qualquer musica
apresentada dentro de um contexto televisivo acaba por ser apresentada e

consumida de maneira singular. Isso porque a televisdo possui um estilo préprio
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de ser e se apresentar. Ela possui recursos que a possibilitam integrar som,
imagem e movimento, ao mesmo tempo em gue possui um ritmo e linguagem
propria que atrai e seduz o espectador/telespectador, oportunizando experiéncias
que acabam por ser integradas ao seu cotidiano (Ferrés, 1996, Santaella, 1996).

O educador musical Nanni observa que todas as pessoas possuem uma
determinada “forma de vida” musical em fungéo das relagbes que estabele-

cem com o meio sociocultural. De acordo com o autor:

Entre as infinitas informagdes que a partir do nascimento adquirimos por mérito do
ambiente fisico e social em que vivemos, naturalmente algumas dirdo respeito, em
modo mais ou menos direto & musica, aos musicos, aos teatros, aos discos, etc.
(Nanni, 2000, p. 124)

Essa vivéncia, que cada individuo possui, fornece um “Saber Musical Possi-
vel”, que é caracterizado pelos cédigos e saberes musicais apreendidos sem a
mediacao de um educador musical, mas que acorrem devido “a troca constan-
te entre sujeitos e cultura-ambiente e a criagdo de expectativas e motivagoes
relativas @ musica” (Nanni, 2000, p. 124). Esse “"Saber Musical Possivel” (5.M.F)
“trata-se de um processo cuja ativagao ocorre, de qualquer modo, de maneira
implicita, automatica e involuntaria” (Nanni, 2000, p. 124).

Nanni (2000) divide 0 S.M.Pem trés niveis sobrepostos: (1) Saber de referén-
cia, (2) Saber de orientagao, e (3) Saber do objeto.

No primeiro nivel o individuo estara obtendo um referencial de determinado
aspecto musical com base na sua experiéncia de vida. Assim, segundo o autor,
nesse “saber de referéncia” o individuo estara refletindo sobre questoes como:
“O qgue é a musica? Quem é o musicista? Quem se tornara musico?” (Nanni,
2000, p. 125).

O segundo nivel - saber de orientagéo — diz respeito a conhecimentos ante-
cedidos por questdes do tipo: "O que é uma pega musical? Que tipo de sentido
posso esperar escutando uma pega musical? O que &€ um género (um estilo,
uma forma, etc.) musical? O que posso esperar de um género (estilo, forma,.. )
musical?" (Nanni, 2000, p. 125).

O terceiro e Ultimo nivel — saber do objeto - refere-se a questdes musicais
como: “O que me diz, que efeito exerce sobre mim, que sentido tem esta pega
musical?" (Nanni, 2000, p. 125).

Segundo o autor, no saber de referéncia, por exemplo, a televisao ocupa o
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primeiro lugar na elaboragéo do saber sobre “quem é o musico?”. Pois “pela sua
difusao, amplitude de visao e pelo seu poder de convicgéo, é capaz de distribuir
uma grande quantidade de informacodes sobre aqueles que fazem musica, sob
a forma de noticias explicitas ou escondidas’ em diferentes tipos de programa”
{Nanni, 2000, p. 132). Assim, a televisdo fornece uma gama de referenciais e
dados sobre quem ¢ o individuo que faz musica. A informag&o sobre "quem é o
musico” € apreendida pelo espectador/telespectador que acaba por formar um
conceito préprio sobre esta questao.

Esse processo de formagao do conceito sobre “‘quem é o musico’ & similar a
outros aspectos musicais. Além disso, “mais que estabelecer e divulgar signifi-
cados e convengOes musicais”, a televisdo contribui também para novas ma-
neiras de “compreender e falar sobre musica” (Del Ben, 2000, p. 102).

Ainfluéncia da tecnologia, e em particular da televisao, na apreensao e trans-
missao de aspectos musicais, desencadeia “uma constante renovagéo na per-
cepgao do ouvinte de musica”, provocando “um clima de homogeneidade es-
tética que pode ir muito além das diferencas formais ou estruturais entre os
diversos estilos musicais em que circulam no mercado”(Carvalho, 1999, p. 56).

Isso ocorre porgue a televisao possui um poder de conduzir os espectadores/
telespectadores, favorecendo e promovendo vivéncias, inclusive musicais, que
se refletirao na vida privada e publica de cada individuo. Desse modo ela esta
presente na formagao de senso, opiniao, escolha e conceitos, contribuindo tan-
to para aspectos gerais — que caracterizam uma homogeneidade - guanto
aspectos particulares - subjetivos - de modos de ver e entender o meio social,
econdmico, cultural e, evidentemente musical. Os aspectos particulares se dao
através da relagdo Unica que cada espectador e/ou telespectador estabelece
com a programagao televisiva. Em parte, a “experiéncia televisiva” (Ferrés, 1996)
de cada individuo constitui-se de uma forma impar. Isso porque a relagao que
cada um desenvolve com a televisao se justifica na complexa trama
preestabelecida através de outros aspectos da vida cotidiana. Ha uma negoci-
agao entre o conteudo televisivo e os conteldos internos do espectador/
telespectador. As negociagoes entre esses dois mundos {televisivo e individual)
geram significados que sao incorporados na vida do espectador/telespectador.

Nessa perspectiva,

a experiéncia televisiva € o resultado do encontro de um espectador - com sua
ideologia, a sua sensibilidade, os seus sentimentos, as suas emogdes e valores - e
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um emissor - com a sua ideologia, os seus interesses explicitos e implicitos, os seus
valores e 0 seu sentido de estética. E tanto o espectador como o emissor estao
condicionados por um contexto social e cultural. (Ferrés, 1996, p. 81)

Isso porque “ha uma mediac&o na relagéo complexa entre os produtores,
criadores e emissores, de um lado, e os receptores e consumidores, de outro, a
qual é dada particularmente pelo modo como se estruturam os ‘textos
midiaticos'®" e da forma como 0os mesmos sio apreendidos pelos espectado-
res/lelespectadores (Fischer, 1997, p. 63). Assim, “tdo imporlante quanto o que
a lelevisdo faz com o espectador é o que o espectador faz com a televisao”
(Ferrés, 1996, p. 86).

Essa relagao complexa entre a televiséo e o telespectador/espectador pode
ser exemplificada com os resultados da pesquisa que apresento a seguir. A
mesma fundamenta-se na perspectiva da televisdo como mediadora de conhe-
cimentos musicais, a partir dos quais foram evidenciados os aspectos musicais

formativos e atuantes presentes no programa televisivo Hjp Hop Sul.

3 O programa Hip Hop Sul e suas fungdes pedagdgico-
musicais

O Hijp Hop Sul é transmitido aos sabados as 19h30 com reprise as quintas-
feiras, as 23h30.2 O programa esté no ar desde junho de 1999, e caracteriza-se
por divulgar a cultura hip hop através da apresentagao de grupos de rap, grafiteiros,
dancarinos de breake DJs. O programa aborda temas como drogas, violéncia,
salide, educagéo, arte, literatura e politica, dentro da linguagem e dos c6digos
proprios da cultura hip hop.

O objetivo da pesquisa foi compreender as fungoes sociomusicais que 0
programa desempenha e as experiéncias de formagéo e atuagao musical que
proporcionam aos grupos de rap que dele participam. As principais questoes
investigadas foram: qual a proposta musical do programa Hijp Hop Sul e suas
expectativas em relagdo aos grupos de rap? Quais sao as expectativas que os
grupos de rap tém em relagéo ao programa Hijp Hop Suf? Como os grupos de rap
apreendem os aspectos musicais formativos e atuantes presentes no Hjo Hop Sul?

Ao responder essas questdes néo tive por meta examinar as particularidades
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de cada grupo de rap, nem a concepgéo do programa per se, mas analisar as
relagoes musicais que se estabelecem entre eles. Ou seja, que fungdes peda-
gobgico-musicais 0 programa exerce, se ele participa das definicbes da vida
musical dos grupos de rap, € como esses grupos se relacionam com ele.

A tematica da investigagdo esteve relacionada tanto com a televisdo quanto
com a cultura hip hop. Essa Ultima caracteriza-se como um movimento cultural
juvenil que, historicamente, nasceu no bairro do Bronx, em Nova York, no final da
década de 60. Essa cultura engloba quatro manifestagées artisticas: o
breakdance, o grafite o DJ, e o MC. A unido desses dois Ultimos resulta no estilo
musical rap, nomenclatura que abrevia rhythm and poetry (ritmo e poesia).

Através dessas expressodes, 0 hip hop € ac mesmo tempo artistico, politico e
ideclogico. Ele apresenta e expressa, por meio da arte, as experiéncias vividas
na periferia, tais como o desemprego, os conflitos nas relagbes de poder, o
preconceito social e racial, as condigdes de moradia, salde e educacao, a falta
de perspectivas para o futuro, o narcotrafico e o crime (Rose, 1997; Tella, 1999).
Para Rose (1997, p. 192), “é atensao entre as fraturas culturais, produzidas pela
opressao pos-industrial, e os veiculos que aglutinam a expressividade cultural
negra, que estabelece a base critica para o desenvolvimento do hip hop”.

Silva (1999, p. 24) escreve que 0s hjp hoppers “promovem sobretudo a critica
a ordem social, ao racismo [e] a historia oficial” através de “mecanismos cultu-
rais de intervencao” como as “praticas discursivas, musicais e estéticas”. As-
sim, a cultura hip hop tem se destacado como uma forga politica nos guetos,
resultando em uma alternativa de sobrevivéncia na periferia. Por meio das rimas
do rap, por exemplo, os jovens canalizam suas inquietagdes e insatisfagdes
com as condigbes em gue vivem, vendo outra possibilidade ao crime e as

drogas. Esse autor ainda lembra que

o hip hop é um movimento integrado por praticas juvenis construidas no espago das
ruas. E, aos olhos dos jovens, ndo se resume a uma proposta exclusivamente
estética envolvendo a danga break, o grafite e o rap, mas sobretudo, a fusdo desses
elementos como arte engajada. (Silva, 1999, p. 23)
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3.1 Coleta e andlise de dados

A pesquisa teve como colaboradores a equipe de produgao do programa Hjp
Hop Sul- dez pessoas entre produtores, DJs, apresentadores e coordenador -
e dezessete grupos de rap que participaram do Hjp Hop Su/no periodo de abril
a agosto de 2002, além de trés grupos de rap aos quais pertenciam membros
da equipe de produgdo do programa.

Para a coleta e andlise de dados utilizei 0 método de andlise televisiva de
Casetti e Chio (1998). Esse método parte do entendimento de que o programa
televisivo € um evento, e como tal concretiza-se em um fato que envolve e é
envolvido pelo destinatario. Com base nessa visdo, tomei as quatro fungdes
sociais da televisao propostas por esses autores, que sao:

1) A funcao de contar histérias: refere-se ao fato da televisdo comegar a
habitar o mundo imaginario do destinatéario, por meio das historias que conta,
reconta e propoe.

2} A fungao porta-voz: aqui a televisdo desempenha o papel de criar efou
reforgar “"um patrimdnio comum”. A televisao torna-se mediadora de valores e
simbolos compartilhados pelos membros da comunidade.

3) A funcdo de criar rituais: coloca que a televisao modela e define a vida
cotidiana (e musical), organizando o ritmo das atividades do destinatario de
acordo com sua programagao.

4) A fungéo de criar modelos se fundamenta na idéia de que a televisao
toma os conteudos da sociedade, os recedifica e os repropde a mesma adicio-
nando um valor complementar de “etiqueta” e “regra”.

Essa dltima fungéo foi a mais discutida no trabalho, entendendo que ela esta-
va diretamente relacionada a questao principal da investigagao.

As técnicas utilizadas para a coleta de dados foram: entrevistas semi-
estruturadas, com a produgao do programa e com os grupos de rap - foi feito em
média duas entrevistas com cada um; observagdes de 10 gravagdes do pro-
grama; acompanhamento da rotina de trabalho dos produtores do programa, e

registros fotograficos e audiovisuais da equipe de produgdo e dos grupos de rap.
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3.2 Os resultados da pesquisa

Sobre a importancia do programa Hip Hop Sul

O programa Hijp Hop Sulconstitui-se em um espago na televiséo onde princi-
palmente a comunidade de hjp hoppers e de jovens excluidos se sente repre-
sentada. Ha uma identificagao direta dos Ajp hoppers com os contetdos do
programa. Isso acontece possivelmente porgue esse programa ¢ gerido com
uma linguagem prépria, onde a subjetividade da cultura hip hop fica em evidéncia.

Além disso, o programa apresenta e representa a periferia dentro de um meio
de comunicag&o abrangente, o que valoriza a comunidade periférica, tirando-a
do anonimato e Ihe atribuindo um sfatus (Pillar, 1999). Desse modo, estar no Hjp
Hop Sul, ou nele representado, motiva toda a comunidade a ver o programa
com freqliéncia, e ter nele um representante midiatico direto. Assim, o programa
torna-se um referencial para, por exemplo, maneiras de vestir, falar e se portar.
Isso contribui para a formagdo de identidade coletiva, que segundo Casetti e
Chio (1998), est4 ligada a “prética concreta do consumo televisivo'. Assim, o

gue a televisdo veicula torna-se modelo para seu publico. Segundo Kellner:

Cada vez mais a cultura da midia fornece recursos apropriados & produgao de
significados pelo publico, a criagao de identidades, como quando as garotas véem
em Madona [sic] um modelo, ou os negros imitam herdis culturais negros, [...] em
busca de padroes de identidade. (Kellner, 2001, p. 211 - 212)

Contudo, os conteldos veiculados pelo programa refletem a realidade perifé-
rica e buscam atender a demanda social da comunidade de Ajp hoppers. Nes-
se sentido ha uma parceria entre os interesses da comunidade e as propostas
do Hip Hop Sul. Essa parceria resulta em uma inter-relacao entre esses dois
polos, onde o programa colhe os interesses da comunidade, os traduz para o
imbricamento de linguagem televisiva versus linguagem hip hop e concretiza-
se em um intérprete entre os dois contextos, tornando-se um porta-voz da reali-
dade da periferia e dos hjp hoppers para toda uma sociedade.

Esse papel de porta-voz que o programa desempenha pode ser mais bem
entendido com as colocagdes de Herschmann a respeito da midia. e respecti-

vamente da televisao. Ele escreve que

é através dela [da televisao], de modo geral, que se adquire visibilidade e que se
constroem os sentidos de grande parte das praticas culturais. Além disso, a midia,
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por um lado, reconhecidamente, pode operar no sentido da integragao sociocultural
de carater heterogéneo, na qual culturas minoritarias ou locais consigam espago
significativo de expressao, bem como no sentido da homogeneizagao
transnacionalizada. (Herschmann, 2000, p. 88)

Qualquer programa televisivo € um evento complexo que abrange e transmite
desde formas de se vestir, falar e gesticular até atitudes, comportamentos e
filosofia de vida. Com o Hip Hop Su/nao é diferente, ele se constitui em uma
escola onde os hjp hoppers galchos apreendem e se atualizam de todas as
particularidades de sua cultura. Isso ocorre porque o programa divuiga o
“patrimdnio comum” da cultura hip hop e, ao fazé-lo, torna-se um mediador de
valores e simbolos compartilhados pelos membros da mesma. Esse “patriménio
comum” pode ser identificado na luta contra o racismo e a discriminagao, no
reconhecimento do rap e das demais manifestagdes artisticas do hip hop, no
uso da musica como uma ferramenta na transmissao de informagdes, e na

articulagao da arte e cultura, entre outros.

Sobre a musica no programa

Amdsica é o “carro-chefe” do Hip Hop Sul Ha uma preocupagao da equipe com
relag&o a qualidade da mesma. Além disso, dentro do programa a musica adqui-
re afungéo de passar informagdes para a periferia por meio de uma musica que faz
parte da identidade musical da comunidade periférica, e que esta sendo veicula-
da pela televisdo. Nessa tarefa, a televiso age reforgando a identidade coletiva da
comunidade (Casetti e Chio, 1998) ao mesmo tempo em que é reforgada por ela.

Na fungao de passar informagbes, a letra da musica é o principal aspecto
observado pelo Hijp Hop Sui, sendo ela o centro de todos os demais elementos
que envolvem as atuacdes musicais. Isso revela que o programa preocupa-se

mais com o lado sociopolitico do que com a estética puramente musical.

A musica tem gue expressar a realidade que acontece na periferia, né, por exemplo,
tu nao tem gque rebolar. Tu tem que te expressar sério, falar o que ta acontecendo,
nao dando risada, entendeu? [...] Tu tem gue t& com o microfone na mao, e o
microfone na mao € uma arma: cada palavra que tu pensa tu engatilha, e quando tu
saltas pra ela, tu ta disparando. Pra mim a musica, o rap, tem gue ter uma boa
instrumental e principalmente um bom conteudo. (Jota P&, DJ do programa)

O “bom contelido” esté relacionado a temas considerados sérios, ou seja,

referentes as experiéncias cotidianas da periferia. O cuidado com as letras do
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rap reforga o seu papel - ou 0 que Ihe atribuem - de informar, debater, discutir,
reivindicar e denunciar os temas que lhe séo pertinentes. Essa idéia é defendi-
da por Duarte (1999, p. 18), que afirma que no rap “em primeiro lugar, destaca-
se a forga que tem a palavra, a letra, 0 poema’, pois o objetivo dessa musica é
‘debater e discutir” temas sociais que fazem parte do cotidiano da periferia.
Nesse sentido, no programa, o rap constitui-se em um meio de “informagao e
comunicagéo”, construindo “significados que atuam decisivamente na forma-
¢&o dos sujeitos sociais” (Fischer, 1997, p. 60).

Assim, para 0 Hijp Hop Su/n&o faz sentido o programa veicular “uma atividade
cultural, simplesmente de musica, com um monte de preto dangando, um mon-
te de gente rebolando, fazendo esse tipo de coisa que a gente ta acostumado a
ver em qualquer outro canal” (MC Seguidor F). Para a equipe do programa, tem
que ser uma musica com conteudos informativos e formativos dentro da ideolo-
gia da cultura, ou seja, que haja uma identificacao direta com as vivéncias das
comunidades periféricas. Com isso o Hjp Hop Sul busca diferenciar-se de ou-
tros programas televisivos, transmitindo informagdes por meio de linguagens

artisticas como o rap.

O rap serve pra passar todo tipo de informagao que a gente tem dentro da periteria.
[...] Ele fala a respeito de drogas... de diversos assuntos, sabe, policia, politica
também, sobre sexo, tudo isso. Por isso a musica rap é de tamanha importancia, ela
passa todo esse tipo de informagao pro povo. (MC Seguidor F)

Outro aspecto considerado no momento de colocar um grupo de rap no pro-
grama ¢é o papel que os musicos desempenham dentro da sua comunidade.
Para o programa € necessario que eles estejam “fazendo trabalho comunitério,
fazendo oficina, fazendo arrecadagao de alimentos e agasalthos...” (D./ Nezo).
Ou seja, para o Hip Hop Sul, a conduta dos hjp hoppers tem valor igual ou

superior a sua performance artistica/musical.

Como a gente costuma dizer, por ser [0 programa] a Janela da Periferia’, a gente
costuma abrir essa janela, nem sempre pro cara que canta melhor, ou que tem a
melhor roupa, methor instrumental, melhor OJ, melhor disco. Nao. Mas pro cara que
€ mais importante em termos comunitarios. (OJ Nezo, OJ do programa)

Sobre a musica para os grupos de rap

Em todos os grupos entrevistados fica evidente que antes de produzir rap eles
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eram consumidores. Esse dado também foi constatado nas pesquisas de Dayrell
(2002, p. 128), onde o autor verificou que 0s jovens primeiro “aderem ao estilo
como consumidores do género musical”, para posteriormente tornarem-se com-
positores e produtores desse estilo.

A medida que os hip hoppers vao passando, gradativamente, de consumido-
res para produtores dessa musica, ha uma transformagao significativa em suas
vidas. Muitos contam que antes de estarem na cultura hip hop, fazendo rap,
eram usuarios de drogas. Outros praticavam crimes, como assaltos a mao ar-
mada e narcotrafico. Nessa realidade o rap surgiu como uma alternativa, onde
foi possivel deixarem as drogas e o crime trocando-0s pela musica, e conquis-
tando ou mantendo um status e reconhecimento dentro da sua comunidade.
Esses musicos atribuem ao rap o seu desligamento ‘das coisas negativas”,

como contou MC Oxy:

O rap naguela época me deu suporte, era a Unica coisa que tinha naguele momento
pra me segurar. Ou me segurava nele ou nao tinha mais nada pra mim. Se eu nao me
segurasse nele dali pra frente ia ser o que Deus quisesse, eu néo tinha mais nada a
perder, entendeu. O rap foi... eu me segurei nele, era a Unica coisa que tinha de real
naquele momento. (MC Oxy)

A importancia do rap para esses jovens justifica-se por ele ser uma forma de
expressao subjetiva, onde os misicos manifestam sua realidade por meio das
letras que compdem. Sao raros os que cantam musicas de outro grupo. Eles
interpretam sua propria composigéo e se expressam com base na sua vivéncia,
ou seja, contam e transmitem a experiéncia que abstraem de seu cotidiano. MC
FP conta que em uma de suas musicas fala da realidade do morro onde mora
e do amigo que perdeu para as drogas: "eu comecei a fazer ela {a musica]
baseado na convivéncia que eu tive com ele [0 amigo] na infancia”. MC Seguidor

F também relata que nas suas composigdes fala dos fatos da regiao onde mora:

a gente ta falando toda a realidade que acontece na zona norte. Naquela musica,
que o nome é “Bum, bem” a gente fala assim no refrao: "Bum, bem, tiro vai tiro vem,
se liga malandro nao tem pra ninguém/ Bum bem, tiro vai tiro vem, aqui nao importa
se deve alguém/ Bum bem, tiro vai tiro vem, a policia chegou, atirou, eu tremo/ Bum,
bem, tiro vai tiro vem, que no perigo a bala vem nés se abaixemos”. (MC Seguidor F)

Sobre isso, Silva {1999, p. 31) escreve que “no rap a mensagem é sempre
pessoal, por isso os rappers [e MCs] se recusam a cantar musicas de outros
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rappers, mesmo gue tenham alcangado destaque na indUstria fonogréfica’.
Esse autor complementa que "a atitude cover, é na visdo dos rappers, um
indicativo da incapacidade em construir uma mensagem prépria”. Assim, “para
0s integrantes do Ap hop o fundamental é elaborar uma mensagem pessoal”
(Silva, 1999, p. 31). Para Dayrell (2002, p. 127), o fato de s6 cantarem musicas
proprias envolve “um exercicio da criatividade”, em que a realidade é transfor-
mada em poesia para suas musicas.

Além de expressarem sua realidade, os MCs também véem o seu papel den-
tro da comunidade como uma miss&o, cujo compromisso € aumentar a estima
da comunidade, as perspectivas para o futuro, a conscientizagao ¢ alternativas
de sobrevivéncia por meio do rap: “a gente tem compromisso de fazer isso da,
né. No momento que a gente se propde a fazer esse tipo de musica, a gente se

propde ensinar”, afirma MC Bronx.

Sobre o Hip Hop Sul e os grupos de rap

Arelagao dos grupos com o programa foi vista em trés momentos: dos grupos
de rap enquanto telespectadores, enquanto participantes e apods a participacao
dos mesmos no programa.

a) Os musicos como telespectadores do Hip Hop Sul

Todos os entrevistados sao unanimes em afirmar que a0 logo souberam do
Hip Hop Sultornaram-se seus telespectadores fiéis, assistindo a programacgao
semanalmente, “sem falhar”. Para eles esse programa € o Unico na televisao
brasileira que vai ao encontro das comunidades, e segundo o MC Mano A
expressa “o que as pessoas da periferia passam e sentem”, mostrando facetas
gue a maioria das midias nao revelam.

Além disso, vendo esse programa é possivel estar atualizado dentro da cultu-
ra hip hop. MCProfeta do Rap assegura que “quem quiser entrar no hip hop, ou
quem ta comegando, tem que comegar vendo o Hjp Hop Sul Porque quem
pensar em entrar no hip hop e nao olhar o Hjp Hop Sulse perde”.

E comum os grupos entrevistados verem o programa como uma escola da
filosofia, da ideologia e dos elementos artisticos da cultura hip hop. Para eles,
nao se pode deixar de assistir “nenhum programa, porque tem que estar sem-
pre informado, né, tem que sempre buscar informagao, além do que a gente ja

sabe”. Dessa forma "vale a pena” assistir semanalmente “porque cada vez que
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tu vé tu aprendes uma coisa diferente, né. Porque cada vez que tu vé tem um
grupo diferente. Tem estilos diferentes” (MC Profeta do Rap).

Esse depoimento coloca o programa Hjp Hop Su/com uma funcgao explicita-
mente formadora, no qual Profeta do Rap o v& como uma “instituicao pedagdgi-
ca’ responsavel pela construcao de elementos que capacite o telespectador a
serum fip hopper. Nesse sentido o programa atua como um “produtor de saber”
(Fischer, 1997).

Acompanhar o programa regularmente permite aos rappers, MCs e DJs apre-
enderem os aspectos musicais presentes no Hjp Hop Sul. Alguns dos musicos
pesquisados assistem ao programa com o grupo e até em conjunto com outros
grupos de rap: “as vezes a gente se reline tudo quinta—feira, € uniao de todos os
guris. Os guris do Qi {grupo Questao de Inteligéncia], ali, o Cla [grupo Cla Sulis-
ta], os guris do Cla também 'tado colando, um pouco, nds aqui se unimos, ai
ficamos assistindo o Hjp Hop Sul” (MC Pelé). MC Pelé conta que enguanto
assistem ao programa fazem observagdes sobre 0s grupos que estao se apre-
sentando, discutindo e apreendendo os modelos musicais que estao assistin-
do coletivamente.

Esses depoimentos vém ao encontro da afirmacao de Wortman para quem
“0s jovens contemporaneos tém sido socializados junto da televisao e tém teci-
do suas experiéncias com os objetos através dela” (Wortman, 2000, p. 129).

Sobre a apreensao dos aspectos musicais por meio do programa, OJ Delley
relata que “presta muita atencao”, por exemplo, na performance dos musicos de
Sao Paulo que se apresentam no programa. Pois eles podem apresentar “outras
técnicas, outras coisas, e tu procura dar uma olhada em como € que ele ta
fazendo aquilo ali, al tu ja tem a nogao, e tu: 'pdl, legal aguele efeito que ele fez’
e al tu tenta criar o teu” (OJDelley).

Olhando o programa e observando a performance dos grupos, o MC Baze
afirma que é mais facil encontrar um estilo préprio de fazer sua musica. Ele
assegura que nao gosta de “ficar vendo rima quadrada’, ou seja, “rimar, racom
a, docom ndo, icom / sabe, essas coisa assim quadradinha”.

O conhecimento e a analise do que é uma “rima quadrada” evidencia o
senso critico que esses musicos possuem em relagdo ao que assistem. Pode-
se afirmar que o ato de ver o programa desencadeia um processo mental com-
plexo, no qual o espectador articula um raciocinio analitico e critico em relacao ao

que esta vendo/ouvindo. Esse processo mental possibilita a formagao de conheci-
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mentos que sao constituides a partir da negociagao entre os contelidos internos

do telespectador e o contelido televisivo (Casetti e Chio, 1998; Nanni, 2000).

b) Os grupos de rap como participantes do Hijp Hop Sul

Nessa pesquisa n&o foi surpresa constatar que praticamente todos os grupos de
rap entrevistados tinham o sonho de cantar no Hijp Hop Sul Esse sonho é clara-
mente refletido nas falas dos rappers, MCse DJs. MCNego Sid conta: “logo que eu
comecei eu tinha um sonho de cantar no Hjp Hop Sul de... Bah! Desde que eu
comecei a entrar no hip hop. A gente trabalhava pra cantar no Hijp Hop Sul”.

Para isso os grupos buscam melhorar sua performance e atingir o patamar
que acreditam ser necessario para conseguir cantar no programa. A televisao
aqui atua como uma estimuladora de sonhos e desejos, habitando a imagina-
¢ao dos telespectadores. Isso se reflete concretamente na vida desses musi-
cos, gue comegam a formular estratégias para chegar a ela, ou pelo menos a se
espelhar em suas agdes.

O desejo de estar na televisao esta relacionado, dentre outras coisas, a cantar
para um grande nimero de pessoas. H4 uma crenga de que milhares de pesso-
as estarao assistindo. Essa expectativa pode ser entendida com Bourdieu (2001,
p- 18), que afirma que a televisao é "um instrumento que, teoricamente, possibi-
lita atingir todo mundo”.

Os grupos entendem que estar na televisdo é uma oportunidade que pode ou
nao lhes projetar como musicos dentro da cultura hip hop. Tudo depende do
desempenho no programa. Para os grupos de rap, tocar e cantar no Hjp Hop Sul
requer uma preparagao. Eles intensificam seus ensaios e alteram suas rotinas
para poderem estudar para sua apresentagao no programa. Nesses ensaios ha
um crescimento musical no grupo, pois ha uma preocupagao com a qualidade,
ja que estar na televisdo implica em “muitas pessoas” verem seu trabalho. MC
Buda relata como foram os dias anteriores & apresentagio do seu grupo no

programa:

ensaiamos todos os dias, quase. Até a gente tava meio precério, naquela época a
gente ndo tinha muito aparelho como a gente tem agora, caixa e as coisas. Nos
ensaiava num trés em um, num sonzinho normal de CD, todo o dia, todo dia. Até eu
tava de férias do servigo. Eu tirei 0 pé quente de bem naquela época eu tar de férias
do servigo, e dai todo dia & tarde nds ia pra la e ensaio, ensaio, ensaio toda hora pra
chegar 14 e ndo dar nada errado, né. Porque imagina a responsa do cara de tar na
televisao, com vérias pessoas olhando, né. Nao é pra. uma pessoa sé... (MC Buda)
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A gravagao do programa &, para maioria dos grupos, um momento muito
esperado. A passagem de som, que antecede a gravagao propriamente dita, €
uma ocasiao que ajuda os musicos a controlar a emogac de estar ‘dentro” da
televisao, além de ser o momento em que a equipe de produgao sugere dicas
para uma melhor performance.

Essas dicas referem-se tanto a elementos estritamente musicais gquanto a
sugestoes de atuagdo no palco. Dentre elas estao: 1) movimentar-se enquanto
canta; 2) olhar para cadmera que esta gravando; 3) cantar para guem esta em
casa; 4) usar o microfone - a equipe de producdo orienta sobre a distancia
apropriada entre o microfone e a boca; 5) ndo desafinar e projetar a voz — ha
orientacio da equipe para 0s grupos “nao semitonar e cantar para fora"; e 6)
usar o toca-discos — os DJs do programa instruem os musicos sobre 0 manuseio
do eguipamento.

Essas sugestdes revelam a preocupagado da equipe do programa com a for-
magao e atuagdo dos grupos de rap, pois elas passam a fazer parte da vida dos
musicos que as integram a sua pratica musical cotidiana.

Juntamente com as sugestoes de atuagao e formagao musical, o programa
também apresenta a forma pela qual os musicos devem se posicionar no palco
e o papel de cada um do grupo. Os DJs que ainda nao dominam os toca-discos
recebem orientacdo para ocupar o espagco que cabe a eles. OJ/Nezo conta que
fala aos grupos: “faga a sua figuragdo, agui na frente do equipamento tu és o
maestro do pessoal. Mesmo que tu ndo toque, tu tens que representar, nem que
tu figues ali, batendo palma, dangando, mas na posi¢ao, como OJ".

TJodas as sugestoes e instrugdes que a produgdo disponibiliza aos musicos
sao mobilizadas pela prépria inexperiéncia dos grupos no fazer musical e
televisivo, bem como das especificidades de cada edigao do programa. Assim,
a produgao se esforga em encontrar meios de orientar os musicos, o que resulta
em uma dinamica circular, em que ha uma demanda que movimenta a equipe,
e esse movimento modifica a atuacdo do grupo (Ferrés, 1996; Fischer, 1997;
Casetti e Chio, 1998). A cada apresentagao surge novas necessidades e peculia-
ridades que leva tanto os grupos musicais quanto a produgéo do Hjp Hop Sula
buscar diferentes meios e estratégias para um desenvolvimento musical mutuo.

Cabe lembrar que nem a equipe de produgao e tampouco os grupos de rap
possuem uma formagao musical formal, assim como nao tocam instrumentos

musicais convencionais. Para Azevedo e Silva (1999, p. 77), esses aspectos sao
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“revolucionarios”, pois abolem “a nogao tradicional de que sé faz musica quem
tem formagao e toca instrumentos musicais [convencionais]”. Essa idéia ja é
corrente na area da educagao musical, entendendo-se que "saber musica nao
€ sO saber ler e escrever”, como escreve Souza (2001b, p. 125), pois se percebe
que "muitas praticas musicais contemporaneas entre jovens e criangas sao
aprendidas oralmente, como é comum na tradigio da musica popular ou na
nova oralidade que os meio de comunicacéo apresentam” (Souza et al., 2002,
p. 343 - 344).

c) Os mdsicos ap6s sua participagao no programa

Ver-se na televisao também significa auto-avaliar-se. Para muitos, o fato de ter
uma apresentagao gravada e assisti-la na televisao, possibilita uma andlise cri-
tica de seu trabalho. Isso permite modificagdes na performance da apresenta-
¢ao e na prépria musica. Sobre isso, MCRM relata: “se nao fosse o programa a
gente n&o teria evoluido, porque a gente so se evolui quando a gente se vé. [.. ]
é essa historia, s6 evolui quando tu se vé na TV, e dai tu diz: ‘bah! eu posso
melhorar, eu posso fazer methor que isso’. Dal, se evolui”.

MC Nego Sid conta que modificou, inclusive, a letra da sua musica. Foi “se
olhando” na TV que notou: “falava muito rapido, e parecia que nao dava pra
entender as palavras” e por isso trocou “umas palavras por outra”.

Modificagbes como essa sdo comuns. Alguns fazem alteragdes no instrumen-
tal, outros na disposigao do grupo no memento de cantar, ou simplesmente
percebem que precisam ensaiar mais e melhorar um ou outro trecho da musica.
Esses musicos entendem que “ver-se” na televisdo € fundamental para seu

crescimento musical.

Nada melhor pra um compositor, seja gual for o tipo de musica, sabe, tu cantar numa
televis@o [...] e depois tu poder te olhar e depois tu ver o que tu precisa modificar, se
houve erros, sabe... Eu acho que fica bem mais facil. (MC PDC)

Além das alteragOes que os participantes do programa fazem em funcao da
sua atuagao na televisao, é visivel a afirmagéo da identidade e 7as caracteristi-
cas peculiares de cada grupo, além do estimulo para o aumento e qu lidade da

producao musical.

A gravagéo foi num sabado e dai apareceu no outro sabado. Dai tipo, na mesma
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hora ja uma menina me ligou "ah gostei de vocés cantando, ah eu vi vocés...” e eu
"bah, é aquilo, né". Ja desci na casa dele [MC Tuca] e, empolgado: “oh meu, temos
gue cantar mais. Temos que fazer novas mdsicas e tal”. (MC Satiro)

Qutro fator importante € o retorno e reconhecimento do publico. MC Bronx
conta gue ficou surpreso com o resultado rapido da sua apresenta¢éo na televi-
s&o. Imediatamente apos ter ido ao ar, uma gravadora o convidou para fazer um
CD e sua musica comegou a ser solicitada na radio comunitaria da antiga
FEBEM* de Porto Alegre. Automaticamente saiu do anonimato e em poucos

meses estava com o seu CD.

Tu vés s6 o que é a proporgdo da coisa, assim, de um produto, de um fato, aconte-
cimento ir pra televiséo. A coisa toma um... tem um retorno rapido. Até bem rapido.
Até bem além do que eu tava imaginando. Achei que, bah, ia custar um pouco, que
ia parecer s6 um ou outro “bah, eu te vi na televisdo”, sabe, mas nao, sabe, a coisa
comegou a tomar uma proporcao bem rapida. (MC Bronx)

Ser convidado para tocar em festas e ainda ser reconhecido como o grupo
que estava na televisdo também faz parte do retorno de ter estado no Hjp Hop
Sul. Apds ir ao ar muitos grupos conseguem se projetar na cena do rap gadcho,
& entdo sdo convidados para tocar em festas, tém a musica nas paradas de

sucesso das radios comunitarias e conseguem apoio para produzir suas bases.

As coisas mudam, na semana passada a gente j& tocou em Canoas. Entdo assim,
chegamos 14 e todo mundo “ah, vocés tiveram no Hjp Hop Su/na semana passa-
da?!". E o pessoal anunciava “eles que cantaram no Hjp Hop Sul', Bah!ll foi bem
legal!!! (MC Nego Sid)

O retorno da gravagao também pode ser conferido na motivagao dos grupos
para ensaios e investimentos na musica. Isso se d4, principalmente, pelo grupo
estar sendo conhecido e reconhecido por um publico além da familia e amigos

proximos.

DJ Pé: Depois de la a gente se dedicou bem mais.

MC FP. Depois do programa a gente, assim, oh, eu ndo vou mentir pra ti, a gente nao
faltou uma quarta, nem um sabado e nem um domingo [de ensaio]. Direto! [...] a
gente ta cada vez mais infiltrado, envolvido.

Essa motivagao esté vinculada a passagem dos grupos de rap de musicos

anbnimos para artistas reconhecidos dentro de sua comunidade, porque ad-
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quirem senso de responsabilidade com o publico que ai residem e a necessi-

dade de auto-afirmagéo como musicos profissionais.

4 Consideracoes Finais

Nesse texto a televisao foi vista como um espago de transmissao e apreensao
de conhecimentos, inclusive musicais. Além disso, ela foi analisada como uma
potencializadora de elementos que favorecem o fazer musical, tais como o
estimulo, 0 sonho de estar na televiso, as competéncias necessarias para a
atuacao - como a emocional e a social. Essa posi¢ao foi embasada em autores
que escrevem sobre 0s meios de comunicagao e a aprendizagem extra-esco-
lar, como Ferrés (1996), Fischer (1997, 2000a, 2000b), e Bransford et al. (2000)
e em autores que véem na televisdo um ‘dispositivo pedagdgico”, que promove
experiéncias formativas também no campo musical, como Kraemer (2000) e
Nanni (2000).

Todo o estudo fundamentou-se na perspectiva da televisdo como uma medi-
adora de conhecimentos musicais, tanto para seus telespectadores quanto para
0s mUsicos participantes de seus programas. Dessa forma o programa televisivo
Hip Hop Sul pbde ser visto como um espaco de formacao e atuagéo musical.
Para isso, o método de analise televisiva de Casetti e Chio (1998), que alicer¢ou
a analise de dados e as técnicas utilizadas na coleta de dados, permitiu enten-
der quais sdo os conteudos musicais e as competéncias sociomusicais que o
programa proporciona, bem como a forma com que eles sdo transmitidos e
apreendidos pelos musicos.

Com os hip hoppers entrevistados ndo ha dividas de que o Hjp Hop Sul
funciona como uma instancia que fornece parametros para suas atuacoes. Ou
seja, determina o que € ou ndo "certo” dentro do rap. Musicalmente aqui fica
claro o Saber Musical Possivel fornecido pela televisao, conforme determina
Nanni (2000). E, nesse sentido, € evidente o uso da tecnologia, isto €, da televi-
sa0, como uma ferramenta que interfere diretamente no saber e no fazer musi-
cal dos musicos entrevistados.

Por outro lado, cabe salientar que o Hijp Hop Su/ndo é um programa educativo

no sentido mais restrito do termo. Contudo, ele desempenha fungdes
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socioeducativas que Ihe sao inerentes, dado que a cultura hip hop é represen-
tada na televisao pela propria cultura hip hop. Isso resulta em uma identificagdo
da comunidade Ajp hopper com o programa, o que pode ser conferido pelas
cartas que o programa recebe, inclusive de telespectadores que se encontram

em casas de detencéo:

curtimos todo o sabado o programa. No momento estamos privadas da nossa
liberdade. Mas estamos por dentro de tudo que esté rolando sobre o hip hop. [...]
Estamos desligadas da sociedade mas totalmente ligadas no Hip Hop Sul. [...] O Hip
Hop Sul estd passando para nds uma mensagem positiva. Nao as drogas, nao a
violéncia e sim ao divertimento saudavel. Também agradecemos a oportunidade que
o Hip Hop Sul esta dando para os manos mostrarem seu talento nas oficinas que estao
rolando por ai. (trecho da carta de S.C. - detenta no Presidio Madre Pelletier - RS)

O trecho dessa carta faz lembrar o que Pillar (2001, p. 13) escreve: “é dificil,
qguase impossivel, neste final de século, pensar como seria nossa compreen-
s80, nossa percepgao do mundo, nossa subjetividade sem o poderoso meio de
comunicagao que € a televisao". Isso ocorre porque, segundo Fischer (2001, p.
16), a televisao “opera como uma espécie de processador daquilo que ocorre
no tecido social, de tal forma que 'tudo’ deve passar por ela, ‘tudo’ deve ser
narrado, mostrado, significado por ela’. Assim ela acaba por constituir-se em
“um lugar privilegiado de aprendizagens diversas”.

Nesse sentido, esse artigo procurou trazer contribuicoes para discussdes so-
bre a televisdo como mediadora na formagao e na atuagao musical. No caso do
programa Hjp Hop Sul, nao ha duvidas que para os grupos de rap, ver a si
mMesmos ou sentir-se representados na televisao significa existir, ter uma identi-
dade e sair do anonimato. A televisao torna-se, entao, um meio e um espago

que permite uma experiéncia que modifica o ser e o fazer musical.
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Notas

1 Dissertagdo defendida em abril de 2003 no Programa de Pds-Graduagao em
Musica da Universidade Federal do Rio Grande do Sul sob a orientagao da Dra.
Jusamara Souza.

2 Textos midiaticos sdo entendidos aqui como sindnimo de programas televisivos.

3 Atualmente o programa ¢ veiculado aos domingos as 12h30 e encontra-se em
tramitagao o processo para ser transmitido em rede nacional.

4 Antiga Fundagao do Bem Estar do Menor, hoje FASE.



