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Matriz de insumo-produto para a economia turistica
brasileira: construcdo e andlise das relacdes intersetoriais

Francisco Casimiro Filho!
Joaquim José Martins Guilhoto?

Abstract: This study aimed to analyze the tourism contributions to the
Brazilian economy, considering the productive framework of 1999. For
that, it was aimed to characterize the inter-sectors relations focusing on
sectors that form the tourism segment. In order to perform this study, it
was needed to share the input-output matrix constituted to the country
into sectors which were considered touristy and non-touristy. In the
analysis, it was used, the linkage index of Hirschmann-Rasmussem, the
field of influence, the pure linkage. The linkages inter-sector indexes
allowed the identification of key-sectors, considering the input-output
model here developed and the level of aggregation used. Among the
sectors classified as key-sectors, using the most extensive concept, six (06)
were initially considered as compounds of the tourism segment: regular
air transport, non-regular air transport, travel agents and agencies,
supporting activities of air transport, hotels and other types of temporary
accommodation, restaurants and other food establishments. In face of
this, it is pointed out the importance of implementing policies and programs
to promote the development of the sector of tourism in Brazil, considering
that tourism contributes to the growth of the national economy.

Key-words: input-output, tourism, key-sectofs
JEL Classification: R15

1 Introducéo

O turismo é um dos segmentos econdmicos que mais tém cres-
cido no mundo. Segundo a World Tourism Organization - WTO
(2000), nos ultimos anos ele vem apresentando crescimento médio
de 7% ao ano, enquanto setores como agricultura e induastria vém
tendo crescimentos médios anuais de 2,3% e 3%, respectivamente
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(World Bank, 2001). Com base nesse fato, alguns paises atribuem a
esse importante segmento econdmico parte da tarefa de equilibrar e
até -obter superavit-em suas balancas de servicos-apenas.com recei-
tas advindas do turismo. Qutros paises, principalmente aqueles em
desenvolvimento, analisam o turismo como uma das alternativas
capazes de induzir melhoria na qualidade de vida de suas popula-
coes, ou seja, como uma atividade propulsora de desenvolvimento,
gerando renda e emprego, principalmente em regides possuidoras
de paisagens exéticas e com recursos financeiros escassos (Lopes,
1990). Uma das razoes para isso é o baixo nivel relativo de investi-
mentos requeridos para sua implantacdo, em comparagao com qual-
quer outra industria.

Desse modo, pode-se dizer que o turismo constitui uma possibi-
lidade concreta de minimizacdo das disparidades regionais entre as
regides do pais (Cruz, 2000). Assim, o turismo constitui alternativa
capaz de fomentar o crescimento e o desenvolvimento regional. No
entanto, apesar de reconhecer que o turismo exerce grande impor-
tAncia sobre a economia de determinado pafs, no Brasil existem pou-
cos estudos que quantificam, com maior rigor, os impactos desse
segmento sobre a economia, demonstrando, assim, a necessidade
deé estudos sobre o turismo brasileiro, a luz de uma analise econdmica.

Assim, torna-se necessario identificar e quantificar a contribui-
cao dos setores que compdem o segmento do turismo relativamente
aos demais setores da economia brasileira, sob a dtica de um mo-
delo de insumo-produto para o ano de 1999, buscando verificar as
relacoes intersetoriais estabelecidas, e, a partir daf, colaborar com
o0s 6rgaos responsaveis pela elaboragdo e implementacao de politi-
cas econdmicas que visam promover o crescimento nacional e, ou,
regional, bem assim com o préprio turismo, no direcionamento de
seus investimentos.

Além dessa parte introdutéria, neste trabalho apresentam-se 0s
procedimentos utilizados na construcdo do modelo de insumo-pro-
duto para o segmento do turismo no Brasil, bem como os conceitos
e calculos dos métodos de andlise das relacdes intersetoriais na eco-
nomia brasileira. Em seguida, apresentam-se e discutem-se os resul-
tados obtidos a partir do modelo anteriormente referido. Por tltimo,
apresentam-se as consideracoes finais.
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2 Referencial metodolédgico

Para construir o modelo de insumo-produto da economia turis-
tica no Brasil, utilizou-se 0 método com informacao censitaria limi-
tada, uma vez que as informacdes relacionadas com o segmento do
turismo no Brasil sdo bastante escassas. Dessa forma, para constru-
¢ao do referido modelo, tomou-se como ponto de partida o modelo
de insumo-produto geral da economia brasileira, elaborado por
Guithoto et al. (2001) para o ano de 1999, a partir das informac¢oes
obtidas das Contas Nacionais do Brasil.

2.1 A construgiio do modelo de insumo-produto do turismo no Brasil

O modelo de insumo-produto geral para economia brasileira
apresenta as informac¢oes numa abordagem do tipo enfoque produ-
to por setor a precos bésicos3, permitindo que cada produto seja
produzido por mais de um setor e que cada setor produza mais de
um produto, ou seja, existe uma matriz de produgao e outra de uso
dos insumos. A dimensao da matriz de producéao € de 42 setores por
80 produtos e a matriz de uso, de 80 produtos por 42 setores.

A elaboracao do modelo de insumo-produto para o turismo
dar-se-4 por meio da agregacdo de alguns setores (0s que, segundo
a literatura, tém pouca relacdo com o turismo) e da desagregacao
de outros setores (0s que podem ser considerados de maior proje-
¢ao turistica).

- Segundo Paci (1996), os termos setor turismo e produto turisti-
CO hao existem no sentido econdmico, pois o turismo é um conjunto
de atividades econdmicas (bens e servicos) que satisfazem as neces-
sidades dos turistas, ou seja, o turismo compreende as atividades
que as pessoas realizam durante suas viagens e estadas em lugares
diferentes de sua residéncia por um tempo superior a 24 horas e
inferior a um ano com fins de 6cio, negdcios e outros motivos (visi-
tas a parentes e amigos, tratamento de saude etc.). Excluem-se os
trabalhadores das fronteiras, as viagens para estudos e para procu-
rar emprego, os diplomatas e o pessoal das forcas armadas quando
em servico.

3 Preco basico € o preco de mercado dos bens e servicos menos os imposto indiretos liquidos e
as margens de transporte e comercializacio, ou seja, é o preco dos bens na porta da fabrica.
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Esse conjunto de atividades econOmicas que compdem 0O seg-
mento do turismo ainda ndo se encontra bem-definido na literatura,
ou seja, nao existe consenso entre os autores para definir quais ativi-
dades compdem esse segmento. Para Lage & Milone (1991), o con-
junto de atividades econdémicas que compoem o segmento do turis-
mo s&o: transporte de passageiros (rodoviario, aéreo, maritimo, taxi),
hospedagem (hotéis, pousadas, “flats”), alimentacao (restaurantes,
bares, lanchonetes), servicos culturais e de recreacao (teatros, casas
de espetaculos etc.). Ja para Lundberg et al. (1995), os setores eco-
némicos do turismo sdo: hotéis, restaurantes, transporte aéreo, alu-
guel de carros e agéncias de viagens. Vale salientar que os referidos
autores, apesar de nao apresentarem algumas atividades que foram
citadas por outros autores, por exemplo Espanha (1996), ndo afir-
maram que elas ndo poderiam ser incluidas no segmento do turismo.

Neste trabalho, a definicdo das atividades que foram utilizadas
para compor o segmento do turismo foi feita, levando-se em consi-
deracao a definicdo dos autores anteriormente citados. Assim, as
atividades econémicas que constituem o segmento do turismo fo-
ram reunidas em 12 setores do modelo de insumo-produto para o
turismo no Brasil, a saber: Transporte rodovidrio de passageiros, re-
gular; Transporte rodoviario de passageiros, nao-regular4; Transporte
regular préprio para exploracao de pontos turisticos; Transporte
aéreo, regular; Transporte aéreo, ndo-regular?®; Atividades de agén-
cias de viagens e organizadores de viagens; Atividades auxiliares do
transporte terrestre ¢; Atividades auxiliares do transporte aéreo’; Es-
tabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario;
Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacao;
Atividades recreativas, culturais e desportivas; e Aluguel de auto-
méveis e outros meios de transporte.

4 Inclui transporte escolar, de turismo e de pessoal de empresas.

5 Inclui taxi aéreo, servigo de helicopteros e voos fretados.

¢ Inclui exploracao de terminais rodoferroviarios, parques de estacionamento e garagem, socor-
ro e reboque, carga e descarga, agenciamento de cargas e guarda-volumes.

7 Inclui a exploracdo de aeroportos, campos de aterrissagem, de instalagdes de navegacao,
translado terrestre de passageiros, guarda-volumes e limpeza de aeronaves.
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21.2 A abertura das matrizes de producdo e uso dos insumos

De acordo com o descrito no subitem anterior, nas tabelas de
insumo-produto nao é possivel ter um setor de turismo, tendo em
vista a heterogeneidade de atividades econdémicas que compdem o
segmento do turismo, em que se deveriam integrar bens e servigos
totalmente distintos e incomparaveis, o qual violaria muitos princi-
pios da contabilidade setorial (Briassoulis, 1991; Espanha, 1996).
Assim, deve-se proceder algumas alteracdes na estrutura da matriz
de insumo-produto do Brasil, buscando colocar em evidéncia as
atividades de maior projecado turistica, ou seja, transportes, servigos
prestados as familias e servicos prestados as empresas.

Na desagregacao dos setores e dos produtos, procurou-se se-
guir a Classificacdo Internacional Uniforme das Atividades Turisti-
cas (CIUAT) da OMT, bem como a Classificacao Nacional de Ativi-
dades Econdmicas (CNAE) do IBGE. J4 a agregacao dos setores foi
feita levando-se em consideracao o grau de homogeneidade das
atividades de cada um.

Na desagregacao dos setores (desagregacao das linhas) da ma-
triz de producao, utilizou-se como informagoes bésicas a participa-
¢ao relativa da receita bruta total de cada “subsetor” na receita bru-
ta total do setor, obtidas em IBGE (1997), conforme apresentado a
seguir.

O valor total da producédo do setor de transportes foi distribuido
entre os subsetores de acordo com a participacdo de cada um no
valor total da producao do setor, ou seja: Transporte rodoviario de
passageiros, regular (0,217); Transporte rodoviario de passageiros,
nao-regular (0,016); Transporte regular para expl. de pontos turisti-
cos (0,000); Transporte rodoviario de cargas (0,343); Outros trans-
portes terrestres (0,055); Transporte aquaviario (0,033); Transporte
aéreo, regular (0,178); Transporte aéreo, ndo-regular(0,010); Agén-
clas de viagens e organizadores de viagens (0,049); Atividades auxi-
liares do transporte terrestre (0,016); Atividades auxiliares do trans-
porte aquaviario (0,024); Atividades auxiliares do transporte aéreo
(0,013); e Outras atividades auxiliares do transporte (0,045).

Para o setor de Servigos prestados as familias, o procedimento
fol o seguinte: inicialmente, esse setor foi dividido em dois novos
setores: - Alojamento e alimentagao (0,3127); e - Outros servicos
(0,6829), levando-se em consideracao a participacao dos novos se-
tores no setor de Servigos prestados as familias. Em seguida, proce-
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deu-se a uma nova desagregacao de cada um dos dois novos seto-
res. O setor de Alojamento e alimentacio foi desagregado em Esta-
belecimentos hoteleiros e outros_tipos de alojamento temporario
(0,2215); e em Restaurantes e outros estabelecimento de servicos de
alimentacao (0,7785). O setor de Outros servicos foi desagregado
em dois novos setores: Servicos recreativos, culturais e desportivos
(0,217); e Outros servicos prestados as familias (0,783). Esse procedi-
mento foi adotado em virtude da maneira como os dados para desa-
gregacdo estavam disponiveis.

Ja o setor Servicos prestados as empresas foi desagregado, de
forma semelhante a do setor de Transporte, em dois novos setores:
Aluguel de automéveis e outros meios de transportes (0,01); e Ou-
tros servicos prestados as empresas (0,99).

Para realizar as desagregacOes descritas, observou-se a matriz
de producao geral da economia brasileira, procurando identificar
quais os produtos produzidos por cada um dos setores que foram
desagregados, bem como a participacao destes na producao total
do setor. Uma vez encontradas as referidas participagoes na produ-
cao dos setores, escolheu-se o produto com maior participacao na
producao do setor para desagregé-lo, considerando que cada um
dos produtos desagregados era produzido somente por um setor.
Os outros produtos produzidos pelos setores nao foram desagrega-
dos, apenas distribuidos nos “subsetores”, levando-se em conside-
racao sua participagdo na producao.

Verificou-se também que os produtos de maior projecao turisti-
ca eram produzidos por outros setores € nao somente pelos setores
turisticos. Assim, deveria ser feita uma distribuicdo desses produtos
para os correspondentes produtos desagregados, a qual foi feita le-
vando-se em consideracdo a participagdo na producao total do setor.

Na desagregacdo da matriz de uso partiu-se da tabela de uso
geral da economia brasileira elaborada por Guilhoto et al. (2001).
Inicialmente, separaram-se os setores que foram desagregados na
matriz de producdo, ou seja, Transportes, Servigos prestados as fa-
milias e Servicos prestados as empresas.

Analisando as matrizes de uso que foram construidas para a
economia brasileira, verificou-se que a matriz de uso para o ano de
1980 era a que mais se aproximava da desagregacdo pretendida no
presente trabalho. Assim, optou-se por utilizar a participacdo do uso
dos produtos utilizados como insumos no processo produtivo de
cada setor, em 1980, para fazer a desagregacao dos mesmos na ma-
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triz de uso para o ano de 1999. Isso foi possivel, visto que se assumiu
que ndo houve grandes modificagoes na estrutura dos transportes
no Brasil, considerando do ano de 1980 até o ano de 1999.

Em seguida, procedeu-se a uma compatibilizacao das classifi-
cagbes de atividades e produtos em 1980 e 1999, de acordo com
IBGE (1997a).

Os procedimentos utilizados na distribuicdo dos produtos den-
tro de cada um dos setores desagregados, bem como os utilizados
na desagregacao dos produtos, sdo descritos a seguir.

Setor de Transporte

A desagregagado do setor de Transportes na matriz de uso dos
insumos de 1980 é a que se segue: Transporte rodoviario, Transpor-
te ferroviario, Transporte maritimo e Transporte aéreo.

Em cada um dos vetores anteriormente referidos foi feita uma
desagregacdo do produto transportes, a fim de compatibiliza-lo com
a matriz de uso de 1980 (nesta “abertura” do setor, considerou-se a
participagao dos produtos no produto total, informacao obtida na
-matriz de producdo). De posse dos vetores-coluna dos setores dos
transportes da matriz de uso de 1980, calculou-se um coeficiente de
distribui¢do da produgdo do setor para cada produto:

Coef; = T ( = rodoviario, ferroviario, maritimo e aéreo)
VP,

em que X _ e o produto i usado como insumo no processo pro-
dutivo do setor je VP o valor da produgao do setor j.

Em seguida, dlstrxbum -se 0 valor da produgéo total do setor j
(obtido anteriormente na matriz de producao) no ano de 1999, le-
vando em consideracéo os coeficientes de distribuicao calculados
anteriormente, isto €, o valor da producéo total do setor j, em 1999,
foi multiplicado por cada um dos coeficientes de distribuicdo dos
produtos.

Coefij X VPJ.99

Uma vez distribuidos os valores dos produtos entre os setores
(Transporte rodoviario, Transporte ferroviario, Transporte maritimo
e Transporte aéreo), somaram-se as linhas (estes valores deveriam
ser iguais aos dos produtos usados como insumo pelo setor de trans-
porte em 1999). Dos valores encontrados nessas somas, subtrairam-
se os valores dos produtos usados como insumo pelo setor de Trans-
portes.
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Essa diferenca de cada um dos produtos foi, em seguida, distri-
buida entre os setores Transporte rodoviario, Transporte ferrovia-
rio, Transporte maritimo-e. Transporte aéreo, considerando-se, ago-
ra, a participacdo da producgdo-dos mesmos na produgao total do
setor de Transportes em 1999 (0,5926; 0,1005; 0,0568; e 0,2501, res-
pectivamente). Se a diferenga fosse positiva, entdo deveria diminuir
o produto usado como insumo pelo setor o equivalente a participa-
cdo do setor na produgao; se negativa, deveria acrescentar o pro-
duto a cada setor o equivalente a sua participacao na produgao.

A abertura dos setores e produtos explicitados anteriormente
ainda nao foi suficiente para que os objetivos do trabalho fossem
totalmente atingidos. Assim, os setores foram desagregados, levan-
do-se em consideracao a sua participagao na producao em:

- Transporte rodov. de passageiros, regular (0,3662)
- Transp. rodov. de passageiros, ndo-regular (0,0267)

- Transporte rodovidrio - Transp. regular préprio para exploragéo de pontos turisticos (0,0003)
(1,00) - Transporte rodovidrio de cargas (0,5793)
- Afividades auxiliares do transp. terrestre (0,0275)
- Transporte ferroviario [ - Outros transportes terrestres (0,5515)
(1,00) - Ovutros atividades auxiliores do transporte (0,4485)

- Transporte hidrovidrio - Transporte aquaviério (0,5812)
(1,00) - Ativ. auxiliares do transporte aquavidrio (0,4188)

) - Transporte aéreo, regular (0,7112)
- Transporte aéreo - Transporte aéreo, ndo-regular (0,0398)
(1,00) - Agéncias e organizadores de viagens (0,1962)
- Ativ. auxiliares do transporte aéreo (0,0528)

Como era esperado, além do setor de Transportes, outros seto-
res da economia também utilizavam o produto Margem de transpor-
te no seu processo produtivo. Assim, os novos produtos Margem de
transporte deveriam ser distribuidos nos demais setores econOmi-
cos. No entanto, no caso do Brasil nao foi encontrada nenhuma
informacéao relacionada com a utilizagdo do produto Margem de
transportes pelos demais setores produtivos que pudesse ser utiliza-
da nessa desagregacdo. Assim, dada a inexisténcia dessas informa-
¢cdes, partiu-se para a utilizacdo de informac¢oes de modelos de
insumo-produto construidos para outros paises.

Apds uma revisao de literatura e andlise da Tabela Intersetorial
da Economia Turistica — TIOT-92 para a Espanha, constatou-se que,
em termos de participacao, a estrutura do setor de Transportes da
Espanha era semelhante a do Brasil. Dessa forma, o produto Mar-
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gem de transporte foi distribuido nos diversos setores econdmicos,
considerando-se a mesma participacdo da TIOT-92. :

No entanto, os produtos ainda ndo estavam desagregados de
forma conveniente com a matriz de producgao considerada neste
trabalho, tendo a necessidade de desagregar novamente 0s seguin-
tes produtos: Transporte rodovidrio de passageiros, Transporte aé-
reo e Servigos anexos aos transportes. A “abertura” e distribuicao
dos valores desses produtos para os setores da economia foram fei-
tas considerando a participacao de cada um dentro do produto re-
lacionado, de acordo com o observado na matriz de produgéo.

A desagregacédo desses produtos, bem como a participacdo dos
“novos” produtos, é apresentada a seguir:

- Transporte - Margem de transp. rodov. de passag., regular 0,931)
rodovidrio de - Margem de transp. rodov. de passag., ndo-regular (0,068)
passageiros (1,00 | - Margem de transp. regular préprio para expl. de pontos turisticos (0,001)

- Transporte aéreo { - Transporte aéreo, regular {0,947)

(1,00) - Transporte aéreo, nao-regular (0,053)
- Servicos anexos - Margem de ativ. aux. dos transp. terrestres (0,165)
aos transportes - Margem das ativ. aux. dos transp. aquavidrios (0,242)
(1,00) - Margem de ativ. aux. dos transp. aéreos (0,134)

- Margem de out. ativ. aux. do transporte (0,458)

Servicos prestados as familias

Tomando por base a matriz de uso dos insumos para o ano de
1980, construida para a economia brasileira pelo IBGE (IBGE, 1989),
calculou-se a participacdo de cada insumo no valor da producao
dos seguintes setores: Alojamento e alimentacao e Outros servigos.

Em seguida, distribuiram-se os valores dos insumos em 1999,
da seguinte maneira: em cada um dos vetores anteriormente referi-
dos foi feita uma desagregacao do produto Servicos prestados as
familias, a fim de compatibiliza-la com a matriz de uso de 1980 (nes-
sa “abertura” do setor, considerou-se a participacao dos produtos
no produto total, informacao obtida na matriz de produgéo). De posse
do vetor-coluna do setor de Servicos prestados as familias da matriz
de uso de 1980, calculou-se um coeficiente de distribuicdo da pro-
ducao do setor para cada produto:

X . . . - .
Coef; =—2 (j = Alojamento e alimentag¢ido e Outros servicos)

J
em que X ; € o produto i usado como insumo no processo pro-
dutivo do setor j, e VP,, o valor da produgao do setor j.
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Em seguida, distribuiu-se o valor da produgao total do setor j
(obtido anteriormente na matriz de producio), no ano de 1999, le-
vando em consideracdo os coeficientes de distribuicao calculados
anteriormente, isto €, o.valor da producao total do setor j, no ano de
1999, foi multiplicado por cada um dos coeficientes de distribuicao
dos produtos, ou seja:

Coefij X VP,

Uma vez distribuidos os valores dos produtos entre os setores
(Alojamento e alimentagao e QOutros servicos), os quais foram soma-:
dos nas linhas (estes valores deveriam ser iguais aos dos produtos
usados como insumos pelo setor de Servigos prestados as familias
em 1999). Dos valores encontrados nessa soma, subtrairam-se os
valores dos produtos usados como insumos pelo setor de Servicos
prestados as familias. Essa diferenca deveria ser nula, no entanto, na
maioria dos casos, isso ndo foi verdadeiro, encontrando-se valores
positivos e negativos. Ainda, a diferenca de cada um dos produtos
foi em seguida distribuida entre os setores Alojamento e alimenta-
cao e Outros servigos, considerando-se agora a participacao da pro-
ducdo dos mesmos na producao total do setor de Servigos presta-
dos as familias em 1999 (0,3423 e 0,6577, respectivamente). Se essa
diferenca fosse positiva, entao deveria ser diminuido o produto usa-
do como insumo pelo setor o equivalente a participacdo do setor na
producéo; se fosse negativa, deveria ser acrescentado o produto a
cada setor o equivalente a participacdo deste na producao.

A abertura, anteriormente referida, dos setores e produtos ain-
da ndo era suficiente para que os objetivos deste trabalho fossem
atingidos. Assim, os setores foram novamente desagregados, levan-
do-se em consideracdo a participacdo na producdo em: Estabeleci-
mentos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (0,2215)
e Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimenta-
¢ao (0,7785). Ja o setor de Outros servicos foi desagregado em: Ati-
vidades recreativas, culturais e desportivas (0,1011) e Outros servi-
cos prestados as familias (0,8989). As referidas desagregacoes foram
feitas de acordo com a participacdo no valor da producao das ativi-
dades, obtidas na matriz de producgdo calculada anteriormente.

O produto Servigos de alojamento e alimentacdo foi desagre-
gado em: Estabelecimentos hoteleiros e outros tipos de alojamento
temporario (0,2215) e Restaurantes e outros estabelecimentos de
servicos de alimentacao (0,7785). O produto Outros servigos foi de-
sagregado em: Atividades recreativas, culturais e desportivas (0,5245)
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e Outros servicos prestados as familias (0,4755). A “abertura” e dis-
tribuicdo dos valores destes produtos nos setores da economia fo-
ram feitas considerando a participacdo na producéo, conforme a
matriz de producao.

Vale ressaltar que as hipéteses assumidas para o setor de Servi-
cos prestados as familias foram as mesmas assumidas na construcao
da TIOT-92.

Servicos prestados as empresas

Com relagdo ao produto Servicos prestados as empresas, niao
foi encontrada em nenhuma outra matriz de uso dos insumos previ-
amente construida, informagdo no nivel de desagregacdo pretendi-
da para o presente trabalho. Dessa forma, a “abertura” deste produ-
to ocorreu de forma diferente da dos dois produtos descritos anteri-
ormente.

Da matriz de produgao, retirou-se a producdo dos setores Alu-
guel de automéveis e outros meios de transporte e Qutros servicos
prestados as empresas, bem como a participacdo (0,015) e (0,985),
respectivamente, desses dois setores na producao do setor de Servi-
¢os prestados as empresas. De posse dos vetores-coluna dos dois
setores, fez-se a distribuicdo dos insumos em cada um deles, levan-
do em consideragao a sua participacido na producio.

E importante ressaltar que todos os procedimentos utilizados
até aqui decorreram do fato da inexisténcia de um conjunto de in-
formacoes relacionado com a utilizacdo de insumos pelos setores
produtivos da economia brasileira, mais especificamente dos insumos
€ setores que compdem o segmento do turismo. Para que isso se
torne possivel, recomenda-se a realizacdo de uma pesquisa aqui no
Brasil, de modo que se possa conhecer com uma melhor exatiddo o
uso dos insumos na estrutura produtiva.

A desagregacao de setores e produtos nas matrizes de uso e
produgéo utilizadas na constru¢cdo do modelo de insumo-produto
para a economia turistica no Brasil gerou algumas divergéncias nos
valores das referidas matrizes. Para solucionar esse problema, lan-
gou-se mao da técnica de balanceamento de matrizes conhecida na
literatura como RASS.

¥ Para uma descri¢ao detalhada do método RAS, ver, por exemplo, Miller e Blair (1985).
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2.2 Obtencdo da matriz de coeficientes técnicos para o
segmento do furismo

Para se chegar ao modelo de insumo-produto da economia tu-
ristica, no presente estudo, partiu-se das matrizes de produgéao e uso
dos insumos que foram estimadas anteriormente.

A tabela de producéo nacional, da qual se origina a tabela V.,
fornece informacdes sobre a origem setorial dos bens e servigos pro-
duzidos em determinado ano na economia. As linhas indicam em
quais setores os produtos sao produzidos, enquanto as colunas indi-
cam a origem setorial dos produtos. Na tabela de uso nacional da
qual provém a tabela de uso U(pxs), mostram-se, nas linhas, os produ-
tos oferecidos para cada setor e, nas colunas, os demandados em
cada setor da economia.

De acordo com Miller & Blair (1985), para se obter a matriz de
Leontief, é preciso, entdo, utilizar as matrizes V e U que estao dispo-
niveis, conforme descrito nos paragrafos subsequentes.

Com base na tabela U e no vetor X(SX  €ste ultimo representan-
do a producéo nacional por setor, pode-se calcular a matriz G, da
seguinte forma:

G=U(X J! (1)

emqueG o €a matriz nacional dos coeficientes técnicos dos

insumos domésticos por setor e (X )™, o vetor X diagonalizado e
invertido. - :

Com base na tabela V e no vetor Q' axpy St€ ultimo representan-
do a producao nacional por produto, pocge—se calcular D, . dada
por

D=V(Q )’ @)

em que D(Sxp) é a matriz de coeficientes técnicos de produto e

(07, o vetor Q diagonalizado e invertido. Finalmente, a matriz A(st)
dos coeficiente técnicos dos insumos diretos pode ser estimada por
A=DG (3)
A expressao (3) traz implicita a hipétese adotada nesta tese, que
é a da tecnologia baseada na industria sob o enfoque setor x setor.
Tal enfoque é usado na grande maioria dos estudos que utilizam a
analise de insumo-produto, por permitir que se diferencie a
tecnologia empregada na produgdo dos diversos produtos.
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A partir da matriz A, pode-se obter a matriz dos coeficientes téc-
nicos de insumos diretos e indiretos para o turismo, ou matriz inver-
sa de Leontief para o turismo, B, da seguinte maneira:

B=(-A)! @

Essa matriz € também chamada de matriz dos impactos diretos e
indiretos, por permitir verificar o impacto na producao, renda e
emprego de uma variacdo na demanda final.

2.3 Conceitos e cdlculos dos métodos de andlise das rela-
¢Oes infersetoriais na economia turistica brasileira

2.3.1 Indices de ligacses de Hirschman-Rasmussen

Com o objetivo de efetuar o calculo dos indices de ligacoes tan-
to para frente como para tras de Hirschman-Rasmussen, deve-se to-
mar por base a expressao (4), definindo-se b] como um elemento
dessa matriz, B* como a média de todos os elementos da matriz B e
B} e B, como, respectivamente, a soma de uma coluna e de uma
linha da matriz B.

Seguindo Guilhoto et al. (1994), os calculos dos indices de liga-
¢oes de Hirschman-Rasmussen sdo determinados da seguinte forma:

Indices de ligagbes para tras Indices de ligagoes para frente
n n 5
Uj="—5— Up==——
B B

Os indices de Hirschman-Rasmussen indicam o grau de enca-
deamento dos setores da economia, tanto para tris como para fren-
te, ou seja, evidenciam o grau com que um setor demanda ou oferta
insumos para os demais setores do sistema econdmico.

2.3.2 O indice de dispersdo

Os indices de ligagdes para frente e para tras refletem, respecti-
vamente, as forcas de oferta e demanda de dado setor, e o indice de
dispersao pode ser considerado um indicador de distribuicao des-
sas forgas. Assim, conforme apresentado por Bulmer-Thomas (1982),
este indice complementa os indices de ligacdes para frente e para
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tras de Hirschman-Rasmussen, a medida que possibilita interpretar
como um impacto setorial distribui-se para outros setores.

As dispersoes- dos-indices de ligacdes para tras e para frente
sao, segundo Bulmer-Thomas (1982), determinadas pelas seguintes
expressoes:

Dispersao do indice de ligacdo - Dispersao do indice de ligacao

para tras para frente

(6)

n

A ocorréncia de um baixo valor para determinada dispersao do
indice de ligacao para tras significa que o impacto de uma variacao
da producdo em determinado setor tende a estimular os demais se-
tores de maneira uniforme. No caso de um alto indice de dispersao,
isso significa que o impacto vai-se concentrar em poucos setores.
Para o caso da dispersao do indice de ligacdo para frente, um valor
alto significa que a demanda por esse setor serda concentrada em
poucos setores, enquanto valor baixo significa que esse setor é de-
mandado de maneira uniforme.

2.2.3 Campo de influéncia

Os indices de Hirschman-Rasmussen avaliam a importancia de
um setor em termos de seu impacto no sistema como um todo sem,
contudo, identificar os principais elos dentro da economia, ou seja,
sem identificar quais os coeficientes que, ao serem alterados, teriam
maior impacto econdémico como um todo. Essa deficiéncia dos indi-
ces de ligacoes pode ser suprida pela abordagem do campo de in-
fluéncia.

O conceito de campo de influéncia, segundo Sonis e Hewings
(1989 e 1995), permite conhecer como as mudancas nos coeficien-
tes técnicos se distribuem no sistema como um todo, ou seja, quais
as relagoes entre 0s setores que teriam maior importancia dentro do
processo produtivo. Assim, o campo de influéncia pode ser com-
preendido como uma analise compiementar a andlise dos indices
de ligacdo para frente e para tras de Hirschman-Rasmussen.
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Segundo Guithoto et al. (1994) e Sonis e Hewings (1995), o pro-
cedimento para obtencdo do campo de influéncia requer: a matriz
dos coeficientes técnicos de producao, A = ]al.j : uma matriz de va-
riagdes incrementais nos coeficientes diretos de insumo ou matriz
de erro, E = l €, ’ ; e as correspondentes matrizes inversas de Leontief
dadas por B= [b,|e B(e) = |b,(6)| =1~ A-€|".

Segundo Sonis e Hewings (1 989 e 1995), admitindo-se uma varia-
¢ao muito pequena que s6 ocorre em um coeficiente direto, isto é:

£ para i=1i, j=]j
€ =) 0 para i#i, j#], %
Se B — B(g) corresponde ao impacto resultante da alteracdo nos
coeficientes diretos, para cada coeficiente tem-se uma matriz de al-

teragoes ou matriz do campo de influéncia do coeficiente g, dado
pela expressao

lB(gij )_ BJ )

i

F(e,)=

em que F (g, ) € uma matriz do campo de influéncia do coefici-
ente a,, com dimensao (n x n).

O valor atribuido a cada matriz F (g;) permite que se determi-
nem quais os coeficientes que possuem o0 maior campo de influén-
cia. Dessa forma, esse valor é definido por

5, =330, ) .

k=1 =1
Os coeficientes diretos que possuirem os maiores valores de SU.
serdo aqueles com maior campo de influéncia na economia como
um todo, ou seja, aqueles que produzem maior impacto.

2.2.4 Indices puros de ligacdo

Os indices de ligagcdes sugeridos por Hirschman-Rasmussen
apresentam a desvantagem de ndo considerar os diferentes niveis
de producao de cada setor da economia. Com o objetivo de suprir
essa desvantagem, vém surgindo diferentes abordagens para o cal-
culo de indices de ligacdes intersetoriais de uma economia, dentre
eles, o do indice puro de ligagéao.
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Segundo Guilhoto et al. (1994) e Guilhoto et al. (1996), esse indi-
ce de ligagdo permite isolar dado setor j do restante da economia,
de forma a determinar o efeito das ligagcOes totais do setor j na eco-
nomia. Em outras palavras, o indice puro de ligacoes indica a dife-
renca entre a producao total na economia e a producido na econo-
mia se o setor j ndo comprasse insumos do resto da economia hem
vendesse sua producdo para o restante desta.

Esses mesmo autores desenvolveram procedimentos que
objetivaram aferir a relevancia de dado setor para a economia, rela-
tivo ao valor da producao gerado por esse setor. Para isso, torna-se
necessario decompor a matriz de coeficientes diretos de Leontief
(A), da seguinte forma:

_ A; Ay Ay Ay + 00
A'Arr AVJO OArr

em que A; € a matriz de insumos diretos dentro do setor J; A éa
matriz de insumos diretos que o setor j adquire do resto da econo-
mia; A é a matriz de insumos diretos que o resto da economia ad-
quire do setor j; A, € a matriz de insumos diretos dentro do resto da
economia; A]. refere -se ao setor j isolado do resto da economia; € A,
representa o restante da economia.

B AV = B B A. AA
=(-A)"= g B"] [0 AIO ALAA T ] (in

Seguindo a abordagem de Guilhoto et al. (1996), a partir da ex-
pressao (10) se pode chegar a
em que os elementos da expressao (11) sao assim definidos:
Aj.: I - Ajj"1 representa a interacao do setor j com ele mesmo;
= (I - A ' representa a interagao do restante da economia
com ele mesmo
ﬂ = - AJAJrA A ) representa quanto o setor j tem que pro-
duzir para o restante da economia para que ela atenda as suas ne-
cessutlades e
= - A A AA ) representa quanto o restante da econo-
mia vai ter que produ21r para o setor j para que ele atenda as suas
necessidades.
Considerando as informacdes contidas na expressao (11) e usan-

=44 (10

do a formulacéo de Leontief dada por X = (I - A)'Y, expressao (12),
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€ possivel derivar um conjunto de indices de ligacoes que permitam

ordenar os setores em termos de importancia do valor, bem como

analisar como se verifica o processo de produgdo na economia.
Substituindo a expressdo (11) na expressao (14), tem-se

X; _ AA; O YA, O 1 AL A Y, 3)

X, 0 A, O A |AA, 1 Y,
Procedendo a multiplicacdo dos termos da expressao (13), tem-se
X, _ A, O0YAY +AAAY, _
X, |0 A, |AAAY+AY, (14)

A partir da expressao (14), definem-se os indices puros de liga-
¢Oes para trds e para frente. Assim, o indice puro de ligagcdes para
trés pode ser definido como

PBL = ArA,jAij (15)

em que PBL representa o impacto puro do valor da producao
total do setor j sobre a economia, nao se considerando a demanda
de insumos que o setor gera internamente, ou seja, dentro do pré-
prio setor, bem como as demandas da economia como um todo
para o setor j e a demanda do setor j para a economia como um todo.

Quanto ao indice puro de ligacdes para frente, é definido como

PFL = AjAjrArYr (16)

Ja o PFL indica o impacto puro sobre o setor j provocado pela
produc¢ao no resto da economia, ou seja, o restante da economia,
para atender a sua demanda final, interage entre si, gerando uma
demanda pelo setor j. O setor j vai ter que produzir para atender a
essa demanda.

Outra vantagem desses indices puros em relacdo ao de
Hirschman-Rasmussen é que, caso se deseje saber qual é o indice
puro do total de ligacdes (PTL) de cada setor na economia, € possi-
vel somar o PBL com o PFL, dado que estes indices sao expressos em
valores correntes.

PTL = PBL + PFL (17)

em que esta representado o impacto puro da producéo total no
restante da economia no setor j.

Conforme especificado anteriormente, os indices puros de liga-
¢oes sao expressos em termos de valor da producao total. Assim,
quando se pretende fazer uma andlise comparativa, em diferentes
periodos, desses indices e dos de ligacdes de Hirschman-Rasmussen,
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nao € possivel utilizar os indices puros de ligacoes. Para superar esse
inconveniente, pode-se fazer uma normalizacdo dos indices puros.
Essa normalizacdo € feita dividindo-se o valor.da producao em cada
setor pelo valor médio da economia.

O indice puro de ligacao para tras normalizado é definido como

PBLN = —”f-B—L—— (18)

Y. PBL

i

n

O indice puro de ligagdes para frente normalizado é

pFLN =—FTE (19)

> PFL

n

Jé o indice puro total normalizado das ligagdes de cada setor
sera dado por:

priN =21k (20)

> PTL

n

De acordo com a eq. (20), pode-se perceber que, para obter o
indice puro total de ligagdes normalizado (PTLN) de cada setor da
economia, hdo mais € possivel somar o PBLN com o PFLN, visto que
estes indices ndo sdo expressos em valores correntes.

3 Resultados e discusséio

3.1 Andlise das relacdes intersetoriais na economia brasileira e o
segmento do turismo

As tabelas do modelo de insumo-produto construidas para o
segmento do turismo no Brasil para o ano de 1999 sdo apresentadas
no Anexo Al. A partir de entdo foi possivel estabelecer indicacoes
sobre a participacdo dos diversos setores da economia no valor da
producao e no valor adicionado, bem como analisar as relacoes
intersetoriais na economia, conforme serdao apresentadas e discuti-
das nesta subsecao.
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Com o objetivo de dimensionar a participacdo dos setores na
economia brasileira, com énfase na participacdo do segmento do
turismo, ser&o usados o valor adicionado e o valor da producéo.
Para esta andlise, em vez de trabalhar com 0s 54 setores do modelo
de insumo-produto para economia turistica original, optou-se por
fazer uma agregacao destes em apenas seis macrossetores, a saber:
Agropecudria, Industria, Servicos industriais de utilidade publica,
Construcao civil, Servicos nao-turisticos® e Servigos turisticos. Este
altimo foi desagregado nos seus doze setores originais, conforme
mostrado na Tabela 1.

Ao analisar a Tabela 1 pode-se constatar que, dentre 0s
macrossetores considerados, os Servicos nao-turisticos foi o que
apresentou a maior participacdo tanto no valor adicionado como
no valor da producédo, em que os setores que mais contribuiram
para esta participacdo foram Administracdo publica, Aluguel de
imoveis e Comércio. A segunda maior participa¢do no valor adicio-
nado e no valor da producao ficou para o macrossetor Inddstria.

Tabela 1: Participacdo setorial no valor da produgdo e no valor adi-
cionado, Brasil, 1999,

Participogdo ParticipagGo

Macrossetores setorial no valor | setorial no valor

da producéo (%) | adicionado (%)
Agropecudria 7,47 7,89
Inddstria 35,44 22,06
S.LU.P 2,81 2,73
Construcéo civil 8,37 9,06
Servicos néo-turisticos 41,70 54,68
Servicos turisticos 4,22 3,59
Transporte rodoviario de passageiros, regular 19,72 21,78
Transporte rodovidrio de passageiros, ndo-regular 1,44 1,59
Transporte reqular para expl. de ptos. turisticos 0,02 0,02
Transporte aéreo, reqular 16,17 13,55
Transporte aéreo, ndo-reqular 0,91 0,76
Agéncias e organizadores de viagens 4,46 3,74
Atividades auxiliares aos transp. terrestre 1,48 1,63
Atividades ouxiliares aos transp. aéreos 1,20 1,0
Estab. hoteleiros e outros tipos de aloj. temporério 9,95 9,43
Restaurantes outros estab. de serv. de alimentacao 34,98 33,14
Atividades, recreativas, culturais e desportivas 8,73 11,90
Aluguel de aut. outros meios de transporte 0,95 1,46

Fonte: Casimiro Filho (2002).

? O macro-setor Servigos ndo-turisticos é composto pelos seguintes setores: Transporte rodovid-
rio de cargas, Qutros transportes terrestres, Transporte aquaviario, Ativ. auxiliares aos transpor-
tes aquavidrios, Outras ativ. auxiliares ao transporte, Comércio, Comunica¢des, Instituigdes
financeiras, Outros servigos prestados as farnilias, Qutros servigos prestados as empresas, Alu-
guel de iméveis, Administragao publica e Servigos privados nao-mercantis.
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Sabe-se que o valor adicionado € dado pela diferenca entre o
valor bruto da producdo e o consumo intermediario, ou seja, é o
valor agregado pelos setores produtivos -no -decorrer do
processamento da producdo. Desse modo, pode-se inferir que os
macrossetores acima referidos mostraram-se importantes impulsores
da economia brasileira no periodo analisado.

Ainda com base na Tabela 1 e considerando apenas o
macrossetor Servicos turisticos, pode-se perceber que o setor Res-
taurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacao apre-
senta uma maior participagao no valor adicionado e no valor da
producao total, enquanto o que apresenta menor participacao € o
setor Transporte regular para exploracao de pontos turisticos.

3.1.1  Os indices Hirschman-Rasmussen

Conforme apresentado anteriormente, a partir dos indices de
ligacdes de Hirschman-Rasmussen, € possivel identificar e analisar
o grau de integracao setorial de uma determinada economia, ou
seja, a maneira como 0s setores econdmicos se inter-relacionam tanto
como demandantes de produtos de outros setores, como ofertantes
de produtos a outros setores. No primeiro caso, tem-se o indice de
ligacdo para tras e, no segundo caso, o indice de ligacOes para frente.

A analise dos indices de ligacOes para frente e para tras de
Hirschman-Rasmussen é complementada pelos coeficientes de dis-
persao dos indices de ligagdes, a medida que estes possibilitam in-
terpretar como um impacto setorial se distribui para os demais seto-
res. A ocorréncia de um valor baixo para uma dispersao do indice
de ligacdo para tras significa que o impacto de uma variagdo na
producao no setor tende a estimular os demais, de maneira unifor-
me, ja um valor alto para este coeficiente significa que o impacto
serd concentrado em poucos setores. Para o caso do coeficiente de
dispersdo do indice de ligacao para frente, um valor alto significa
que a demanda por este setor estd concentrada em poucos setores,
enquanto que um baixo valor significa que este setor € demandado
de maneira uniforme pelos demais da economia.

A Tabela 2 mostra os resultados dos indices de ligacdes de
Hirschman-Rasmussen e os coeficientes de dispersao destes indices
para os setores analisados, bem como a ordem de importancia dos
' mesmos na economia.
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Tabela 2: Indices de ligacOes para tras e para frente de Rasmussen-
Hirschman e coeficiente de dispersdao dos indices de ligacoes, Bra-

sil, 1999.
ligagdes Ordem DispersGo Ordem Ligagées Ordem Dispersdo Ordem
1 Agropecudria 0,9056 40 5,1910 9 3,4300 2 1,9214 52
2 Extrativa mineral 0,8279 46 4,9099 12 1,3217 10 3,0444 49
3 Mineral A metélico  0,9982 30 4,6608 17 0,8776 19 5,2645 32
4 Siderurgia 1,3008 1 5,0626 11 1,7334 4 3,8629 43
5 Metalurgia 1,1885 8 4,2991 31 1,7056 5 2,9491 50
6 Mdquinas e equip.  0,9074 39 4,4875 21 1,0020 15 3,9861 42
7 Material elétrico 1,1668 1 3,7324 50 0,6909 31 6,1079 25
8  Equip. eletrbnicos  0,9154 38 4,5807 20 0,6051 40 6,9354 12
9  Autom./cam/énibus  1,1066 17 3,6479 51 0,5616 47 7,0135 11
10 Pecas e out. veiculos 11,1243 13 3,9953 39 1,2525 12 3,5599 45
11 Madeira e mobiligrio  1,0627 20 4,2025 34 0,6977 29 6,2672 22
12 Celulose, papel (o0, 45 4,6674 16 13610 9 3,7447 44
e graf.
13 Ind. da borracha 1,0770 19 4,6330 18 1,1052 13 4,4010 38
14 IndUstria quimica 1,0079 27 5,2134 8 5,1681 1 1,0343 54
15 Farmac. e veterindria  0,9991 29 4,1814 35 0,6162 37 6,6727 16
16 Arigos plésticos 1,0057 28 4,3854 25 0,9479 16 4,2996 40
17 Ind. téxtil 1,2400 6 4,8186 13 1,4459 8 4,3648 39
18 Artigos do vestudrio  1,1699 10 3,8897 42 0,5399 51 7,2381 3
19 fabricagiode o0 g 40794 37 06148 38 7,1451 6
calcados
20  IndUstria do café 1,2714 2 4,3367 27 0,6934 30 7,1035 8
21 Benef. prod. vegetais 1,1734 9 3,8807 43 0,7206 27 5,6041 28
22 Abate de animais 1,2566 4 3,9384 40 0,6906 32 6,1269 24
23 Industria de laticinios 1,1612 12 4,2679 33 0,6598 34 7,0473 9
24 Fabricagao 12525 5 3,8949 41 0,7194 28 6,4118 20
de agucar
25 Fab. 6leos vegetais  1,2676 3 4,0939 36 0,8682 21 5,5819 29
96~ Outros prod. 12019 7 3,5537 54 09197 18 45046 37
aliment
27 Indéstrias diversas  0,9940 31 4,0084 38 0,6580 35 5,9965 26
247
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Tabela 2: fndices de ligacoes para trés e para frente de Rasmussen-
Hirschman e coeficiente de dispersao dos indices de ligagoes, Bra-
sil, 1999 (continuacgédo) -

Setores . Ligacdes. Ordem . Dispersao Ordem Ligagdes Ordem Dispersdo Ordem
para
para trés para irds frente para frente
28 SILUP 0,92019 41 6,1804 3 1,5554 6- 3,5321 47
29 Construgdo civil 0,8821 44 4,6078 19 0,7241 26 5,5720 30
30 Comércio 0,9312 32 4,4839 22 2,5431 3 1,5148 53

Transp. rodov. de

31 0,9240 35 4,3214 29 07519 24 5,1759 33
passag., regular
gp Transp.rodov. passag,  go54y 34 43002 30 05467 49 7,1300 7
ndo-regular
a3 Tansp.reg.expl.depos 004y 36 42986 32 05307 53 7,3459 2
turisticos
34 Transp. rodov.de cargas  0,9240 33 4,3576 26 1,1017 14 3,5333 46
35 Outr. transp. 11071 16 36115 53 05834 44 66776 15
terrestres
36 Transp. aquavidrio 0,8951 42 4,4201 23 0,5758 45 6,8599 13
37 Transp. aéreo, regular  1,0582 23 3,8790 44 0,7837 23 5,1070 34
3g lronsp.aéreo, ndo- g0 9y 37788 49 05447 50 7,1576 5
regular
39 Agénc. e org. de viagens  1,0623 21 3,8084 48 0,7312 25 5,3454 37
40 Ativ. aux. transp. terrestre  0,9214 37 4,3233 28 0,5860 43 6,6591 17
41 Ativ. auxtransp. 0,8901 43 4,4161 24 06116 39 6,4053 21
QqUUV|GY|OS
42 Afiv. aux. transp. aéreos  1,0539 24 3,8086 47 0,5755 46 6,7886 14
43 Outr. afiv. aux. transporte 1,111 14 36259 52 0,843 33 5,7324 27
44 Comunicagdes 0,7436 52 5,3006 6 0,9478 17 4,1197 41
45 Instituigdes financeiras 0,7646 48 5,5420 4 1,3146 1 3,1735 48
46 Estab hotel eoutrtipos g 55 38204 46 05553 48 7,0181 10
de aloj. fempordrio
47 Rest-outn estab deserv. iy g 3,8319 45 0,5894 42 6,6081 18
de alimentaggo
4g Afivrecreativas, culie g0 45 4680 15 05939 41 65570 19
desportivas
g9 Ovtuserv.prestds 44104 47 47873 14 0638 36 6,1465 23
familias
5o Aluguel atom.oute 507, 5o 5,1487 10 05392 52 7,2323 4
meios de fransporte
g Outr serv. prest. as 0,7577° 49 5,4441 5 1,5485 7 2,6001 51
empresas
52 Aluguel de iméveis 0,5656 54  6,8930 1 08356 22 4,6216 35
53 Administracéo piblica  0,7559 51 5,2297 7 0,8698 20 4,5145 36
54  Ser. priv. i mercantis 05913 53 6,5804 2 0,5305 54 7,3485 1

Fonte: Casimiro Filho (2002).

Analisando os indices de ligagdes para tras, observa-se que 0s
setores apresentaram indices bastante heterogéneos, sendo que 28
setores estdo mais integrados, indicando, assim, que a economia
brasileira no ano de 1999 se encontrava relativamente interligada.
Esse cenario pode ser resultado de mudangas economicas adotadas
durante os quatro primeiros anos do Plano Real e que proporciona-
ram ao Brasil um certo grau de dinamismo nao verificado nos pri-
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meiros cinco anos da década de 1990, periodo em que, segundo
Lima & Casimiro Filho (2000), a economia brasileira esteve pouco
interligada. Essas mudangas modificaram os vinculos entre os fato-
res econdémicos internos e externos e levaram ao incremento na
entrada de investimentos diretos estrangeiros, ampliando, assim, o
mercado interno brasileiro. ;

Especificamente, em relagao aos investimentos no segmento do
turismo, segundo Saab & Daemon (2001), houve nos Gltimos anos a
entrada de cadeias internacionais de hotéis no pais que, em conjun-
to com outros agentes econdmicos, pretendem realizar investimen-
tos significativos na construcdo e implantacdo de novas unidades
hoteleiras no Brasil. Recentemente, também, instalaram-se aqui no
Brasil alguns parques tematicos de propriedade de empresas estran-
geiras, alguns jd em operacdo e outros encontram-se €m constru-
¢ao (Embratur/FADE, 1999).

Dentre os setores mais integrados, destacam-se, como de maior
capacidade de interacdo com os setores vendedores, 0s seguintes:
Siderurgia (4), Inddstria de café (20), Fabricacdo de dleos vegetais
(25), Abate de animais (22) e Fabricagao de acticar. Esses concen-
traram a demanda por insumos para o processo produtivo brasileiro.

Com relagao aos setores que compdem o segmento do turismo,
pode-se perceber que, embora nao se encontrem entre os cinco
principais demandantes, encontram-se entre os setores mais inte-
grados na economia. Os setores vinculados ao turismo que apre-
sentam esta caracteristica sao: Transporte aéreo, regular (37), Trans-
porte a€reo, nao-regular (38), Agéncias e organizadores de viagens
(39), Atividades auxiliares ao transporte aéreo (42), Estabelecimen-
tos hoteleiros e outros tipos de alojamento temporario (46) e Restau-
rantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacdo (47).

No que diz respeito aos indices de ligagoes para frente, ainda
com base na Tabela 2, pode-se observar que a quantidade de seto-
res que ofertam seus produtos como insumos para os demais seto-
res do processo produtivo € menor que os setores os quais deman-
dam, sendo formados por 14 outros (setores com indice superior a
média). Considerando os cinco maiores indices de ligagoes para fren-
te, observa-se que a oferta dos insumos se processou pelos seguin-
tes setores: Indastria quimica (14), Agropecuaria (1), Comércio (30),
Siderurgia (4) e Metalurgia (5).

Analisando os setores que compdem o segmento do turismo,
percebe-se que todos os setores apresentam indice de ligacao para
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frente inferior & média, isto €, menor que a unidade. Essa informa-
cdo evidencia que os produtos do segmento do turismo S&0 pouco
usados-por-outros- setores no-processo- produtivo. (consumo-inter-
medidrio baixo), sendo destinados a demanda final, principalmente
ao consumo das familias e a exportagdo (consumo dos turistas es-
trangeiros no Brasil).

Com relacdo aos coeficientes de dispersao dos indices de liga-
¢ao para tras, (Tabela 2) observa-se que os maiores coeficientes re-
ferem-se aos seguintes setores: Qutros produtos alimentares (26),
Outros transportes terrestres (35), Outras atividades auxiliares aos
transportes (43), Pecas e outros veiculos (10) e Material elétrico (7).
Desse modo, um impacto de uma variacao de produgdo nesses se-
tores estimularia os demais setores de maneira concentrada em pou-
cos setores. Em relacao ao segmento do turismo, observa-se que, na
quase totalidade dos setores componentes, os coeficientes de varia-
¢ao dos indices sao relativamente baixos, indicando que o segmen-
to do turismo estd bem articulado com os demais setores da econo-
mia brasileira. Assim, uma variagdo de producao nos setores que
compdem tal segmento estimularia os demais, de maneira uniforme.

No que diz respeito aos coeficientes de dispersao dos indices de
ligagcao para frente (Tabela 2), observa-se que 0s setores 0os quais
compdem o segmento do turismo: Transporte regular para explora-
cao de pontos turisticos (33), Aluguel de automoveis e outros meios
de transporte (50), Transporte aéreo, regular (38), Transporte rodo-
viario, nao-regular (32), apresentam valores relativamente altos de
dispersao, significando que a demanda por estes setores ocorre de
maneira concentrada. Esse resultado esta ligado com a demanda
final, conforme ja foi explicado anteriormente. J4 os setores que
apresentaram baixos indices de dispersao foram: Industria quimica
(14), Comércio (30), Agropecudria (1), Outros servicos prestados as em-
presas (51) e Metalurgia (5), significando que a demanda por estes seto-
res ocorre de maneira uniforme pelos demais setores da economia.

A partir dos indices de ligacdes para tras e para frente podem-
se classificar os setores como setores-chave dentro de um sistema
econdmico. McGilvray (1977) utiliza-se de um conceito mais restrito
para definir um setor-chave. Segundo esse autor, um setor para ser
considerado como um setor-chave dentro de uma economia deve
apresentar os indices de ligacdes, tanto para frente como para tras,
maiores que 1. Ha, entretanto, alguns autores que utilizam um con-
ceito mais abrangente para classificar um setor como sendo um se-
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tor-chave. Considerando esse conceito menos restrito, diz-se que um
setor pode ser considerado como sendo um setor-chave, se 0 mes-
mo apresentar um dos indices de ligacéo, para tras ou para frente,
acima da média, isto €, maior do que 1.

Os setores que podem ser classificados como sendo setores-
chave na economia brasileira, para o ano aqui anahsado podem
ser vistos na Figura 1.

De acordo com a referida figura e levando em consideracio o
conceito mais restrito, podem-se destacar sete setores-chave para o
crescimento da economia brasileira: Siderurgia (4), Metalurgia (5),
Pegas e outros veiculos (10), Celulose, papel e grafica (12), Indtstria
da borracha (13), Industria quimica (14) e Inddstria téxtil (17). Con-
forme pode ser observado, todos esses setores pertencem a indus-
tria de transformacéo. Esse resultado é o reflexo do processo de
reestruturagao pelo qual este setor vem passando desde o inicio da
década de 1990, com resultados bastante positivos para alguns de
seus segmentos. O processo de reestruturacao da industria brasilei-
ra inclui um conjunto de reformas com o objetivo de dinamizar a
economia brasileira, dentre as quais se podem destacar: reformas
destinadas a liberalizagdo do comércio; reformas destinadas a esta-
bilizacdo de precos, privatizacio de empresas: desregulamentacao
dos mercados de bens e servigos e eliminacao de distorcoes nos
sistemas tributarios e financeiros.

Figura 1: Setores-chave, Brasil, 1999
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Aplicando o critério mais abrangente para classificar um setor
como setor-chave, tem-se como resultado, além dos anteriormente
citados, 29 setores-chave, (21 com-ligacOes. para tras e 8 com liga-
¢cOes para frente), sendo que, desses, 6 sao componentes do seg-
mento do turismo: Transporte aéreo, regular (37), Transporte aéreo,
ndo-regular (38), Agéncia e organizadores de viagens (39), Ativida-
des auxiliares ao transporte aéreo (42) Estabelecimentos hoteleiros
e outros tipos de alojamento temporario (46), Restaurantes e outros
estabelecimentos de servicos de alimentacao (47). Esse conjunto de
reformas para dinamizar a economia brasileira citado no paragrafo
anterior, bem como a desvalorizacido cambial afetaram a estrutura
produtiva do segmento do turismo. Verifica-se que ocorreu um avan-
¢o tecnolégico com reflexos sobre os custos e precos finais dos pro-
dutos e servicos ofertados no mercado. Isso fez com que aumentas-
se 0 consumo do turismo interno pelos brasileiros e estrangeiros
(Brasil, 2002a).

A definicdo de setores-chave indica os setores mais dindmicos
e, portanto, importantes para o crescimento da economia. Por isso,
deveriam ser considerados prioritarios, quando da implementagao
de investimentos. “Um crescimento dinamico para o pais sé sera
possivel com o fortalecimento dos complexos produtivos para os
quais o pais revele maior aptidao” (Brasil, 2002b, p. 13).

3.1.2 Campo de influéncia

Com o objetivo de complementar a andlise dos indices de
Hirschman-Rasmussen e identificar como se distribuem as altera-
coes dos coeficientes diretos de producao no sistema econdmico
como um todo, ou seja, identificar os elos da economia, foi calcula-
do o campo de influéncia.

Assim, as relacoes intersetoriais mais importantes dentro do pro-
cesso produtivo da economia brasileira para o ano de 1999 podem
ser vistas na Figura 2. Vale ressaltar que foram considerados os 200
coeficientes com maior campo de influéncia, plotados nos 54 seto-
res aqui estudados. Pode-se perceber que, se ocorressem pequenas
alteracoes nos coeficientes diretos de producao, o setor Siderurgia
(4) seria o grande propagador dessas alteracdes no sistema econd-
mico, visto que o mesmo apresentou 19 coeficientes relativos a ven-
da e 33 coeficientes envolvendo compras. O segundo maior
propagador das alteragoes nos coeficientes diretos de producao no
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sistema econdmico seria o setor Industria téxtil (17) com 10 coefici-
entes envolvendo vendas e 22 envolvendo compras.

Figura 2: Coeficientes setoriais com maior campo de influéncia, Brasil,
1999.
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Considerando somente o lado das compras, ou seja, analisan-
do a importancia dos setores como compradores de insumos dos
demais setores da economia, podem-se ressaltar: Agropecuaria (1)
e Industria quimica (14) comprando de todos os setores do sistema
econOmico. Este resultado confirma a opinido de alguns analistas
econdmicos de que a agricultura brasileira esta alcancando um avan-
¢o tecnoldgico. Segundo Brasil (2002), em estudo sobre os seis anos
do Plano Real, um indicador expressivo deste avancgo € a evolugao
do consumo de fertilizantes de 11,2 milhdes de toneladas em 1994
para 14,3 milhdes em 1999. Seguindo esta mesma trajetéria, o con-
sumo de nutrientes e matéria-prima, por parte deste setor, também
tem apresentado crescimento constante.

3.1.3  Os indices puros de ligagdes

Nos célculos e andlises do indice de Hirschman-Rasmussen nao
se leva em consideracdo o valor da producdo dos setores para me-
dir a importancia econdmica destes, o que, segundo Guilhoto et al.
(1996), é feito pelos indices puros. Assim, alguns comentarios mere-
cem ser feitos antes de se analisarem os indices puros de ligacao, os
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quais apresentam a vantagem, em relacdo aos indices de Hirschman-
Rasmussen, de classificar os setores-chave, -considerando, nao ape-
nas as suas ligacées com outros setores, como também o valor de
sua producao total. Por essa razao podem-se eleger setores-chave
diferentes dos que foram eleitos anteriormente, quando foi conside-
rado o indice de ligacdo de Hirschman-Rasmussen.

Na Tabela 3 sdo apresentados os resultados referentes aos indi-
ces puros de ligacOes intersetoriais para tras, para frente e total, ambos
normalizados conforme definido no capitulo anterior, de modo a
facilitar a analise. E apresentada, também, a ordem de importancia
dos 54 setores na economia de acordo com o indice puro. A anélise
desses indices tem como objetivo medir a importancia de um dado
setor para o resto da economia em termos de seu valor da producéo.

Tabela 3: Indices puros de ligagdes normalizados para trés, para frente
e total, Brasil, 1999.

Ligagdes Ordem Lligagoes Ordem Lligagdes Ordem

Sefores para trds {F::nr:; fotais

1 Agropecudria 2,1370 8 6,2046 2 4,1620 3
2 Extrativa mineral 0,2577 37 1,5929 10 0,9224 20
3 Mineral # metélico 0,1485 40 1,7000 9 0,9209 21
4 Siderurgia 0,3791 36 2,0038 7 1,1879 14
5 Metalurgia 0,6910 21 2,8017 5 1,7418 8
6 Maquinas e equip. 1,0605 12 0,9695 16 1,0152 17
7 Material elétrico 0,9645 15 0,4867 26 0,7266 27
8 Equip. eletrdnicos 0,5400 27 0,0849 42 0,3135 39
9 Autom ./cam/énibus 1,8958 10 0,0598 46 0,9817 18
10 Pegos e out. veiculos 0,8619 17 1,0516 14 0,9563 19
11 Maodeira e mobilidrio 0,7715 19 0,4552 28 0,6140 29
12 Celulose, papel e graf 0,4844 29 1,7671 8 1,1230 15
13 Ind. da borracha 0,0994 44 0,7643 20 0,4304 35
14 Inddstria quimica 0,5421 26 8,9589 1 4,7323 1
15 Farmac. e veterindria 1,0433 13 0,2475 34 0,6471 28
16 Artigos plasticos 0,0954 45 0,8955 19 0,4937 33
17 Ind. téxtil 0,433 33 1,114} 13 0,7722 24
18 Artigos do vestudrio 1,0174 14 0,0192 51 0,5205 31
19 Fabricagdo calgados 0,4379 32 0,0361 48 0,2379 42
20 Inddstria do café 0,8541 18 0,0673 44 0,4624 34
21 Benef. prod. vegetais 2,1844 7 0,5648 25 1,3781 11
22 Abate de animais 2,4354 5 0,2655 33 -1,3551 12
23 IndUstria de laticinios 0,5956 25 0,1166 40 0,3571 38
24 Fabricagdo de agicar 0,5183 28 0,2460 35 0,3827 36
25 Fab. 6leos vegetais 0,8898 16 0,6225 23 0,7567 25
26 Outros prod. aliment 2,6059 4 0,9443 18 1,7787 7
27 Ind Gstrias diversas 0,3971 35 0,3671 30 0,3821 37
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Tabela 3: Indices puros de ligacoes normalizados para tras, para frente
e total, Brasil, 1999 (continuacao).
Ligocdes Ordem Lligogdes Ordem Lligagoes Ordem

Setores para

para trés frente totais
28 S.LUP 0,4019 34 2,1340 6 1,2642 13
29 Construgo Civil 7,1990 1 0,7465 22 3,9867 4
30 Comércio 4,6027 3 4,5987 3 4,6007 2
g1 ronsp.rodov. depassag., g gos0 9y 4564 27 05275 30
regular
gy ronsp. rodov. passag., ndo- ) 4, 48 0,0337 49 0,0389 50
regular
33 Tomsp-reg expldeplos 40000 5, 00004 53 00005 54
turisticos
34 Transp. rodov. de cargas 0,6070 23 1,1625 12 0,8835 22
35 Outr. transp terrestres 0,2085 38 0,1337 39 0,1712 43
36 Transp. aquavidario 0,0823 46 0,0700 43 0,0761 46
37 Transp. aéreo, regular 0,6789 22 0,3162 32 0,4983 32
38 Transp. aéreo, ndo-regular  0,0394 49 0,0189 52 0,0292 52
39  Agéncia e org. de viagens 0,0544 47 0,2330 36 0,1433 44
40 Afiv. aux. transp. terrestre 0,0256 52 0,0609 45 0,0432 49
41 Afiv. aux.transp.aquaviérios 0,0341 50 0,0888 11 0,0613 47
42 Afiv. aux. transp. aéreos 0,0278 51 0,0494 47 0,0385 51
43 Outr. ativ. aux. transporte 0,1046 43 0,1679 37 0,1361 45
44 Comunicacées 0,4638 31 1,0466 15 0,7540 26
45 Institui¢des financeiras 1,9125 9 1,5035 11 1,7089 9
4o Fstob-hoteleodtrtiposde o 00 50 gius7 38 03082 40
aloj. temporério
g7 Btob.ovtestob desenv.de o0 oae a1 o2 6
alimentagéio
48 Aliv. recreativas, 01074 42 03768 29 02415 4]
cult. e desportivas
49 Quir serv. prest. as familias  2,3463 6 0,5754 24 1,4647 10
50 A{:\‘g::' d:‘::::;pgg: 0,0130 53 0,0310 50 0,0220 53
51 O;”S“efi:’;e’::?’“ 01843 39 3,6024 4 1,8859 6
52 Aluguel de iméveis 0,7039 20 0,9456 17 0,8242 23
53 Administracdo piblica 6,8350 2 0,7504 21 3,8058 5
54 Serv. priv. i mercantis 0,1109 41 0,0000 54 0,0557 48

Fonte: Casimiro Filho (2002).

Sabe-se que o indice puro de ligagéo para trads mostra 0 impac-
to puro do valor da producao total de um determinado setor sobre
o restante da economia. Enquanto o indice puro de ligacao para
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frente mostra o impacto puro da producéo total do resto da econo-
mia nos setores. ' ‘

Considerando o indice puro de ligacdo para tras normalizado,
pode-se perceber que os cinco maiores demandantes foram os se-
tores: Construcao civil (29), Administracao publica (53), Comércio
(30), Outros produtos alimentares (26) e Abate de animais (22). Des-
sa forma, pode-se inferir que, considerando o valor da producéo,
estes setores foram o0s que mais impactaram a economia no ano aqui
analisado, j& os setores que menos provocaram impacto na econo-
mia, ou seja, que apresentaram os menores indices puros de ligacdo
para trds normalizados, no ano de 1999, foram: Transporte regular
para exploracao de pontos turisticos (33), Aluguel de automdveis e
outros meios de transportes (51), Atividades auxiliares aos transpor-
tes terrestres (40), Atividades auxiliares aos transportes aéreos (42), €
Atividades auxiliares aos transportes aquaviarios (50).

Analisando os indices puros de ligacdo para frente normalizados,
observa-se que 0s cinco maiores ofertantes de insumos, ou mais de-
mandados na economia foram: Industria quimica (14), Agropecuaria
(1), Comércio (30), Outros servigos prestados as empresas (51) e
Metalurgia (5). Esses sao os setores nos quais a producao total do
resto da economia gera mais impacto puro, ja os menos demanda-
dos, 0 que, por conseqiiéncia, a producao total do resto da econo-
mia gera menos impacto puro, foram: Transporte regular para ex-
ploracdo de pontos turisticos (33), Transporte aéreo, regular (38),
Artigos de vestudrio (18), Aluguel de automéveis e outros meios de
transportes (50) e transportes de passageiros, ndo-regular (32).

Constatou-se, analisando a Tabela 3, que 0s setores os quais com-
pdem o segmento do turismo apresentaram valores desses indices,
de modo geral, baixos, com excecao do setor restaurante € outros
estabelecimentos de servigos de alimentacdo (47). Esse resultado
mostra que tanto o impacto puro do valor da producao total dos
setores em destaque na economia, evidenciado pelo indice puro de
ligacdo para trds, como o impacto puro da producéo total do res-
tante da economia sobre os setores do segmento do turismo foram
relativamente baixos.

Para eleger os setores-chave de uma economia, levando-se em
consideracao os indices puros de ligacdo normalizados, o critério a
ser adotado € o que segue: serao considerados setores-chave aque-
les cujos indices puros de ligacdes totais normalizados forem maior
que a unidade. De acordo com esse critério, examinando a Tabela
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3, tem-se os seguintes setores-chave: Industria quimica (14), Comér-
cio (30), Agropecudria (1), Construgéo civil (29), Administracao pu-
blica (53), Outros servicos prestados as empresas (51), Outros pro-
dutos alimentares (26), Metalurgia (5), Instituicoes financeiras (45),
Outros servicos prestados as familias (49), Beneficiamentos de pro-
dutos vegetais (21), Abate de animais (22), Servicos industriais de
utilidade publica (28), Siderurgia (4), Celulose, papel e grafica (12),
Restaurantes e outros estabelecimentos de servicos de alimentacao
(47) e Maquinas e equipamentos (6).

Como pode ser observado, os setores-chave da economia bra-
sileira no ano de 1999 apresentaram uma grande diversidade. Isso
pode ser atribuido a heterogeneidade da estrutura econdmica do
pais e a forma positiva com que os diferentes segmentos vém reagin-
do as mudangas econdmicas introduzidas desde a implantacio do
real. O grande ntimero de setores-chave reflete uma economia di-
namica, que estd retomando gradativamente o crescimento, gracas
ao aporte de investimentos diretos estrangeiros, ao aumento das ex-
portagoes — principalmente manufaturados, ao aperfeicoamento dos
mecanismos de controle de importagdes, a desvalorizacdo cambial
e a adocdo de novas tecnologias.

Conforme ja& mencionado anteriormente, a abordagem dos in-
dices puros de ligagdo aponta a importancia dos setores econdmi-
cos, considerando, além das ligacoes intersetoriais, o seu volume de
produgdo. Dessa forma, esses indices ndo conseguem captar a im-
portancia econdmica dos setores com baixos volumes de producéo,
0 que € possivel, através dos indices de ligacdo de Hirschman-
Rasmussen, dai o surgimento de divergéncias na eleicao dos setores
relevantes da economia. Assim, torna-se necessaria uma compara-
¢ao dos dois indices, para que se chegue a uma identificacao corre-
ta dos setores-chave.

Comparando-se os indices puros de ligacdo normalizados e os
indices de ligacdo de Hirschman-Rasmussen, observa-se um nime-
ro maior de setores-chave quando sio considerados os indices de
ligacao de Hirschman-Rasmussen (critério de escolha menos restri-
to). Pelo exposto, no entanto, até aqui se observa que existe alguma
similaridade nos resultados dos setores relevantes, quando se anali-
sam os indices de Hirschman-Rasmussen e os indices puros de liga-
¢ao. As principais divergéncias, entretanto, ocorreram nos setores
que fazem parte do segmento do turismo, tendo em vista 0s baixos
volumes de producao destes setores.
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Cabe aqui ressaltar que os resultados encontrados estao associ-
ados ao nivel de agregacdo adotado. Sendo assim, algumas diver-
géncias que foram encontradas na andlise dos setores-chave pode-
riam ser sanadas, caso fosse adotado um outro nivel de agregagao.

4 Consideragdes finais

Esta pesquisa teve como objetivos a constru¢ado de um modelo
de insumo-produto para a economia turistica no Brasil, no ano de
1999 e, a partir deste modelo, mensurar e analisar as relagdes
intersetoriais, bem como a capacidade de indugdo dos investimen-
tos sobre o crescimento da economia. Objetivou-se, também, deli-
near uma metodologia de mensuracdo do produto interno bruto do
segmento do turismo através do modelo de insumo-produto.

A mensuracao e anélise dos indices de ligagdes intersetoriais
permitiram a identificacdo dos setores-chave, considerando o mo-
delo de insumo-produto aqui construido e o nivel de agregagéo uti-
lizado. Dentre os setores que foram classificados como setores-cha-
ve, sdo seis os que foram inicialmente considerados como compo-
nentes do segmento do turismo: Transporte aéreo, regular, Trans-
porte aéreo, nao regular, Agéncias e organizadores de viagens, Ati-
vidades auxiliares aos transportes aéreos, Estabelecimentos hotelei-
ros e outros tipos de alojamento temporario, € Restaurantes e outros
estabelecimentos de servigos de alimentagao.

Obviamente, a presente pesquisa apresenta limitacdes e, por-
tanto, seus resultados devem ser vistos como indicagdes do com-
portamento do segmento do turismo na economia brasileira. Estas
limitacoes, porém, nao invalidam o estudo; ao contrario, cria-se um
conjunto de informagoes importantes para orientar 0 poder publico
na definicdo e adocao de politicas especificas para o os setores que
compdem o segmento do turismo € O setor privado no
direcionamento de seus investimentos.

Como sugestao para trabalhos futuros que possam complementar
e/ou aprofundar o presente estudo, pode-se destacar: a) construir e
atualizar matrizes para a economia turistica a precos constantes de
um dado ano-base, permitindo, assim, a separa¢do entre as mudan-
cas ocorridas nos precos relativos e as provenientes de inovagao
tecnolégica; b) construir um modelo de insumo-produto inter-regi-
onal para a economia turfstica e, com isso, mensurar a importancia
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econdmica do segmento do turismo nas macrorregides brasileiras;
c) desagregar os setores componentes da demanda final, principal-
mente o consumo das familias, para que se possa separar o consu-
mo turistico do consumo nao-turistico.

Por tltimo, sugere-se aos 6rgaos publicos e privados a forma-
¢ao de banco de dados que permita, com maior precisdo, construir
os modelos de insumo-produto para o segmento do turismo no Bra-
sil e regioes.
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