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A CHRISTMAS CAROL: A LEITURA DA CAPA A LUZ DA
HISTORIA DOS LIVROS

A CHRISTMAS CAROL: THE COVER READING IN THE
LIGHT OF THE HISTORY OF BOOKS

Samanta Kélly Menoncin Pierozan®

RESUMO: A Christmas Carol, de Charles Dickens, publicada em 1843 na Inglaterra, é ainda hoje
amplamente difundida. O objetivo deste artigo € fazer uma descrigédo-analitica, considerando os
aspectos peritextuais a luz da Historia dos Livros, tanto da capa da obra original quanto de outras seis
publicacBes realizadas no ano de 2015. Por meio dessa leitura, procura-se refletir sobre as fungdes das
capas dos livros. Este estudo possibilita observar que o desenvolvimento das capas vai muito além da
qualidade estética e designs gréaficos, uma vez que fatores relacionados ao contexto histérico, econémico
e social, por exemplo, estdo intimamente ligados. Alem disso, observa-se, em especial, a premissa de
Barthes (1977) — a relagéo texto-imagem e texto-leitor — o que contribui fortemente para com a
construcéo de sentido do texto.

PALAVRAS-CHAVE: A Christmas Carol; Peritexto; Capa; Historia dos Livros.

ABSTRACT: A Christmas Carol, written by Charles Dickens, first published in 1843 in England, is still
widely spread on. The aim of this article is to do an analytic-description considering peripheral aspects
in the light of the History of Books, both the original work and other six publications from 2015. By
means of this reading, we intend to think about the functions of those book covers. This study provide to
note that the book covers development are beyond static quality and graphic design, since there are facts
connected to the historical context, economic and social, for example. Besides, we attend to Barthes
premise (1977) — text-reader relation and text-image relation — which has been tightly contributing to
texts construct.

KEYWORDS: A Christmas Carol; Peritext; Book cover; The History of Books.

1. Introducéo

Este estudo foca em capas® da obra A Christmas Carol, narrativa escrita por
Charles Dickens e publicada em 1843, na Inglaterra, durante a era Vitoriana. A
Christmas Carol € uma das histdrias mais famosas da literatura ocidental; desde a sua

' Doutoranda pelo Programa de Doutorado em Letras — Associagio Ampla UCS/UniRitter, bolsista
PROSUP/CAPES, samimenul0@gmai.com.

? Observa-se que o presente estudo considera capa como a primeira manifestacéo do livro que o leitor tem
contato. Capa, aqui, ndo se confunde com o termo “primeira capa”, tratada por Genette (2009) como um
dos elementos peritextuais que faz, obrigatoriamente, mengdo ao nome do autor, o titulo da obra e o selo
do editor (p. 27), podendo envolver outras informacfes como: indicacdo genérica; nome do tradutor, do
prefaciador, do responsavel pelo estabelecimento do texto e do aparato critico; dedicatéria; epigrafe;
retrato do autor; fac-simile da assinatura do autor; ilustragdo especifica; titulo e/ou emblema da colegdo;
nome do responsavel pela colecdo; em caso de reedigdo, mencao de uma colecdo original; nome ou razéo
social e/ou sigla e/fou logotipo do editor; endereco do editor; nimero de tiragem; data; e preco de venda
(p. 27 — 28).
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criacdo até os tempos de hoje é sinbnimo de sucesso no mundo da literatura. Trata-se de
um conto que comporta diversas adaptagdes — edigdes impressas, teatro, televisao, etc. —
, tanto para o pablico adulto quanto o infantil; seu texto original perpassa o tempo e o
espaco, sendo ainda uma atragdo entre os leitores de diferentes geracdes e lugares.
Assim, a narrativa original impressa é ainda hoje amplamente difundida no meio
editorial. Contudo, seus elementos paratextuais tiveram diversas alterac¢Ges, incluindo a
capa, elemento constituinte do peritexto editorial. Genette (2009, p. 21) define peritexto
editorial como toda a zona de responsabilidade direta do editor, mais precisamente da
edicdo. O que é editado, ou mesmo reeditado, estd estreitamente relacionado as
apresentacdes feitas para o publico e depende da tomada de decisdo do editor, que,
eventualmente, conforme afirma Genette (2009, p. 21), se da em conjunto com 0 autor.
Sdo essas edicdes e reedi¢bes do peritexto, mais exteriores ao conto A Christmas Carol,
gue motivam o presente estudo.

Esta investigacdo tem como alicerce a Historia dos Livros, que, segundo
Darnton (1990, p. 109), diz respeito a “histéria social e cultural da comunicacio
impressa”. Essa disciplina possibilita uma ampla reflexdo sobre conceitos e ideias
transmitidas pelo impresso, bem como seu reflexo na sociedade, no pensamento e
comportamento do leitor.

Conforme Darnton (2010, p. 179) assume,

A histéria do livro se interessa por cada fase desse processo [circuito de
comunicacio®] e com o processo como um todo, em todas as suas variagoes
ao longo do espago e do tempo e em todas as suas relagbes com outros
sistemas — econdmicos, sociais, politicos e culturais — no ambiente que o
cerca.

Apesar da amplitude dessa abordagem, por questdo de especificidade, se
estabelecem alguns critérios norteadores que delimitam o corpus de anélise, resultado
de uma pesquisa online. Eles sdo:

a) realizar uma busca por livros intitulados A Christmas Carol, comercializados

no Website Amazon.com;

b) verificar quais sdo as obras publicadas no ano de 2015, em inglés e para o

leitor ocidental;

c) averiguar qual é a categorizacdo do publico-leitor; e

d) selecionar trés obras direcionadas ao publico infantojuvenil e trés obras para

0 publico adulto, conforme ordem de relevancia do resultado da busca.

Apbs selecionar as capas das seis obras publicadas no ano de 2015, faz-se a
leitura das mesmas sob a luz da Histdria dos Livros. Estas seis, por sua vez, remetem a
discussdo de observacBes a um ambito contemporéneo. Todavia, a obra original foi
escrita e publicada no periodo Vitoriano, o que remonta a discussdo de um outro
conceito de capa, assim como de sociedade num contexto econdmico, politico e cultural
diferente do atual. Neste sentido, para melhor compreender o contexto histdrico em que
a obra foi escrita e publicada, procura-se levantar algumas questdes gerais relacionadas
a era Vitoriana, a vida do autor e a obra em si.

% Darnton defende (2010, p. 179): “Os livros impressos [...] tendem a ter um ciclo de vida muito
semelhante. Ele pode ser descrito como um circuito de comunicacdo que vai do autor ao editor (se o
livreiro ndo assumir esse papel), ao impressor, ao distribuidor, ao livreiro e ao leitor. Por influenciar o
autor tanto antes quanto depois do ato da escrita, o leitor completa o circuito”.
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2. A Era Vitoriana, Dickens e sua mais famosa obra

Charles Dickens, nascido no dia 7 de fevereiro de 1812, na Inglaterra, teve suas
primeiras publicacBes realizadas entre os anos de 1830 e 1836, periodo em que escrevia
para um jornal. Depois disso, aos 25 anos de idade, tornou-se romancista. Seu primeiro
romance foi The Pickwick Papers. Contudo, foi no periodo Vitoriano (1837-1901) que
se tornou culturalmente famoso (DICKENS, 2011b).

A Christmas Carol, obra ilustrada por John Leech, escrita e publicada pela
Chapman & Hall em 19 de dezembro del843 foi o primeiro conto de uma série que
ficou conhecida como The Christmas Books, e tornou-se facilmente popular. O conto
foi publicado em um perfodo nostélgico com relacéo as tradicdes natalinas®, e, portanto,
trata-se de uma narrativa que influenciou fortemente no restabelecimento do sentimento
de festividade e de alegria do povo ap6s um periodo de muita sobriedade.

A era Vitoriana (1837 — 1901), periodo em que se atingiu o cume da Revolugédo
Industrial, destaca-se por grandes mudancas tecnol6gicas, econdmicas e sociais,
tornando a Gra-Bretanha um império global. Conforme é apresentado na obra A
Christmas Carol: The Graphic Novel (2011b, p. 151),

It was a time of inventors and inventions and of rapid progress in Science,
technology, and medicine, from de steam engine to the steam printer, from
the skyscraper to the machine gun, from the flush toilet to photography,
moving pictures, electricity, the telegraph, and telephone, the Victorian era
was a transition from the old, traditional world to the new, modern age.

Na mesma direcdo, na obra “Um conto de Natal” (2011) defende-se:

Em wuma Inglaterra militarmente forte, politicamente avancada e
comercialmente potente, os reflexos da Revolugdo Industrial penetravam no
dia a dia das pessoas. Fabricas e manufaturas eram incrementadas, assim
como as exportagdes briténicas; a distancia entre o interior e a capital
diminuia, gracas as ferrovias que passaram a interligar o pais; leis de livre-
comércio incentivavam o capitalismo nascente; a taxa de analfabetismo era
cada vez mais baixa, e as pessoas consumiam 0s inimeros jornais que eram,
afinal de contas, o principal e Gnico meio de comunica¢do de massa em um
mundo que ainda ndo conhecia nem a televisdo e nem o radio, e no qual a
fotografia recém dava os primeiros passos.

Contudo, conforme é apontado na obra A Christmas Carol: The Graphic Novel
(2011b, p. 151 — 152), apesar da Revolucdo Industrial ter representado progresso em
varias areas e ter contribuido para a evolucdo e o poder da Grd-Bretanha, o periodo
tambeém foi fortemente marcado pela diferenca de classes — de um lado a riqueza e de
outro a pobreza e miséria. As novas e diversas industrias do periodo atrairam muitas

* Até onde se sabe, foi 0 marido da rainha Vitéria, o alemdo Principe Albert, que levou & Gra-Bretanha
algumas das tradicOes incorporadas pelas familias na época de Natal, como a arvore e o cartdo natalino. O
principe ainda contribuiu para que os cantos natalinos fossem revividos, uma vez que 0S mMesmos
pareciam ter sido devassados ao longo das mudangas sociais.
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pessoas interessadas em trabalho, principalmente para a grande cidade de Londres, a
ponto de sobrelotarem os alojamentos, resultando em milhdes de trabalhadores vivendo
em condicdes precéarias, sem agua potavel ou alimentacdo decente e em péssimas
condicGes sanitérias. Além disso, o periodo foi marcado pelo trabalho forgado, tanto de
adultos quanto de criancas; as criangas precisavam trabalhar para contribuir com a
situacdo financeira de suas familias, pois, por menor que fosse essa contribuicdo — eram
tempos dificeis, onde

[c]hildren had to help their families by earning wages like the adults, as
Dickens himself did in Warren’s Blacking Factory. They often worked long
hours in dangerous conditions for a few pennies a day (p. 152).

Ao que tudo indica, Dickens foi fortemente tocado pela situacdo miseravel em
que as criancas se encontravam na metade do século XIX. Segundo informacdes
contidas a respeito do autor em Dickens (2011a), afirma-se que “as duras experiéncias
da infancia — o trabalho, as condicGes precérias, a negligéncia dos adultos, o contato
com o proletariado — forneceriam os temas fundamentais da sua ficgdo, que denuncia
aspectos sombrios da sociedade vitoriana”.

Em suma, a Revolucdo Industrial da era Vitoriana provocou diversos impactos
de carater social, econémico, cultural e tecnolégico. Com o progresso industrial, até
mesmo o papel passou a ser feito a maquina, promovendo novas possibilidades, entre
elas, a existéncia de uma maior quantidade de material de leitura disponivel para o
publico mais amplo, desenvolvendo-se, assim, a leitura em massa (DARNTON, 1990,
p. 155). De acordo com Lyons (1999, p. 165), “no século XIX, o publico leitor do
mundo ocidental atingiu a alfabetizagdo em massa”, em especial na Inglaterra.

Neste sentido, acredita-se que a mais famosa obra de Dickens foi publicada num
momento em que se considera o tempo e 0 espaco como muito auspicioso, favorecendo
tamanha repercussdo. A partir de informacdes sobre a obra e o autor (DICKENS,
2001a), entende-se que Dickens, em A Christmas Carol, soube abordar com
entretenimento e sutileza os conflitos do cotidiano real das pessoas, de modo que, sem
desagradar as instituicdes vitorianas, manteve-se ao lado dos mais desfavorecidos. Em
Dickens (2011a), postula-se que a narrativa do autor se mantém “dentro dos estreitos
limites da denuincia social € do otimismo e moralismo vitorianos”.

Dickens celebrava, é certo, as maravilhas do mundo moderno e do
capitalismo nascente, das quais ele mesmo usufruiu (pois, nascido em uma
familia miseravel, galgou a carreira jornalistica até tornar-se um rico
romancista, coisa s permitida pela elasticidade social moderna), mas nunca
deixou de apontar as chagas deste mesmo mundo (DICKENS, 2011a).

Em linhas gerais, A Christmas Carol trata da histéria de um homem, o velho,
rabugento e ganancioso Ebenezer Scrooge, e sua transformacédo apds receber algumas
visitas sobrenaturais — o espirito do falecido sdcio, Jacob Marley e os Espiritos do Natal
— Passado, Presente e Futuro. O conto remete o leitor a um cenéario de alegria,
renovacgéo, solidariedade, unido e vida, contrastando-o, na mesma medida, com um
cenario de tristeza, desespero, hostilidade, soliddo e morte.

3. Capa: elemento peritextual
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Ao que tudo indica, os diferentes tipos de paratextos sdo estrategicamente
produzidos com a finalidade de seduzir o publico — comprador e/ou leitor. Os elementos
peritextuais, como por exemplo a capa, sdo de carater mutavel, uma vez que estdo
estreitamente relacionados ao momento histdrico da producéo e circulagdo da obra que
constituem.

Para Genette e Maclean (1991, p. 271),

The general history of the paratext, which follows the rhythms of the stages
of the technical revolution which gives it means and ways, will probably be
that of those endless phenomena of sliding, of substitution, of compensation,
and of innovation which assure its permanent and, to a certain extent, the
progress of its efficacity over the span of the centuries.

A capa impressa, de papel, é um fato do século XIX. Segundo Genette (2009, p.
27), antes, “na era classica, os livros apresentavam-se em encadernacdo de couro muda,
salvo a indicacdo resumida do titulo e, as vezes, do nome do autor, que figurava na
lombada”. Nesse tempo, era a pagina de rosto a encarregada por apresentar o paratexto
editorial. Atualmente, ao que se pode ver, de modo geral, as capas dos livros s&o
fortemente exploradas, direcionando determinada obra ao seu publico, despertando, ou
ndo, atracdo ao leitor. Para Sonzogni (2011, p. 12), a capa de um livro tem como
propdsito cativar leitores potenciais, instigando-os a descobrir mais sobre a obra;
conforme as palavras do autor “/...] any book cover is designed to [...] draw the
attention of potential readers and persuade them to find out more about the book”.
Assim, pode-se dizer que as obras literarias cercam-se de elementos que determinam
seu publico leitor; os elementos paratextuais impactam sobre os leitores, seja como um
atrativo comercial ou no que diz respeito as expectativas que causam em relacdo a
historia em si.

Nessa diregdo, Sonzogni (2011, p. 15) afirma,

Essentially, a book cover Works as an advertisement that uses primarily
visual means to attract attention to the text and to convey the minimum of
essential information (tittle and author) and possibly other information
(publisher’s name, advertising copy, blurbs, etc.). If it is effective, the
potential reader will pick up the book and turn it over to read the information
provided on the back cover or start reading the first pages and ultimately buy
the book.

Essas informacdes, contidas nas capas dos livros e que podem ser transmitidas
ao leitor potencial, estdo estreitamente relacionadas a construgdo de sentido do texto.

3.1 Capa e a construcao de sentido do conteudo literario

Partindo da premissa de Powers (2011), a capa de um livro ¢ “uma espécie de
janela para um mundo interior”, no sentido de antecipar o contetido textual, seja por sua
linguagem pictorial ou escrita, promovendo uma reflexdo em termos da funcdo
estratégica que a mesma desempenha. Sonzogni (2011, p. 15) sustenta essa mesma ideia
ao afirmar que a capa ocupa uma posicdo estratégica em termos de comunicacao.
Acredita-se que essa funcdo conduz uma interagdo entre a capa e o publico, sendo que
esse publico ndo se limita ao leitor, podendo ser o livreiro ou qualquer outro comprador
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sem ter a intencdo de ler o livro. Todavia, o enfoque em capas comunicativas € muito
recente.

Sonzogni (2011, p. 15-16), com base em Barthes (1977), defende que a capa
implica dois tipos de interagdo: (i) entre o texto e a imagem e (ii) entre o texto e o leitor.
No que tange a primeira, ha duas formas de verificar a relacdo existente, sdo elas:

a) aimagem ilustra o texto e

b) o texto pressupde a imagem, pautando-se em uma cultura, moral e

imaginacao.

Ja a relacdo texto e leitor pode se dar por meio de

a) um texto académico ou técnico que transmite fatos e que o apelo da capa

para o leitor se da suficientemente pelo nome do autor, o titulo e a editora;

b) um texto mais geral, onde o provavel leitor espera ter um certo conhecimento

a respeito do mesmo; e

C) uma situacdo relativamente rara, onde a o leitor ndo tem ideia sobre o que o

texto trata e nem mesmo sobre o autor.

Conforme Sonzogni (2011, p. 16) defende, a capa de um livro tem a fungdo de
(i) fornecer informacao visual que permita os potenciais leitores a escolher entre fazer a
leitura do livro ou descarta-lo; (ii) informar o leitor sobre o texto, mostrando o titulo e o
autor e ainda sintetizando o texto por meio de imagens e palavras; e (iii) lembrar o leitor
sobre o0 que ele ja sabe a respeito do texto.

Nessa mesma direcdo, Weedon (2007, p. 117) diz:

Book covers can be seen as a doorway through which we glimpe the text.
The illustrated font is an advertisement and a tease, partially revealing,
partially concealing the content. It is the threshold between the public
commercial arena where the book is for sale and the more intimate world of
the text where the author speaks to us alone. In the bookshop or the library it
is a place of negotiation and decision. The cover dallies with us — should we
open the book? Should we take it and own it? Will it give us the enjoyment
we seek?

O leitor, antes de iniciar qualquer contato com a narrativa, tende a estabelecer
uma relacdo com a obra por meio do impacto que se estabelece com a capa, fazendo sua
leitura. Reforcando, a capa, elemento peritextual, desempenha um papel importante em
relacdo a construcdo de sentido, uma vez que antecipa, de certa forma, o conteddo
literario — porém, nem sempre foi assim.

Conforme Barros e Panozzo (2014),

O livro [...] inicialmente ndo tinha capa. A auséncia dessa parte, cuja
finalidade inicial era guardar e proteger 0 miolo como também identificar a
autoria, estava relacionada ao barateamento do livro, assim como ao desejo
de o proprietério colocar a capa de acordo com as suas possibilidades
financeiras e, ainda, com outras capas, de modo a formar cole¢Bes que
adornavam ambientes. Atualmente, além de proteger o miolo, a capa também
anuncia o contetdo interno do exemplar.

Ainda de acordo com Barros e Panozzo (2014),

Uma capa de livro ou de periddico funciona como uma vitrine que exibe seu
produto e que busca capturar a atencdo externa para si, além de gerar no
publico o desejo de explorar aquilo que estd guardado em seu interior. Essa
vitrine da visibilidade ao produto cultural e constitui um regime de
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visibilidade cujo discurso organiza um conjunto a ser analisado em seus
efeitos de sentido.

Chartier (1998, p. 77) diz que “a leitura é sempre apropriagdo, invengao,
producao de significados” e, por esta razdo, acredita-se que a construcdo de sentido do
contetdo literario ndo se limita apenas ao conteddo interno do livro, a narrativa
propriamente dita. A construcdo de sentido se d4 de maneiras diversas, assumindo
formas diferentes em diferentes tempos e espacos e entre grupos sociais distintos,
tomando como base as leituras prévias e demais experiéncias de mundo de cada leitor.
Além disso, conforme Chartier (2001, p. 78), os atos de leitura, a maneira de se ler, dao
aos textos significacdes plurais e moveis.

3.2 A capa no mercado editorial em diferentes tempos e espacos: a era
Vitoriana e os dias de hoje

Como se sabe, a Revolucdo Industrial do século XIX promoveu mudancas
diversas — em termos sociais, econdmicos, culturais e tecnologicos —, atingindo também
0 mercado editorial. Nesse tempo de progresso e diversidade, as publicacOes
jornalisticas atraiam o publico leitor, que almejavam estar atentos aos novos
acontecimentos, o que, de certa forma, contribuiu para a leitura em massa. Contudo, em
Dickens (2011a) defende-se que

0 crescimento da imprensa nessa época ndo se deve apenas a [curiosidade por
noticias]: o folhetim (formato no qual foi originalmente publicado Um conto
de Natal) teve papel fundamental na fixacdo deste habito de leitura. O livro
era um artigo de luxo, que apenas cidaddos ricos podiam adquirir. Mas o
jornal era barato e trazia sempre um romance-folhetim (uma histéria
publicada em capitulos — geralmente semanais ou mensais — e as Vvezes
ilustrada por desenhos).

Segundo Lyons (1999, p. 165), no mundo ocidental, o século XIX foi marcado
pela alfabetizacdo em massa do publico leitor — em especial a Inglaterra, que
concentrava uma taxa elevada de pessoas alfabetizadas, ndo tanto no campo quanto na
cidade. Na Europa, nesse mesmo periodo, também houve a expansdo da educagdo
priméaria, contribuindo para o crescimento do publico leitor infantil (p. 176). Foi
também no século XIX, no seu primeiro periodo, que 0S romances baratos se
consolidaram (p. 166). Lyons (1999, p. 166) afirma que nos primeiros anos do século
XIX, um romance ndo ultrapassava uma tiragem superior a mil e quinhentas copias, ja
na década de 1840, tiragens de cinco mil cdpias eram mais comuns. Manguel (2004)
diz: “Em toda Europa, o século XIX foi a idade de ouro da leitura pelos autores. Na
Inglaterra, a estrela foi Charles Dickens”.

No que diz respeito ao conto de Natal, A Christmas Carol, o sucesso foi
imediato, vendendo mais de seis mil cpias® na primeira semana do seu lancamento.
Desde entdo as impressdes nunca cessaram. Entretanto, apesar das vendas terem sido
um sucesso, segundo Varese (2009), o custo de producdo foi muito alto, ndo sobrando

> “Seis mil copias”, informagio em:
http://www.theguardian.com/books/booksblog/2009/dec/22/christmas-carol-flop-dickens.
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muito para o autor, uma vez que se tratava de um livro em formato prodigo, exigéncia
do proprio escritor®.

Em relacdo a encadernacdo, de acordo com Powers (2011, p. 12), a industria
editorial sofreu mudangas significativas que comecaram entre os anos de 1820 e 1830.
Nesse periodo, os livros deixam de ser encadernados em couro e passam a ter
encadernacdo em tecido, originalmente usando material de cortinas — tipo de
acabamento que possibilitou producdo em maior escala. Esse material permitia a
aplicacdo de estampas, feitas por prensa. Normalmente os titulos eram estampados em
ouro, tinta colorida, zinco ou bronze, em alto ou baixo-relevo.

Depois da década de 1830, em meados do periodo Vitoriano, conforme assegura
Powers (2011, p. 16), haviam técnicas inovadoras de impressdo colorida, normalmente
utilizadas em um estilo de decoragdo abstrata, tipico do senso estético da época, mais
exploradas na edicdo de livros infantis de capa dura. Trata-se de um periodo em que se
deu a mecanizagédo da encadernacéo, que favoreceu o barateamento dos livros de capas
duras. Contudo, foi s6 na década de 1890 que os desenhos originais de um artista
passaram a ser impressos mecanicamente, ou seja, ndo era mais preciso um gravador
para copiar os desenhos a méo.

T#o logo a duradoura atividade de xilogravura’, feita a partir das ilustracdes
originais do artista ou de projetos de capa, foi solapada pela nova técnica de
gravacdo mecanica, na década de 1890, houve uma sensagdo de perda e
nostalgia por um método que produzira tantas obras maravilhosas em
periodos anteriores (POWERS, 2011, p. 22).

Na década de 1930, segundo Powers (2011, p. 39 — 40), houve um redespertar
do texto e da ilustracdo, em que se pensava num texto integrado ao projeto da capa. Foi
um perfodo em que o processo de impressdo litografica® era comumente utilizado, e,
conforme Powers (2011, p. 40),

[p]ara simplificar o processo de impressédo litogréafica, o artista deveria criar
seus préprios tipos — o0s da capa e muitas vezes também os do miolo. 1sso
ajudava a dar a obra uma qualidade intima e informal, e assim o texto se
tornava mais integrado ao projeto da capa.

Powers assegura (2011, p. 64, 66) que, apds, periodo da Segunda Guerra
Mundial, deu-se a escassez do papel a0 mesmo tempo em que o nimero de leitores
crescia. Isso gerou uma limitagdo no mercado editorial, 0 que levou os editores a
reduzirem o formato e o volume dos livros, além do fato de precisarem se apoiar nas
reimpressoes de textos antigos. Essa mesma limitacdo desafiou designers a recuperarem

® Conforme descricdes observadas, inclusive por Varese (2009), as caracteristicas do livro que o fizeram
prédigo sdo: encadernacdo luxuosa estampada com letras douradas na capa e lombada; bordas douradas
no papel; quatro paginas inteiras com gravuras coloridas a mao e quatro xilogravuras feitas por John
Leech; titulo da sobrecapa impresso em vermelho e verde brilhante; e guardas coloridas a mao, em verde,
para combinar com o titulo da pagina. Todavia, apds examinar 0s primeiros impressos, Dickens exigiu
que o verde do titulo das paginas fosse trocado por um verde-oliva e, além disso, percebeu que o verde
das guardas ficava manchado e espanado quando tocado.

! “Xilogravura” ou “xilografia” ¢ a arte ou técnica de realizar gravuras (desenhos) em madeira.

® Relativo a litografia, trata-se da arte de reproduzir pela impressdo desenhos feitos com um corpo
gorduroso em pedra calcaria.
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a alegria e a fantasia, em especial no que diz respeito aos livros produzidos para o
publico infantil.

Assim, o mercado editorial precisou se ajustar as condi¢fes sociais e econémicas
da época e, logo, os livros foram tomando um aspecto ainda mais vivido. Conforme
Enid Marx (19--? apud POWERS, 2011, p. 66),

O escaldo superior da industria editorial tornou-se consciente [...] de que
podia obter ilustragdes mais vividas empregando artistas que trabalhassem
com autolitografia® e a0 mesmo tempo tivessem a habilidade dos graficos
profissionais. Pois a litografia necessita ndo s6 da habilidade do arteséo,
como também da do impressor.

Com o tempo, principalmente a partir da década de 1970, conforme Powers
(2011, p. 101) defende, houve uma forte pressdo sobre a industria editorial em termos
de producdo de livros em coedi¢des internacionais, 0 que proporcionaria um custo
menor de producdo, j& que o mesmo conjunto de chapas de cores seria utilizado em
edicdes de idiomas variados.

Assim, Powers (2011, p. 101) afirma que a nova estrutura econdmica da
industria editorial foi se transformando e, nesse processo, deixou de publicar,
necessariamente, a primeira edicdo de uma obra em capa dura, como era de praxe. Além
disso, foi inevitavel a perda da qualidade das cores intensas das ilustracdes, obtidas pelo
trabalho realizado pelas méos dos artesdos, com a impresséo de alta velocidade. Nesse
ideal de diminuir os custos de producdo também se deu a revolucado digital — na década
de 1990 —, afetando os mais variados meios de comunicagdo e, como diz Powers (2011,
p. 122), acelerando as tendéncias a globalizacéo e ao crescimento econémico.

Em muito pouco tempo, passa-se a viver em um mundo emergencista e a mercé
do capitalismo. Nesse mundo, ao que tudo indica e de acordo com o que Powers (2011,
p. 128) defende, a capa tem um papel decisivo para o sucesso comercial de um livro —
sabe-se que esse fato ndo é generalizado, porém salvam-se a ele poucas excecdes.

A capa parece ser de forte valia na dimensdo comercial de um livro, pois além
de seu carater informativo e decorativo, ela tem carater apelativo — motivo que leva,
cada vez mais, as editoras a planejarem cuidadosamente o projeto gréafico e estrutural da
capa, além de interligarem os elementos graficos a narrativa. Atualmente, vive-se no
mundo da comunicagdo visual, onde os livros, muitas vezes, sdo produzidos e
publicados para coedi¢des internacionais, e, por esta razdo, parece gque sua apresentacao
visual é decisiva para que haja sucesso na comercializacao.

Como se pode perceber, ha diversos aspectos periféricos a narrativa em si. Esses
aspectos envolvem elementos peritextuais, incluindo a capa, e motivam a presente
investigacao.

4. A leitura das capas

% Termo nédo encontrado no dicionario da lingua portuguesa. Em inglés ¢é dito “autolithography”, sendo
definido como “the art or process of making facsimiles by transfer-lithography, in which a drawing,
writing, etc., is transferred from paper to stone (or occasionally metal or plastic) for printing”.
REFERENCIA
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Nesta secdo, pretende-se fazer a leitura de algumas das capas da obra A
Christmas Carol. Para isso, faz-se uma descri¢do-analitica sob o olhar da Historia dos
Livros. A escolha das capas deve-se a alguns critérios estabelecidos, que foram
apresentados previamente, na introducdo deste artigo. Tendo feito a escolha das capas
para analise, realiza-se a extracdo da imagem das mesmas através do Website de suas
respectivas editoras, ja que ndo ha permissdo pela Amazon.com. Essas imagens, por sua
vez, sdo demonstradas na Figura 2, 3, 4, 5, 6 e 7, apresentadas ainda nesta secéo.

Porém, antes de se iniciar a descricdo-analitica das seis capas selecionadas,
verifica-se a capa do livro original, publicado em 1843 pela Chapman & Hall. A capa
original pode ser visualizada na Figura 1.

Fonte: http://bit.ly/1AG3PIl

Figura 1 — Capa do livro A Christmas Carol, publicado em 1843 pela Chapman & Hall (Londres, Reino
Unido)

De um tecido marrom com nervuras verticais, encadernacdo notoriamente fragil
e de material barato (se comparado ao couro utilizado em décadas anteriores), essa capa
é tipica do século XIX. A imagem acima, apresentada na Figura 1, é a fotocGpia da capa
de um livro original que se encontra na John J. Burns Library™®. Segundo Ernst'! (2014),
as bordas tém a impressdo incolor e em relevo, representando azevinho e hera. Ja a
lombada e a capa da frente, ostentam o titulo e 0 nome do autor em ouro, cercado por
guirlandas de azevinho.

Essas caracteristicas mencionadas acima ndo representam as técnicas inovadoras
de impressdo colorida que surgiram a partir de 1830, destacadas por Powers (2011, p.
16), que, por sua vez, eram mais exploradas na edi¢do de livros infantis. A capa de A
Christmas Carol, publicacdo de 1843, um livro para ser lido por toda a familia, tem
tracos bem caracteristicos do tipo de encadernacdo que comega a ser feita entre 1820 e
1830. Neste periodo, conforme Powers (2011, p. 12), os livros eram encadernados em

' A “John J. Burns Library” pertence a Boston College (Massachusetts — EUA).
11 Rachel Ernst é estudante assistente da sala de leitura da Burns Library e estudante Ph.D. do
Departamento de Inglés da Boston College.
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tecido e tinham a gravacdo de estampas feitas por prensa, tipicamente em ouro e em
relevo.

E fato que Dickens teve seu livro publicado em uma edicdo moderna,
considerada requintada para a eépoca. Essa primeira edi¢cdo alcangcou o publico mais
favorecido financeiramente. Contudo, para alastrar-se entre leitores de renda mais
modesta, reedi¢fes foram feitas, alcancando sua leitura em massa. Lohse (p. 12)
defende:

The cost of the book was a complaint regarding the first printing of A
Christmas Carol, which Dickens initially had printed in a fine binding that
created an expensive price tag. The contradiction between the cost and the
message was obvious, especially to Dickens, who did not make as much
money from it as he would have liked. Later editions of the book were
constructed with the budget of modest households in mind. The resultant
lower cost granted average readers access to the tale, and allowed it to reach
the wide audience that would ensure its immortality.

Uma outra questdo que chama a atencdo sobre a capa da Figura 1 é o uso de hera
e azevinho. Ambos sdo elementos que simbolizam o amor e a esperanca e ainda hoje
sdo utilizados em decoracdes natalinas. Neste sentido, percebe-se que ha uma interacédo
entre o texto, a narrativa em si, € sua capa, ou seja, a capa ¢ “uma espécie de janela para
um mundo interior” (POWERS, 2011).

Tendo feito tais consideragdes, avanca-se para a leitura e discussdo de outras
capas do mesmo conto, de edi¢Ges publicadas no ano de 2015 — trés delas para o
publico-leitor adulto e outras trés para o publico-leitor infantojuvenil.

Dentre as capas classificadas para o publico adulto, as selecionadas para
analise/discusséo sdo:

Fonte: Fonte: Fonte:
https://www.createspace.  http://www.chroniclebooks.com/catalogsearch/re  https://www.createspace.
com/5899661 sult/?q=a+christmas+carol com/5580663

A CHRISTMAS

3 I
by, CAROL

el
5

A

Figura 2 — Editora Figura 3 — Editora Chronicle Books (Setembro, Figura 4 — Editora

CreateSpace Independent 2015) CreateSpace Independent
Publishing Platform Publishing Platform

(Novembro, 2015) (Junho, 2015)


https://www.createspace.com/5899661
https://www.createspace.com/5899661
http://www.chroniclebooks.com/catalogsearch/result/?q=a+christmas+carol
http://www.chroniclebooks.com/catalogsearch/result/?q=a+christmas+carol
https://www.createspace.com/5580663
https://www.createspace.com/5580663
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No que diz respeito a Figura 2, percebe-se que se trata de uma edicdo que busca
reproduzir os tracos mais marcantes da capa original. Uma edi¢do da CreateSpace
Independent Publishing Platform, publicada em novembro de 2015, cujo livro é
constituido por capa dura e tragos clédssicos do periodo Vitoriano. Obviamente o
material da capa nédo é tecido, mas com certeza um material muito mais resistente e de
boa durabilidade, aspecto indispensavel e que agrega valor a comercializacdo da obra
atualmente. Suas caracteristicas classicas, que remontam a obra original, estdo
estreitamente relacionadas ao conteudo interno do livro, que, conforme apresentacao
feita pela Amazon.com, trata-se de uma edicdo que inclui as ilustracdes originais, em
preto e branco, de John Leech, procurando fazer com que o leitor sinta-se lendo a
primeira publicacdo da obra de Dickens.

Sendo assim, corrobora-se com a investigacgdo teorica e é possivel afirmar que o
livro ndo se faz livro sé pela narrativa que o constitui, mas pela histéria que ele carrega.
Sua capa com tragos classicos impacta sobre o leitor, causa expectativas em relacdo a
obra original e pressupde um leitor maduro, que sabe o0 que esta por vir. Também vale
mencionar que a pagina comercial da Amazon.com contém diversos comentérios a
respeito do livro, tanto do publico leitor quanto do publico editorial, que, de modo geral,
demonstram profunda admiragéo pela edicéo.

A segunda imagem, Figura 3, publicacdo da Chronicle Books, em setembro de
2015, também foi produzida em capa dura. Nessa edicdo, ilustrada e de luxo, a
ilustradora contemporanea Yelena Bryksenkova, remonta ao Natal vitoriano, o Natal
que Dickens estimava. Contudo, néo fica clara a proposta comercial dessa edigdo. O
livro é muito belo, mas seria o suposto leitor, adulto e ndo conhecedor de Dickens ou do
conto, atraido a leitura por influéncia da capa? O design grafico e estrutura da capa
realmente pressupdem um leitor adulto? As informacGes contidas na capa estdo
relacionadas a construcdo de sentido do texto?

Essas e outras perguntas conduzem a uma ultima: Qual é a real funcdo dessa
capa? Infelizmente ndo se sabe muito a seu respeito, nem mesmo se sabe sobre a
opinido do publico leitor e muito pouco do publico editorial. A pagina comercial da
Amazon.com conta com apenas um comentario, de Victorian Homes Magazine, que diz:

Bryksenkova's illustrations add a dash of whimsy to the novella, but also
serve to underscore the darkness inherent in the story.... Yet her art isn't all
doom and gloom. Bryksenkova's pictures capture the delicate beauty of
Christmastime with muted colors interrupted by pops of vivid reds and
greens.... It isn't just Bryksenkova's illustrations that lend this version of A
Christmas Carol its renewed charm. The use of the text--which alternates
vastly in size--to highlight different portions of the story, such as the
introduction of Ignorance and Want by the Ghost of Christmas Present,
makes certain scenes even more impactful. In fact, the way the text and
images intermingle is the best part of this version of A Christmas Carol.

Com relacdo a Figura 4, tem-se uma capa do tipo brochura. Uma edi¢cdo muito
mais simples, que, de acordo com a Amazon.com, tem mais de mil comentarios, dentre
0 publico editorial e leitor, recebendo um étimo conceito. Essa publicacdo da editora
CreateSpace Independent Publishing Platform, de junho de 2015, parece desempenhar
dupla funcionalidade: a0 mesmo tempo em que a capa informa os dados mais essenciais
da obra, autor e titulo, ela remete o leitor, talvez leigo, ao mundo interior da obra através
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da imagem. A imagem da capa ndo remonta a estética classica, mas sim a um tempo e
espaco histdrico especifico — o que é possivel perceber pelos trajes, pela neve, etc. -,
qual seja, a Europa no século XIX. Além disso, a figura ilustrativa da capa faz
referéncia ao periodo natalino, e, pelas luzes das casas e a exposi¢cdo das pessoas que
nela estdo, ¢ como se fosse possivel ver o “espirito do Natal”.

Pelo que se pode notar e na mesma dire¢do do arcabouco tedrico deste estudo, a
capa € um artefato que pode ser utilizado como um atrativo, influenciando o potencial
leitor. Dependendo da funcao estratégica que se almeja, a capa pode estar estreitamente
relacionada a construcdo de sentido do texto. Dessa forma, verifica-se em que medida
essas questdes sdo exploradas quando visado ao publico infantojuvenil.

Abaixo retratam-se as trés capas escolhidas para analise, destinadas ao publico

mais jovem.

Fonte:
http://www.thecreativecompany.us/creativ

Fonte:
http://www.palazzoeditions.com/bo

Fonte:
http://imthestory.com

eeditions/newtitles/a-christmas-carol-
1940.html
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Figura 5: Editora Creative Editions
(Setembro, 2015)
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Figura 6: Editora Palazzo Editions
(Outubro, 2015)

carol/

A CHRISTMAS CAROL

CHARLES DICKENS

Figura 7. Editora
ImTheStory
(Outubro, 2015)

As trés imagens acima representam as capas duras de edi¢des distintas da obra A
Christmas Carol. A capa da Figura 5 € ilustrada por Roberto Innocenti e publicada em
setembro de 2015 pela Creative Editions. No que se pode observar, a ilustragdo néo
remete, necessariamente, ao periodo natalino. Entretanto, faz forte referéncia a um
determinado periodo do século XIX na Europa. A imagem contrasta simplicidade e
elegancia, assim como sobriedade e nostalgia — um retrato social que Dickens fez

questdo de explorar na sua literatura.

No que diz respeito a Figura 6, imagem que retrata a capa dura da reimpressao
publicada em outubro de 2015 pela Palazzo Editions, chama a aten¢do do potencial
leitor o olhar misterioso do homem em destaque. A ilustracdo remonta ao inverno
europeu no século XIX, mas ndo necessariamente ao periodo natalino. Assim como na
Figura 5, o titulo é o maior indicador de que a narrativa trata do Natal. Nesse sentido,
nota-se que a relacdo entre imagem e narrativa que conduz a construcao de sentido, ndo


http://www.thecreativecompany.us/creativeeditions/newtitles/a-christmas-carol-1940.html
http://www.thecreativecompany.us/creativeeditions/newtitles/a-christmas-carol-1940.html
http://www.thecreativecompany.us/creativeeditions/newtitles/a-christmas-carol-1940.html
http://www.palazzoeditions.com/books/list/childrens-books
http://www.palazzoeditions.com/books/list/childrens-books
http://imthestory.com/product/a-christmas-carol/
http://imthestory.com/product/a-christmas-carol/
http://imthestory.com/product/a-christmas-carol/
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depende dos elementos da capa in isolation; a construcdo de sentido se da pela
integracdo do todo. A capa desta obra tende a impactar sobre um publico desconhecedor
do famoso classico, instigando o potencial leitor a querer saber mais sobre esse tom
misterioso que permeia o conto natalino.

A Ultima imagem, Figura 7, representa uma edi¢do da ImTheStory, publicada em
outubro de 2015. Design objetivo e ilustragdo que dispensa o colorido e diversos
recursos graficos normalmente verificados nas publicacdes modernas, traca elementos
simbdlicos que remontam ao Natal e & nocdo do classico em si. Esta capa parece atrair
um leitor j& maduro, despertando curiosidade em relacéo a sua parte interna. Mas sera
que essa curiosidade se da no publico infantojuvenil?

Nesse processo de leitura das capas e a partir de estudos prévios sobre a
Historia dos Livros, observaram-se algumas caracteristicas mais especificas e outras
mais gerais. A descricdo dessas caracteristicas permite confronta-las com os dados
levantados e apresentados nos pressupostos teoricos. Essa discussdo se estende as
consideracdes finais.

5. Considerac0es finais

Defende-se que a capa € um elemento periférico do livro de grande valia. Como
se pbde averiguar, a capa exerce diversas funcOes: aproximar texto e imagem,
aproximar texto e leitor, construir sentido do texto, despertar conhecimentos prévios,
proteger o miolo do livro, atrair o leitor, entre outras. Contudo, o impacto que cada capa
causa sobre o potencial leitor, ou qualquer outro publico destinatéario, se d& de forma
variada. Existe uma relacdo capa-leitor que se estabelece desde o primeiro contato
visual e/ou toque, que parece ser provocada por uma estratégia utilizada pelo mercado
editorial responsavel.

Por tras de estratégias desse tipo, que almejam atrair o publico leitor, hd uma
questdo em especial que é normalmente lembrada: a capa de um livro é “uma espécie de
janela para um mundo interior” (POWERS, 2011). Em outras palavras, o que se quer
dizer é que a interacdo entre a narrativa e a capa do livro promove a interacdo entre a
capa e o publico; esse publico é conduzido ao texto, interior do livro, levando consigo
as expectativas causadas pela capa. Vale salientar que, quando se diz “capa”, refere-se a
todos os elementos e aspectos que a constituem, como a sua estrutura, material, design
gréfico, texto informativo, tipo de impresséo, etc.

Considerando as capas analisadas, observo que toda a analise se trata de uma
simulacdo, uma vez que se acredita que a interpretacdo ocorre a partir de um sistema
inferencial — os sujeitos constroem hipéteses através da percepcdo, da decodificacdo
linguistica e ndo linguistica, das deducdes e do conhecimento enciclopédico. Portanto,
na presente simulacdo de andlise, percebe-se a forte preocupacdo editorial para com a
interacdo texto-imagem e texto-leitor. Alem desses dois aspectos relevantes, também se
destaca o tipo de material utilizado para a producdo do livro. Na era Vitoriana 0s
recursos editoriais eram um tanto limitados, e, por essa razdo, a maioria das capas dos
livros seguiam um determinado padrdo. Atualmente, 0 mercado editorial da conta de
fornecer suporte as mais incriveis criagdes, produzindo capas em varios estilos,
formatos e qualidade, estendendo-se a toda massa leitora.

O que ocorre é que, de modo geral, sdo os elementos paratextuais do livro que
atraem e determinam o seu publico. Conforme aporte tedrico, a capa tem carater
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mutavel e se adequa ao contexto social, econdmico, politico e cultural em que se insere.
Por esta razdo, a maioria das obras publicadas no século anterior apresentam
caracteristicas distintas as mais modernas. No entanto, no caso da obra A Christmas
Carol, sua narrativa vem sendo, muitas vezes, reimpressa sem que haja,
necessariamente, adaptacfes. Porém, entre as tantas publicacdes atuais, o paratexto é
explorado, resultando em produgdes distintas, mesmo que a narrativa se mantenha
original. Ao que tudo indica, pensar nos elementos periféricos que constituem uma obra
determina seu sucesso no mercado. Tal fato é evidenciado na revisdo da literatura
quando se defende que, entrelacado ao sucesso do conto de Dickens, decorrem uma
primeira publicagdo mais sofisticada e uma outra mais simples, que levaram ao alcance
de diferentes classes sociais no periodo Vitoriano, promovendo sua leitura em massa.

No que diz respeito as atuais edi¢cGes do conto natalino, a maioria delas remonta
as caracteristicas do classico original. Das seis publicacdes de 2015 analisadas, cinco
sdo edi¢cdes em capa dura. Além disso, trés delas fazem uso da simbologia natalina —
azevinho, hera, guirlandas — representada ainda na capa da primeira publicacédo da obra.

As publicagbes atuais do famoso conto de Natal de Dickens, em termos de
design gréafico, aproveitam os tragos da estética classica, pressupondo leitores maduros e
de gosto sofisticado, indiferentemente da idade do publico alvo, seja adulto ou
infantojuvenil —, como é o caso das capas representadas pela Figura 2, 3 e 7.

Para o leitor adulto mais modesto, a capa ilustrada na Figura 4 parece ser a ideal
— material de custo mais baixo. A capa da Figura 4 pode atrair tanto um leitor
conhecedor do classico quanto um desconhecedor, ja que a integracdo entre texto escrito
e pictorial, que constituem a capa, promove a interacdo entre imagem e texto. Essa
interacdo, consequéncia de uma construcdo simultanea, reforga o carater narrativo da
obra.

Por fim, salienta-se que as estratégias utilizadas para o desenvolvimento das
capas ndo dependem necessariamente da qualidade estética, mas sim da soma de varios
fatores relacionados ao contexto geral em que se da a producdo e em que a obra é
inserida. A capa, na complexidade de todos os seus elementos, faz com o leitor reviva
tudo o que ja sabe a respeito do texto. E por meio do contato com a capa que O
conhecimento de mundo, conhecimento prévio, é ativado na memdria do leitor. Esse é
um dos motivos que motiva a afirmacéo de que a capa esta estreitamente relacionada a
construcdo de sentido do texto, tornando-se, por vezes, indispensavel para que se faca
uma leitura proveitosa.
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