ABSTRACT: The constitution of values is a theme
re-current in many articles on the art market, being
thoroughly the relationship between symbolic value
and market value recognized by countless authors.
However, the theme is omitted or relegated to one
second | plane in studies on other spaces of the
artistic circuit, as if only said respect to the commer-
cialization section. In that article, it is looked for to
enlarge the perspective, specifically treating the
paper of the museums in the configuration of the
values of the Art.
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RESUMO: A constituicio de valores é um tema
recorrente em muitos artigos sobre o mercado de
arte, sendo & relacdo entre valor simbdlico e valor
de mercado amplamente reconhecida por inimeros
autores. Entretanto, o tema & omitido ou relegado a
um segundo plano em estudos sobre outros espa-
gos do circuito artistico, como se dissesse respeito
somente ao setor de comercializacdo. Nesse artigo,
busca-se ampliar a perspectiva e aproximar essas
abordagens, tratando especificamente o papel das
instituicGes museologicas na configuracdo dos va-
lores da Arte.
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“A idéia matriz de Raymond Moulin é que
num mercado de arte bem organizado, ne-
nhum dos atores envolvidos é capaz de dis-
tinguir de modo claro e preciso quais sao os
valores, estéticos ou econémicos, que ern-
tram em jogo quando eles exprimem um jul-
gamento sobre uma obra de arte.”

H. Becker

problematica do valor em
arte pode ser abordada por inimeros
angulos; entretanto, € preciso destacar
que a Arte &, por si propria, uma cate-
goria social instauradora de valor. Isso
porque, de um imenso conjunto das
praticas simbolicas plasticas que envol-
vem todo tipo de manifestacdo — desde
uma blusa pintada, exposta em uma
feira de artesanato, até uma cadeira, sua
foto e a definicio da mesma via dicio-
nario, exposta em um museu,’ passan-
do pela pintura corporal, e pelo grafite
— somente uma pequena parcela recebe
a definicdo, o reconhecimento coletivo,
e o valor de Arte. Nesse reconheci-
mento, as instituicdes museologicas’
desempenham um importante papel.
Elas constituem o lugar oficial da Arte.
Tudo que é produzido como arte, di-
fundido como arte, comentado como
arte e vendido como arte, em algum
momento passa por um museu ou
grande exposi¢do institucional.
Esta & uma categoria social bas-
tante recente na histéria da humanida-

Porto Arte, Porto Alegre, v.11, n.20, p.39-49, mai. 2000

de, tendo surgido como resultado de
um status-quo que determinados pro-
dutores obtiveram no Renascimento. Os
pressupostos desse grupo de criadores,
bem como suas conexdes com a elite
que os mantinha, neste caso, foram
brilhantemente analisados por Giorgio
Vasari, na obra Vida de homens ilus-
tres.> Considerado possivelmente o
primeiro critico de arte, ele marca o
surgimento deste conjunto de relacdes
socialmente reconhecido. Entretanto,
foi percorrido um largo caminho no es-
tabelecimento de seus estatutos institu-
cionais, com a instauracdo das Acade-
mias e dos Museus de Belas Artes (Ita-
lia, 1585, Franca, 1648). Somente na
segunda metade do século XVIII foram
formuladas suas bases tedricas, com a
criacdo das disciplinas da Estética, por
Alexander Baumgarten (1714-62), da
Histéria da Arte, por Johann Winkelman
(1717-68), da atividade de critica de
arte, por Denis Diderot (1713-84).
Com esta rede de relagoes, esta-
beleceram-se sistemas das artes, ou
seja: “o conjunto de individuos e insti-
tuicdes que produzem, difundem e
consomem objetos e eventos por eles
mesmo definidos como artisticos e de-
terminam os critérios da Arte para toda
uma sociedade em determinada épo-
ca".® Essa categorizacdo estabelece pa-
drdes de classificacdo superiores para as
Obras de Arte, definindo como artesa-
nato ou artes menores as demais pro-
ducdes que ficam fora desse sistema.
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Assim, pode-se afirmar que Arte
€ uma categoria que instaura um valor,
e que o mesmo € arbitrado através de
um sistema das artes. Entretanto, isso
ndo é algo estabelecido aprioristica-
mente; pelo contrario, constréi-se his-
toricamente, modificando-se em con-
sequéncia de lutas internas que se
desenvolvem articuladas as necessida-
des da sociedade em que se inserem.
As disputas pelo poder simbdlico en-
volvem valores estéticos, mas também
interesses politicos, econdmicos e so-
ciais. Segundo Pierre Bourdieu, os in-
dividuos que estdo estabelecidos no
sistema lutam para garantir seus privi-
légios e o valor de seu capital cultural.
Os que estdo fora, lutam para entrar e,
também, para alterar os mecanismos
de valoracdo simbdlica (BOURDIEU,
1990). Dessa forma, processaram-se as
transformagdes que levaram dos sis-
temas académicos aos sistemas mo-
dernos e, atualmente, estabelecem os
sistemas contemporaneos. Essa se-
qiiéncia de mudangas, entretanto, ndo
pressupde o desaparecimento conse-
cutivo de cada um dos sistemas ante-
riores. Embora os novos passem a
deter certa hegemonia, vestigios dos
demais persistem. Além disso, os sis-
temas local, nacional e internacional
também se disputam, em uma luta
pela dominagdo simbélica, permeada
pelas relacdes de poder entre centro e
periferia, € como parte de uma gama
de diferentes poderes.
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Partindo da premissa de que Arte
€ uma categoria histérica que instaura
valor, e de que este é arbitrado através
de um sistema das artes, & possivel
abordar o papel que as instituicdes mu-
seolégicas — enquanto parte funda-
mental desses sistemas — desempe-
nham nas atividades de valoragdo, seja
em seu aspecto estético ou econdmico.
Em’ especial, pode-se observar como
estas instituicdes atuam de forma com-
plexa na constituicio de valor das
obras, ndo se instalando, portanto, so-
mente na instdncia cultural, como co-
mumente se considera.

VALOR SIMBOLICO

Condicdo que se instaura no am-
bito das relagdes que cada objeto ou
evento necessita estabelecer com o
sistema simbélico vigente para receber
sua valoragdo artistica. A Estética, a
Histéria da Arte e a Critica de Arte sao
os discursos que manejam os conceitos
e as significagdes que definem essas
legitimacdes, e as instituicbes museo-
légicas sdo os locais onde as mesmas
se processam. Assim, uma peca €ex-
posta para venda em uma feira de arte-
sanato tem uma significacdo simbélica
bastante aquém de outra exposta em
um museu. Desvinculando-se implica-
cdes de custo, pode-se afirmar que a
obra exposta no museu sera considera-
da mais significativa, dentro de padroes
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culturais, do que a colocada na feira.
Isso porque a insercdo de um objeto no
museu passa por uma conexdao do
mesmo com todos os demais que ali se
encontram e que, de alguma forma,
constituem a tradicdo da Arfe nessa so-
ciedade. Processa-se, assim, sua articu-
lagdo em um conjunto simbélico, o que
permite sua leitura dentro dos concei-
tos da estética e das correntes artisticas
vigentes.

Uma peca torna-se uma Obra de
Arte pelas conexdes que ela pode obter
com os discursos especificos do campo
artistico dentro dos quais obtém signifi-
cado. A Gioconda, exposta no Louvre,
tem seu valor definido a partir de todos
os livros que j& se escreveram sobre ela
e dos inimeros estudos que oportuni-
zou. Ndo é a peca em si que significa
um contetdo, mas sim o conjunto das
interpretacdes que sofre, das citacoes
que possibilita e das relagdes que po-
dem ser com ela estabelecidas.

O trabalho de Nelson Lerner, Gio-
conda, apresentado na Bienal de Ve-
neza em 1999 — constituido por um
conjunto de objetos cotidianos como
canecas, gravatas, toalhas, sacolas,
cinzeiros, etc., em que essa imagem se
estampa — ganha seu significado na
medida em que dialoga com esta tradi-
¢ao ja estabelecida pela histéria da arte.
Em sua instalacdo, Lerner ndo reproduz
a imagem, ele a ressignifica, eviden-
ciando seu valor iconico. Nessa ressigni-
ficacdo que questiona a banalizacdo da
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cultura erudita, realizada em uma bienal
ou em um museu e, ndo em feiras ou
em lojas comerciais, ele constréi o valor
critico (cultural ou artistico) de sua pro-
posta.

O Abapuru, obra de Tarsila do
Amaral, por seu turno, tem seu valor
estético estabelecido a partir de seu
papel de simbolo da modernidade bra-
sileira, por tudo que pode representar
deste momento histérico, e pelo que
operou naquele movimento. Esse seu
significado se construiu, também a par-
tir das inGmeras exposicdoes importan-
tes nas quais essa tela participou e,
através das quais se escreveu a historia
da arte moderna no Brasil.

Como observa Arthur Danto,®
uma obra se transforma em Obra de
Arte pelo efeito de uma interpretacdo
que instaura seu significado. O autor
estabelece o seguinte enunciado /o=AO0,
no qual a (I) interpretacdo de uma (o)
obra é igual a sua transformacdac em
(AQ) obra de arte. Ele evidencia, assim,
o fundamental papel que as interpreta-
¢des desempenham no sistema das ar-
tes contemporadneas. Deve-se destacar
que esta interpretacdo ndo se efetiva de
maneira isolada, nem meramente teori-
ca, mas sim, no ambito das exposicoes
consagratorias e, portanto, no espaco
de museus, bienais e outras importan-
tes instituicdes museologicas.

As curadorias passaram a ter
muita importancia porque elas fazem as
leituras que estabelecem os possiveis
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sentidos, e tecem as ligagdes entre os propostas e seus processos de ins-
diversos objetos, realizando as /nter- tauracdo.

pretagées a que se refere Arthur Danto. As mostras coletivas, as grandes
O critico de arte Tadeu Chiarelli, por bienais ou as exposicdoes museoldgicas
exemplo, na mostra Panorama 99: o possibilitam os confrontos conceituais
acervo como pardmetro, organizou seis entre obras e artistas. Um exemplo
modulos, em torno das obras de Alfre- marcante de como esta sendo levada
do Volpi, Amilcar de Castro, José Re- essa construcdo de sentido pode ser
sende, Nelson Lerner, Paula Trope e observado na recente Bienal de Valen-
Nazareth Pacheco. As obras dos demais cia (2001), na qual Achille Bonito Oliva
artistas foram colocadas em dialogo e Peter Greenaway criaram uma con-
com estas, e seus discursos ganharam cepcdo da mostra em que o Convento
sentidos nas inUmeras possibilidades de Del Carmen foi convertido em uma
cruzamentos processuais que se abriram. grande placenta para abrigar os traba-

Também Paulo Herke-
nhoff, na curadoria da
232 Bienal Internacional
de Sao Paulo (1999), ao
definir como fio con-

lhos de mais ou me-
nos 100 artistas. A
mostra, denominada
El cuerpo del arte, se
propos a realizar uma

dutor da mostra o

reflexao sobre o corpo

humano, seus limites

conceito de Antopro-
fagia, estabeleceu uma

e suas extensoes. Cada

interpretacao que arti- artista selecionado par-

culava trabalhos tao ticipou com sua obra
diversos em termos formais quanto a dentro de uma parte do ‘corpo: cére-
Espaconave Ovulo, de Ernesto Neto e bro, coluna vertebral, coracdao, geni-
o Livreiro Saraiva, de Rochele Costi. tais e extremidades. Esse conceito da
As semelhangas visuais, entdo, nao estrutura geral da mostra condiciona-
constituem o aspecto de conexdao va os trabalhos expostos ou, pelo
entre os objetos de arte, uma vez que menos, dava a eles uma leitura parti-
elementos bem mais profundos e cular, nao evidente até entdao na pro-
complexos podem conectar obras ducdo plastica de cada artista inde-
aparentemente antagonicas. O valor pendentemente. Nesse momento,
simbélico se constréi, ndo através de vale mais a leitura total do evento do
aproximacdes formais, mas pelos as- que a de cada trabalho, e a “obra”
pectos conceituais e estruturais que passa a ser a propria mostra enquanto
podem ser -estabelecidos entre suas um todo.
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Observa-se que uma peca ex-
posta em um museu ou em uma bienal
detém um valor simbélico, no contexto
do sistema das arfes em que se insere,
que altera a existéncia individual dessa
obra. Assim como as mostras que as
instituicdes museolégicas organizam,
determinam conceitualizacdes que rea-
lizam o trabalho de interpretacdo, esta-
belecendo e difundindo os valores sim-
bélicos da arte.

VALOR DE MERCADO

Condicao de compra e venda de
objetos, dentro de um sistema mercan-
til especifico, que os classifica segundo
critérios determinados pelos individuos
e instituicobes que atuam neste setor.
No caso das artes plasticas podem ser
considerados definidores desse valor os
marchands, as casas de leildes e os ou-
tros especialistas individuais. Este cir-
cuito de valoragdo tem suas especifici-
dades; entretanto, também responde a
normas comuns de mercado, como as
leis de oferta e procura.

A raridade é um dos aspectos
importantes para aumentar o preco de
determinadas obras. Como os museus
trabalham no sentido de expor objetos
raros, a colocacdo de uma obra na cole-
cdo de um determinado museu da a ela
um estatuto de raridade que o mercado
busca usufruir estendendo-o a outras
através de todos os possiveis tipos de
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aproximacdo. Mas, para garantir essa
raridade, € necessario que poucos ob-
jetos desfrutem desta condicdo; assim,
artistas com pouca produgdo, ou ja
mortos, tém as cotacdes de suas obras
mais elevadas devido ao fator escassez
das mesmas. Muitos artistas ou gale-
ristas ndo colocam no mercado tudo o
que é produzido, exatamente para ga-
rantir um nivel de preco relativo a maior
demanda do que a oferta do produto.
Também algumas vezes guardam certas
obras com o intuito de lhe agregar mais
valor ou, ao contrério, podem-se “quei-
mar” obras ou artistas ao colocar muita
oferta no mercado.

Autenticidade é outro fator de
valoracdo mercadolégica. Especialistas
trabalham na investigacdo de proce-
déncia e nos exames de laboratdrio que
certas obras exigem, para que sejam
definidas suas datas e seus aspectos
técnicos de autoria. Os museus sao 0s
espagos privilegiados dessa garantia de
autenticidade, uma vez que ali se en-
contram os profissionais especializados
dessa tarefa, e a propria instituicdo é
um selo de autenticidade de suas obras.
Estabelece-se uma relacdo quase direta
entre os termos museu-autenticidade.
Ninguém duvida do reconhecimento
das instituicdes e raramente se discute
a autenticidade das obras expostas nes-
sas cole¢des. Raramente pecas de mu-
seus entram no circuito comercial, mas
algumas vém deste circuito para inte-
grarem as colecdes dos museus. Sao
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bastante importantes estas relagoes
para garantir a respeitabilidade desse
comércio de luxo, onde circulam gran-
des somas de dinheiro.

Em termos de arte “historica”, ra-
ridade e autenticidade sao dois aspectos
fundamentais na valoracdo das obras, uma
vez que a legitimidade ja esta dada pela
propria Histéria da Arte, que institui no-
mes e escolas, estabelecendo suas hierar-
quias. Essa historicidade oficial, de base
eurocéntrica, estabeleceu padrées de
valor que sdo internacionaimente reco-
nhecidos, e pelos quais se pautam os
comerciantes e especialistas em quais-
quer circunstancias. O papel dos museus
dentro deste agenciamento esta direta-
mente ligado ao seu reconhecimento
dentro do sistema. Alguns deles, como o
Louvre, a Tate Galery ou o Metropolitan
(a maioria localizada nos paises econo-
micamente hegemonicos), detém maior
poder que outros nesta definicdo de valor.
Deve-se observar que esse papel € pouco
destacado e, na maioria das vezes,
ocultado. E que os museus de regioes
periféricas ndo assumem esse tipo de
agenciamento, preferindo deixar que os
grandes disputem e, nessa omissao,
prejudicam as préprias produgdes locais.

Com a arte contemporénea, a le-
gitimidade encontra-se ainda em cons-
trucdo, e o papel das instituicdes museo-
l6gicas € fundamental. A presenca em
colecdes de museus ou em grandes
mostras organizadas por curadores reco-
nhecidos no sistema das artes, legitima
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as obras dos artistas contemporaneos. A
partir destas participacdes elas sao vis-
tas, comentadas e documentadas. Ne-
nhuma valoragdo nos dias atuais pode
fugir a este processo sem correr o risco
de quedas abruptas. Assim, qualquer
colecionador ou marchand que procura
lancar novos nomes no mercado, sem-
pre busca coloca-los em colecdes de
museus, ou fazé-los participar de exposi-
coes em instituicoes de credibilidade
dentro do sistema. Mesmo apresentado
como alternativo ou marginal, qualquer
artista ou obra vale mais quando inseri-
da, de alguma forma, nas instituicdes
museolégicas que, hoje, também se de-
dicam a esta producgdo de vanguarda.

E importante enfatizar o papel
destas instancias na valoracdo comercial
da arte, uma vez que a mesma € quase
sempre omitida. Com isso, mascara-se
uma construcdo de valor que se faz so-
cialmente, e que aparece aos olhos do
publico leigo, e mesmo de alguns es-
pecialistas, como algo dado como valor
intrinseco da obra. E a partir desse pa-
pel das instituicdbes museologicas que
se podem abordar as conexdes entre os
valores simbdlicos e mercadolégicos
que se pretende explorar a seguir.

RELACOES ENTRE VALORES

A relacdo entre valor simbodlico e
valor mercadolégico se apresenta de
maneira diferenciada nas andlises de dois
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eminentes socidlogos que abordam esse
tema. Pierre Bourdieu observa uma ten-
déncia de oposicdo entre o regime de
valoracdo da arte erudita, ou entre pares,
como ele denomina, e o regime de va-
loracdo de massa, ou de mercado. Se-
gundo ele, quanto mais valorizado em
um dos circuitos, menos valorizado no
outro. Sua observacao, entretanto, nao é
documentada por nenhum estudo de
caso empirico. Reymonde Moulin, por
seu turno, observou que nao € mais pos-
sivel a legitimacdo de ' :
um artista em instan-
cias isoladas de valor
comercial ou cultural.
Ela documenta em

seus estudos os pro-
cessos de articulacao
dos marchands e co-
lecionadores com mu-
seus e bienais. O que
se pode observar €
que Pierre Bourdieu
enfatiza a busca de autonomia que a arte
empreende ao longo da modernidade,
enquanto Raymonde Moulin evidencia
gue este processo tem suas complexi-
dades, e que esta autonomia € muito
mais um ideal do que uma realidade.
Existem realmente dois circuitos
de valoracdo, mas eles encontram-se
em conexdo muito estreita e, dificil-
mente, se pode separar suas esferas de
atuacdo. Por isso € tdo comum que ga-
leristas tenham interesse e pressionem
para que seus artistas sejam expostos
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nos museus e participem de bienais, e
que colecionadores busquem mostrar
suas colecdes em instituicdes, com vis-
tas a dar a elas uma legitimidade no
ambito dos discursos e do pensamento
artistico vigente, e que, por outro lado,
artistas consagrados em termos artisticos
institucionais, busquem uma insercao
nos circuitos mercadolégicos. Entretanto,
essa ndo é uma relacdo pacifica e sem
disputas.

A luta entre mercado e circuito
artistico pode ser per-
cebida, por exemplo,
nos discursos da arte
dos anos 60, quando
se instauraram os mMo-
vimentos de Arte Po-
vera, Body Art e todo
tipo de proposta que,
buscando, fugir ao
controle do mercado,
enfatizava o processo
em detrimento do
produto, ou seja, do objeto a ser co-
mercializado. Instaurou-se uma relacdo
bastante complexa entre as instancias
museoldgicas e o mercado, principai-
mente em categorias como performan-
ce, video ou instalacdo. Inicialmente
propostas como reagdo contra a condi-
cdo objetual e mercadologica da arte,
essas novas linguagens afastam-se do
circuito das galerias, sediando-se pre-
ponderantemente em instancias museo-
l6gicas, como as Bienais e outras expo-
sicdes de vanguarda. Contraditoriamen-
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te, porém, o sistema comercial integrou
essas novas produgdes sob a forma de
elementos documentais, como videos,
fotos ou projetos a serem comercializa-
dos. Assim, os estudos preliminares de
propostas, como por exemplo, o em-
pacotamento do Reichstag, em Berlim,
por Christo e Jeanne-Claude, sdo vendi-
dos quase como desenhos tradicionais.
Porém, para poder fazé-lo, se fez ne-
cessario uma articulacdo com museus e
outros espagos culturais que abrigaram
os eventos — que sdo as obras em si -
passando as galerias a comercializar os
seus vestigios e memérias. Torna-se di-
ficil, nesses casos, isolar o valor de mer-
cado do valor cultural ou simbdlico,
uma vez que ndao ha uma separacao
entre obra e reproducdo. A obra sé
permanece na sua documentagdo, e
esta pode estar no museu, sob a forma
de acervo, ou na galeria, onde passa a
ser comercializada como objeto fetiche.
Mas ndo se pode deixar de reconhecer
que o artista € um trabalhador e, como
tal, necessita garantir sua subsisténcia
em uma sociedade capitalista. Seja
através de apoios governamentais ou
empresariais, seja pela venda de seu
produto, € necessario possibilitar aos
artistas sobreviver e dar continuidade
ao seu trabalho.

Discutir as implicagdes éticas de
estar no mercado ou ndo, deixa de ser
um fator importante, destacando-se
mais as possibilidades, de em uma ou

outra destas instancias, manter a fide-
lidade as idéias do autor, a sua poiéti-
ca e aos principios de sua proposta.
Neste caso, o que se coloca para
aqueles que atuam nas instituicGes
museoldgicas contempordneas € a
compreensdo da complexidade de seu
papel. O quanto podem e devem ser
fieis a possibilidades de significacdo
das obras que abrigam, bem como a
seu compromisso com a comunidade
em que estdo inseridos, € com o pu-
blico que as visita. Nesse sentido,
também as relagoes do que € exposto
com suas comunidades constituem
elementos de um valor a ser discutido
e devem ser, também, um de seus re-
ferenciais.

O valor da arte, portanto, ndo
deve ser visto através de uma oposicao
entre mercado e museu, mas sim como
uma possibilidade de realizacdao simbo-
lica de um produto da criatividade hu-
mana, dentro de uma determinada so-
ciedade. No nosso caso, uma sociedade
capitalista, onde o fator mercadoria im-
pregna todos as instancias da vida co-
letiva, mas que ndo pode, de maneira
nenhuma, constituir o Unico ou pre-
ponderante fator na constituicdo de
valores. Por isso, a importancia de uma
atuacdo critica por parte das instituicoes
museolégicas dentro do sistema das
artes, para um equilibrio de forcas que
garanta a realizacdo das fungdes sociais
da arte.
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NOTAS

! Obra de Joseph Kosuth denominada Uma e trés cadeiras, exposta no MOMA de Nova York,
em 1965.

% Considera-se instituicio museolégica todo tipo de instancia de exposicdo de obras de arte,
tais como museus, Bienais e outras grandes mostras dedicadas basicamente a funcdo de
difusao.

3 O trabalho de Giorgio Vasari no reconhecimento social da categoria artistica, e na valorizacdo
de seus mecenas, foi primorosamente analisado por Georges Didi Huberman em seu livro De-
vant L Image, publicado em 1990, em Paris, pela editora Minuit. Também Carlo Ginzburg em
seu texto classico “Histéria da arte italiana”, publicado no livto A micro-historia e outros en-
saios, Lisboa/ R], Difel/Betrand Brasil, 1991, enfatiza a importancia de Giorgio Vasari na conso-
lidacdo de um padrao hegeménico de arte.

4 Paul Kristeler analisa este processo de estabelecimento de sistemas teéricos no seu livro £/
pensamiento renascentista y las artes, Madrid, Taurus, 1986.

5 Conceito apresentado in: BULHOES, Maria Amélia. Participacdo e distincdo: o sistema das
artes no Brasil nas décadas de 60 e 70. Tese de Doutorado, USP, 1990.

6 Essa idéia esta exposta no livro La transfiguration of commonplace, publicado em 1981 pela
Harward University Press.
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