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Imaginario: identificacdo e projecdo de uma imagem?

Preferimos sempre comecar a falar do Imaginério pela sua poténcia. Enquanto
seres simbolicos, usamos 0 nosso imaginario para forjar imagens, logo, estas ndo sdo
destituidas de um potencial criador. Para a antropologia do imaginario, teoria na qual
debrugamos nossas pesquisas, ha certa convergéncia, isomorfismo e totalidade das
imagens expressas pelo ser humano. Das primeiras representacdes, passando pelas
antigas mitologias as narrativas contemporaneas, podemos encontrar matrizes:
arquétipos e simbolos sdo mobilizados pelos mitos. O imaginario, para Durand (2002), é
a matéria prima do espirito. Confere a capacidade ao ser humano de formular atitudes
imaginativas para enfrentar a consciéncia da finitude. Sua expressdo se da pela
imaginacdo criadora: dinamismo organizador da representacdo. Trés conceitos basicos
orbitam esta teoria: imagem, imaginacdo e imaginario. Strongoli (2013: 118) nos ajuda

a entendé-los:

a imagem € a representacdo de realidades do mundo fisico, mental e emocional; a
imaginacdo, a faculdade de perceber, reproduzir e criar essas imagens; o imaginario,
a maneira como tal faculdade é operacionalizada para construir o repertério das
experiéncias sensiveis e inteligiveis de cada individuo.

O modelo cientifico da modernidade, baseado em uma visdo racional, esta
esgotado. Trazendo o conceito de Durand (1996) de bacia semantica tal como o
“conjunto homogéneo de representagdes que manifestam o imaginario sécio-cultural de
uma epoca”, podemos dizer que esta oferece impressdes de paisagem cultural e de
atualidade. A bacia semantica é ambiente para o trajeto antropologico. Este, nas
palavras de Durand (2002: 41), configura-se como “a incessante troca que existe ao

nivel imaginario entre as pulsdes subjetivas e assimiladoras e as intimagdes objetivas
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que emanam do meio cdsmico e social”. Ou seja, ha um polo mais pulsional, em que
estdo presentes 0s schémes e arquétipos, simbolos e mitos, que sugestionam a expressao
simbdlica, variando com as intimagdes do meio sociocultural num dado tempo e espago
de experiéncias compartilhadas, tal como veremos nos relatos das criancas.

Assim, quando falamos de imaginario remetemos a nocdo as palavras de
Teixeira (1999: 22) que este “é a propria experiéncia de vida expressando-Se em
sistemas e praticas simbolicas”. Azevedo (2016), em seu relato de pesquisa que discute
imaginario e as redes sociais, destaca que ha uma mudanca de paradigma frente as
tecnologias, ndo mais pelas suas ferramentas técnicas e ao que isso nos proporciona,
mas, especialmente, pela a¢do impulsionada pela emoc¢do fundamentada na seducdo, o
prazer imediato. O autor vai além, ao esbocar as mudancas fisicas, mas também
cognitivas dessas transformacdes: “através do que somos ¢ do como fazemos, momento
a momento, dia a dia, consciente ou inconscientemente, alteramos os fluxos quimicos
nas nossas sinapses e modificamos nosso cérebro” (Azevedo, 2016: 97). Essa questdo é
importante quando nos deparamos com situacdes, inumeras, em que as tecnologias
remodelam as atividades e os sentidos que damos a elas. Os conteidos acessados e sua
forma de articulacdo e sentido demandam estratégias outras, capacidades cognitivas até
entdo desconhecidas. Outras linguagens, outros processos de significagdo, outras
imagens-mundo. Sdo as modulacdes das configuragbes sdcio-culturais como um dos
polos do trajeto antropoldgico.

Este processo necessita de uma aprendizagem cognitiva, afetiva e até
psicomotora para todas essas transformacdes, embora as criancas e jovens absorvam e
ressignifiqguem esta pratica de modo muito mais natural. O fato € que ha uma mudanca
no formato de trocas simbdlicas na cultura contemporanea, profusdo de imagens e
tecnologias da imagem e no tipo de conteldo expresso: “a convergéncia das midias,
toda essa dinamica tem provocado alteracbes em nossos modos de socializacdo e
subjetivacdo, impactando nossa relacio com o mundo, com o outro € conosco”
(Monteiro, Lima e Silva, 2016: 202).

Azevedo (2016: 107) nos alerta que “o avango da utilizagdo da tecnologia vem
se dando ndo somente pelas facilidades que permite como uma extensdo das
capacidades humanas, mas, também, porque passou a ser no imaginario social do
brasileiro um objeto de desejo, como um indicador de status social e intelectual”. E é

por este ambiéncia que tratamos, a seguir, das relacdes entre ética da estética (Maffesoli,
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1999) e o imaginario infanto-juvenil contemporaneo ligado aos youtubers como espirito

do tempo pertencente a bacia seméantica da pds-modernidade, uma vez que:

A nocdo de bacia semantica, proposta por Gilbert Durand e inspirada do
inconsciente coletivo de Jung, é igualmente uma nocdo interessante a considerar.
Gilbert Durand utiliza a imagem da bacia semantica para indicar como as pequenas
coisas vdo gerar as coisas mais importantes. A inundacdo acaba por originar o rio
embaixo do vale, rio que vamos nomear, que vamos canalizar, ¢ que vai, finalmente,
perder-se no delta, depois se lancar no mar até que um novo ciclo recomega"
(Maffesoli, 2004: 24).

No que tange a ética da estética, cabe dizer que esta se refere ao espirito coletivo
da pos-modernidade. Nela, a diversidade de valores e modos de vida é considerada,
estilizada e compartilnada. Reflete-se na arte e no conhecimento produzido na
contemporaneidade. Cada época, segundo Maffesoli (1999) tem suas ideias obsedantes,
que sdo expressas dos mais variados modos ou expressdes societais, quer seja pela
literatura, modos de vida, expressdes culturais e ideoldgicas (politicas, jornalisticas ou
eruditas). Por vezes, para o autor, esta ideia obsedante, aquilo que fundamenta e permite
0 estar-junto, é o dever-ser, o que Maffesoli (1999: 25) chama de morale stricto sensu,
valorizando "o projeto, a produtividade e o puritanismo". Outras vezes, ao contrério,
"vai valorizar o sensivel, a comunicacao, a emocao coletiva... sera entdo, uma ethica".
Define o autor, "moral versus ética", pra formular a expressdo ética da estética. E uma

estética presente na ambiéncia social:

De fato, ndo é mais possivel reduzir a arte apenas as grandes obras qualificadas
geralmente de culturais. E toda a vida cotidiana que pode ser considerada uma obra
de arte. Por causa da massificacdo da cultura, com certeza, mas também porque
todas as situagdes e praticas minasculas constituem o terreno sobre o qual se elevam
cultura e civilizacdo (Maffesoli, 1999: 26).

As acdes e expressdes do dia a dia colocam em cena as emogOes coletivas,
fazem emergir o estar junto e as marcas de uma época, pois estdo plenas de sentido,
ainda que criticadas pela falta de finalidade. Forma profana de religido, conceitua
Maffesoli (1999: 27), ao retornar o termo originario religare e aproxima-lo da expressao

de Nietzsche, "a vontade de poder enquanto arte™. E complementa:
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E isso que pode servir de pano de fundo & estética e a sua funcéo de ética. O fato de
experimentar em comum suscita um valor, é vetor de criacdo. Que esta seja
macroscopica ou mindscula, que ela se ligue aos modos de vida, a producdo, ao
ambiente, a propria comunicacdo, ndo faz diferenca. A poténcia coletiva cria uma
obra de arte: a vida social em seu todo, e em suas diversas modalidades. E, portanto,
a partir de uma arte generalizada que se pode compreender a estética como
faculdade de sentir em comum. Ao fazer isto, retomo a concepgao que Kant dava a
aesthesis: a énfase, sendo colocada menos sobre o objeto artistico como tal, que
sobre o processo que me faz admirar este objeto (Maffesoli, 1999: 28).

As culturas dos sentimentos, afirma o socidlogo francés, podem ser imorais
frente as normas estabelecidas, mas seu devir, instrutivo: "de inicio sdo combativas,
depois toleradas, em seguida aceitas, e, enfim, pouco a pouco capilarizam-se no
conjunto do corpo social”. (Maffesoli, 1999: 37). Este processo € 0 que permite a
compreensdo, por Maffesoli, do deslize de uma logica da identidade (esséncia
individualista) para uma l6gica de identificacdo (esséncia coletiva). Nesta, a “tal”
cultura de sentimentos, ou seja, consequéncia de atracdo: a agremiacdo vem de acordo
com as ocorréncias e 0s desejos. Esta passagem conceitual vem ao encontro da analise
que se propde sobre o imaginario infanto-juvenil e a imagem de youtubers como
simbolo de desejo, identificacio e projecdo, desta geracdo. A esta conjuncdo, Maffesoli
(1999: 37) faz a ligacdo com o conceito de ética: "o valor, a admirag¢do, o ‘hobby’, o
gosto que sdo partilhados tornam-se cimento, sdo vetores de ética".

Assim, o autor denomina ética: "uma moral ‘sem obrigagdo nem san¢do’; sem
outra obrigacdo que a de unir-se, de ser membro de corpo coletivo, sem outra san¢édo
que a de ser excluido, se cessa o interesse (inter-esse) que me liga ao grupo”. E,
sintetiza, conceituando a expressao da qual nos apropriamos para a analise: "eis a ética
da estética: o fato de experimentar junto algo é fator da socializacdo" (Maffesoli, 1999:
37).

Maffesoli (1999) nos apresenta uma relacdo entre ética e estética, na medida em
que o valor tribal que fundamenta o que ele chama de narcisismo coletivo é causa e
efeito de um mundo de vida (nédo consciente). O sociologo coloca em discussdo a logica
societal, ndo redutivel (nem a razéo, a consciéncia ou ao individuo, nem a um saber de
estatuto cientifico), mas "a oscilacdo entre o conhecimento e a vida cotidiana, entre o
espirito e o sentido" (Maffesoli, 2007: 12). Utilizando como metéafora os titulos de suas
publicacdes, navega entre 0 conhecimento comum e a razdo sensivel. O autor versa
sobre esta ambiéncia: "é fato que o ético, fundamento do vinculo social, depende

estruturalmente do estetico: é essa capacidade de experimentar emog¢des, compartilha-
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las, transforméa-las em cimento de toda a sociedade” (idem). Para o autor, a vida
contemplativa d&, aos poucos, lugar a vida ativa, uma oportunidade de expressar e
questionar as nossas convicgdes, através de nossos mitos e simbolos.

E € no que se refere a esse olhar plural que ocorre a confluéncia de ideias entre
Martino (2007) e Maffesoli (2007; 2010). A socialidade, para Maffesoli, € comunh&o e
percepcao da necessidade de o artista (e também o comunicador e qualquer ator social),
de estar conectado ao cotidiano. Para o estudioso francés, portanto, a identidade fixa e
definida, na sociedade contemporanea, da lugar as diversas identificacfes. As posicdes
fixas, os padrdes tidos como “incontestaveis” e a ideia de referéncia Unica estdao
obsoletas.

Para Silva (2006: 13), a construcdo do imaginario individual se d& por em trés
momentos: identificacdo, apropriacéo e distor¢do. O primeiro, é o reconhecimento de si
no outro, o segundo, desejo de ter o outro em si e, por fim, reelaboracdo do outro para
si. O imaginario social, por contagio, disseminacao e imitagdo. O contagio, seguindo a
I6gica tribal, é a aceitacdo do modelo do outro; a disseminagdo, percebe-se a igualdade
na diferenca; e, a imitacdo prevé a distingdo do todo por difusdo de uma parte.

Segundo Maffesoli (1995: 36), s € possivel viver “pelo olhar e pela palavra do
outro”. Isso ¢é o estilo, a vida social em curso. Preconizam-se, aqui, 0 vinculo e o
pertencimento a um grupo, sendo o estético o cimento social que daria a sociedade o
carater coletivo. Martino (2007), por sua vez, destaca que uma comunicacao € um ato
estético na medida em que denota uma reconstrucdo poética de uma sensacdo que se
pretende externar, expressar para além de si mesmo e compartilhar, causando sensagéo
similar noutro individuo.

Na atualidade, frisa Silva (2006), o que mantém a socialidade é mais a mistica
do que a mera politica (jogo de interesses e, portanto, de poder). “Ou seja, a poténcia
simbdlica que organiza o social a partir de um imaginario cultural” (Silva, 2006: 34).
Segundo Martino (2007), a nog¢do de habitus, proposta por Bordieu e que origina o
conceito de estilo de Maffesoli, que tem no signo elementos de exceléncia de
comunicacdo e de operacdo mental, indica as etapas da trajetdria social do individuo.
Conduz as relagdes sociais e da sentido a elas. Assim, o habitus mental individual é
construido de acordo com as vivéncias e praticas intelectuais de cada um para compor o

habitus coletivo (Martino, 2007). Este se faz presente nas abordagens da estética dos
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media atuais. Formando, em um espectro mais coletivo, e em nosso caso especialmente,
o0 imaginario infanto-juvenil contemporaneo.

A imagem é estruturante neste contexto. N&o nos referimos somente a imagem
estatica, mas a imagem-mundo. Se partirmos do pressuposto que a midia e seus
dispositivos tecnologicos sdo a mais importante produtora de efeitos de sentido sobre a
realidade ou, ao menos, seleciona os fatos a serem discutidos socialmente, tambem é
importante destacar que muito desta selecdo nos chega atraveés de imagens. N&o s
imagens materiais, mas imagens-conceito, imagens enquanto valor. Criacdo imaginal
para a partilha do sensivel, marca da socialidade contemporanea. Mescla paradoxal
entre o impalpével e o real que faz sentido, como veremos adiante no relato das

experiéncias.

Culturanalise de um grupo infanto-juvenil

Nas primeiras paginas de Polegarzinha (2013), Serres nos alerta para o fato de
que “antes de ensinar o que quer que seja a alguém, € preciso, no minimo, conhecer esse
alguém”. Essa passagem fez lembrar o espanto de uma das professoras de um dos
grupos analisados ao ouvir a realidade relatada. “Nao sabia que era assim. Nao fazia
ideia”, disse a docente, com 32 anos de profissdo ao se dar conta de que seus alunos de
9 ou 10 anos, habitam o virtual.

Serres (2013) contextualiza que ndo habitamos mais 0 mesmo lugar desses
jovens e criangas: a relagdo com o mundo mudou, assim como o conhecimento, as
imagens-mundo. Ha novos lacos sociais que a geracdo anterior a esta ndo contempla.
Aquela professora leciona contetdos em plataformas cognitivas que ndo atraem para
sujeitos também transformados. O autor, assim como Azevedo (2016), fala de uma

mudanca cognitiva:

As ciéncias cognitivas mostram que 0 uso da internet, a leitura ou a escrita das
mensagens como polegar, a consulta a Wikipédia ou ao Facebook ndo ativam os
mesmos neurdnios nem as mesmas zonas corticais que o uso do livro, do quadro-
negro ou do caderno. Essas criangas podem manipular varias informagfes ao mesmo
tempo. Nao conhecem, ndo integralizam nem sintetizam da mesma forma que nds,
seus antepassados. (Serres, 2013: 19).
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Aliando a perspectiva tedrica do Imaginario com as manifestacdes culturais
contemporaneas, buscamos um recorte metodologico coerente: a Culturanélise de
Grupos, proposta por Paula de Carvalho (1991) e utilizada por Cecilia Sanchez Teixeira
(1999a). A autora (1999a: 23) nos esclarece: “é um instrumento de socio-diagnostico
que permite a apreensdo da cultura de grupos (e do imaginario que nela se manifesta)
tanto em seu nivel patente, instituido, como em seu nivel latente, instituinte”. Assim

trazendo as indicagOes de seu proponente, quanto a sua operacionalizacéo:

a descricdo e o inventario da paisagem cultural do grupo deve ser, numa primeira
etapa, fenomenoldgica, por meio de um mapeamento da cultura patente (ideario,
ideaces, cddigos, sistemas de a¢do, formagdes discursivas, modos de pensar e agir)
e, huma segunda etapa, analitica, pelo mapeamento da cultura latente (imaginario,
fantasmatizacdes, vivéncias, vinculos afetuais, modos de sentir (Paula de Carvalho
citado por Teixeira, 1999a: 23).

Segundo esta proposta, a partir do que apreendemos entre o patente e o latente,
ou seja, na relacdo entre os dois polos, surge a cultura emergente. Nesta pesquisa,
parece configurar uma cultura emergente do culto aos youtubers, como espirito do
tempo contemporaneo.

Ouvimos dois grupos de criancas de quintos anos de duas escolas pablicas — uma
municipal e uma estadual — em Tubardo, sul de Santa Catarina. Ao total, foram
criangas na faixa etéria de 10 anos. O principal mitema nas conversas sobre tecnologias
com este publico, identificamos a palavra youtuber como recorréncia unanime. Esta
recorréncia simbdlica esta ancorada na admiracao, identificacdo e projecdo da imagem
dos youtubers como pratica cotidiana, ideal de personalidade e funcéo social.

Dos alunos que participaram da pesquisa, a maioria tem celular proprio, sendo
que todos tem acesso a Internet em casa, e afirmaram que podem ficar conectados o
tempo que quiserem. “Posso ficar o tempo que eu quiser”, disse uma aluna, seguida de
varios outros que fizeram a mesma afirmacéo. Alguns disseram que tem que fazer tarefa
primeiro, mas ficam com o celular por perto, no silencioso. Segundo eles, os pais sO
reclamam quando ndo ha cumprimento ou quando ha atraso de uma ordem como
almocar ou tomar banho.

Percebemos uma prevaléncia dos aparelhos tecnoldgicos na vida das criangas. O
acesso aos conteudos e socialidade virtual € pratica cotidiana e instauradora de mudanca
nos habitos de todas as atividades diarias. O dispositivos, especialmente o celular,

aparecem como uma extensdo das proprias criangas. O distanciamento é improvavel,
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quase impossivel. A discussao foi relevante, por exemplo, quando falamos dos estudos.
Aparecem, nas falas das criangas, por exemplo: “ajuda e atrapalha, porque quando vou
fazer tarefa, comeca a apitar a mensagem do whatsapp”, “ndao consigo ficar sem

29 <¢

celular”, “desligo, deixo longe, no silencioso”, “qualquer coisa, paro e espio o celular”,
“tipo, se eu erro, passo corretivo e até secar vou olhar o celular”, “eu copio mais rapido
para ver o celular”. Percebemos que h4d uma ansiedade geral para ter contato com o
celular.

Todos assistem a videos no YouTube, jogam e participam de redes sociais,
alguns ja& tem seu proprio canal, entdo gravam, editam e postam videos. Nesta
plataforma, a preferéncia unanime, como ja afirmamos, sdo os youtubers. Alguns
citados foram: Resende, Bibi, Bel Matheus, Luba, Roberta Pupi, Tarciele, Kéfera,
Vinicius Game e Wenderson. “Acho legal, porque ndo tem nada para fazer”, relatou
uma aluna. Os canais passam a ideia de acdo, sdo engracados, usam palavras nédo
adequadas, muitos tem um estilo louco, d&o sustos, e apresentam surpresas. Foram essas
as motivacgdes mais destacadas para a preferéncia dos canais de YouTube.

Quando postam videos, sentem-se “aliviados” e “engracados”. A identificagdo e
projecdo eram nitidas na vontade das criancas em querer ser tal como os idolos que
seguem. A pergunta sobre o que eles desejam fazer no futuro era sempre envolvendo
esta imagem: um youtuber, um youtuber famoso, um famoso da internet. “Queria ficar
famoso”, “espera que as pessoas gostem do meu canal e, do que elas gostam mais, faco
mais daquele video. Mais e mais”.

Na conversagdo sobre este tema, as criangas mostraram-se animadas, sendo
dificil, por vezes, exigir uma ordem de fala. Houve uma necessidade de expor cada um
sua experiéncia, seus sentimentos. De maneira geral, ndo encontram nenhuma restricdo
de tempo, acesso ou conteido por parte dos pais ou responsaveis. Um Unico relato foi
de um menino que o acesso ao canal da youtuber Kéfera foi proibido por seus pais, que
ameacaram tranca-lo no quarto sem celular, em funcdo dos palavrGes que a protagonista
fala. Embora uma outra aluna contrapbs e disse que sua made também era fa desta

youtuber e assistiam aos videos juntas.
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Todos conheciam o0 conterraneo Luba e relataram o sonho de conhecé-lo e
colocam sua expectativa de que o encontro seja obra do acaso, “por sorte”, denotado a
imagem de celebridade inalcancéavel. Para entender um pouco mais desta manifestacdo
cultural contemporanea, entrevistamos o youtuber do LubaTV para pensarmos o lado da

criacéo.

Youtubers: imagem-simbolos de uma geragéo

Ao longo dos ultimos anos, esta profissdo tem crescido muito. “Pessoas
comuns” que se dedicam em postar videos e que despontam pela audiéncia e
popularidade. Séo seguidas virtualmente por milhdes de pessoas. Os youtubers tem um
emprego sem carteira assinada e sem cobranca de servi¢os que a Google oferece pra
guem tem uma audiéncia crescente dentro do YouTube. Os canais usam descontracao,
linguagem coloquial, erros, mostram desafios, demonstram produtos. J& ha certa
segmentacdo: jogos, beleza, desafios, literatura, entretenimento, humor, satiras e
parddias. Os videos geralmente sdo curtos e tem uma frequéncia de postagem, o que
garante a assiduidade dos seguidores.

Para entender um pouco deste universo, entrevistamos o Luba, Lucas Rossi
Feuerschiitte, do canal Luba TV, um dos mais citados pelos sujeitos da pesquisa. Em
2016, ele foi eleito a sexta pessoa mais influente da Internet e TV pelo Meio e
Mensagem, portal de Publicidade e Propaganda. Tem lotado teatros Brasil a fora com a
LubaFest, espetaculo solo cujo objetivo é “trazer o fa para o universo do Luba”
(LubaTV, 2017). Cada apresentacdo dura uma hora e meia em que 0 youtuber conta
sobre sua vida, seu cotidiano e sua trajetoria, por meio de conversas e brincadeiras, ao
estilo de suas producbes. Em 2016, a LubaFest percorreu 13 estados e, em 36 edi¢oes,
ultrapassou os 27 mil espectadores. O canal LubaTV, além de videos e jogos, tem o
Amazing Project — projeto social, e loja de produtos Luba.

Em marco de 2017, o canal Luba TV atingiu 4 milhGes de inscritos e ganhou o
Prémio Internacional como Personalidade Brasileira Favorita, pelo Kids Choice Awards.
Juntamente com outros youtubers, cobriu um dos maiores festivais de inovagdo do
mundo, 0 SxSw — South by Sothhwest. Esses dados demonstram as manifestacOes

sociais que repercutem este novo ator social e midiatico. Como ja nos disse Meffesoli
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(2004), as pequenas transformacbes no cotidiano € que vao dar a escorréncia € 0
esgotamento na bacia semantica.

Para Luba (2016), o sucesso dos youtubers & um fendbmeno, embora
compreensivel. “Acredito que as pessoas (principalmente os mais jovens) procuram
"idolos" mais proximos e que conseguem representd-los e ‘falar a mesma lingua’”,
destacou. Para a producdo dos videos, feitos a um publico especialmente entre 16 e 24
anos, mas cada vez mais precoce, ndo ha uma técnica especifica. Ele mesmo planeja o
video, grava, edita e publica, sendo que a Unica estratégia ¢ a postagem diaria. Os de
maior sucesso sdo 0s mais pessoais: “acredito que sdo 0s que as pessoas Mais se
identificam e por isso sdo mais populares”. Esse parece ser o grande viés destas
producdes: mostrar-se em atos corriqueiros do cotidiano, deixar transparecer, como diria
Maffesoli, 0 homem sem qualidade. S6 que, de maneira geral, com o uso do humor
como ingrediente principal. Marca da descontracéo.

Quando questionado se ele percebe que é modelo para muita gente, que se
identifica e projeta na sua imagem, 0 youtuber afirma que sim e que encara iSSO com
responsabilidade: “meu objetivo principal é sempre entreter, mas acredito que, com 0s
meus videos, consigo influenciar as pessoas a serem mais educadas, bondosas e com
menos (de preferéncia zero) preconceitos”. Mas, o porqué do poder de mobilizagdo da
sua imagem, ndo teve resposta: “Boa pergunta! Dificil também, porque eu ndo sei”.

Quando tratamos de futuro, Luba disse que percebe a expectativa infanto-juvenil
com duavidas: “A cada ano que passa, percebo que a pressdo de fazer alguma coisa, ser
alguém e justamente escolher essas coisas aumenta. Acredito que eles precisam de
alguém que diga: "respira, vai dar tudo certo". E que as tecnologias podem auxiliar o
processo criativo de criangas e jovens com o conhecimento disponivel: “a internet,
principalmente, ajuda vocé a adquirir conhecimento sobre alguma coisa que vocé quer
aprender. As tecnologias ajudam as pessoas a se tornarem autodidatas, principalmente
as gue nao tem acesso ao ensino, mas, pela inclusdo digital, tem acesso a internet, por
exemplo. Assim, ¢ mais facil”. Este facil da frase anterior veio grafado com vérias
aspas, para chamar a atencdo de quanto é importante “vocé perseguir o seu sonho”. E
com este tom de otimismo, conselheiro, de alguém que alcangou a popularidade que o
youtuber se reporta aos seus telespectadores, seguidores e fas. Uma legido de meninos e

meninas que se identifica e projeta seus desejos na sua imagem. N&o tratamos da
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imagem fisica, mas na imagem que um youtuber de sucesso representa e a toda forga
simbdlica que ela carrega.

E comum vermos criancas com a linguagem, verbal e ndo-verbal, dos youtubers.
Gravagdes domésticas podem comegar com o cliché “old, pessoal” e finalizar com um
“se gostou do video, da um like e se inscreve no canal”. Tal qual como o resultado da
pesquisa de Azevedo (2016) em relacdo as redes sociais incorporada como mais um
elemento do cotidiano, 0 acompanhamento de canais dos youtubers também é uma
pratica recorrente e intensa no dia a dia dos jovens sujeitos desta pesquisa.

Fato reforcado pelo agendamento do tema em outras tecnologias do imaginario,
como o jornalismo e a publicidade, por exemplo. Recém lancada campanha de
divulgacdo do ENEM 2017 pelo Ministério da Educagdo mostra jovens com aparelhos
tecnoldgicos em diversas situagdes de autoria nos registros. “E, o mundo mudou. Agora,
todo mundo é gerador de contetido. Entrar ao vivo ndo é mais privilégio da TV. E um
privilégio seu. Vocé também da noticia, Vocé também tem audiéncia... Tem voz”.
Cenas de alegria, diversdo, mostram-se como ambiéncia de poténcia. Especialmente
pelo pablico a quem se destina: s6 em 2016, foram mais de cinco milhGes de jovens
inscritos no Exame.

Também a revista Epoca Negocios (2017) langou a matéria “O poder da
indUstria dos youtubers”, que inicia relatando um dia de casa lotada e a aglomeragdo de
fas para ver o show do Luba, o youtuber com 460 milhGes de visualizagbes. Afirma o
texto jornalistico, que chama a atencdo para o negdcio que gira ao redor desta nova

pratica social:

Luba é parte de uma onda crescente de youtubers que dominam a web. H& quem
prefira chama-los de influenciadores digitais, criadores de conteldo ou
simplesmente “creators”. Seja l4 qual for a nomenclatura, é inegavel que essas
pessoas, todas jovens (entre as mais populares, a maioria tem entre 20 e 28 anos),
ttm mudado a forma como a garotada consome video, atraido o mercado
publicitério e diversificado suas fontes de renda para fazer da propria imagem um
negécio lucrativo. Viraram empreendedores de si mesmos — ainda que sem querer —
e criaram uma industria ao seu redor.

As caracteristicas da maioria dos canais giram em torno da descontragéo, humor,
colocar-se em situagdes desafiadoras e engragadas que permitem “rir de si mesmos”. E a
popularidade s6 cresce, sendo medida pelo nimero de seguidores. Ter uma camera e

gravar-se em ambiente caseiro e em situagdes cotidianas da o sentido de possibilidade,
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poténcia. Experiéncia que permite passar do erro a errancia e, ainda, diante disso,
permitir-se ao riso. Riso de si, riso do outro. “Colocar o humano num movimento de
producdo, numa existéncia em devir, na qual se constroi, constréi 0 mundo e o outro,
em incessante variagdo” (Monteiro, Lima e Silva, 2016: 202). Sensibilidade e
imaginacdo como pratica do cotidiano, de pertencimento e projecdo. E, ainda, a

linguagem — verbal e ndo-verbal, como poténcia de producdo.

Trilhando o caminho da poténcia imaginativa e imaginante

O espirito do tempo, undnime nas criancas ouvidas nos dois ambientes, € que 0
melhor da tecnologia é o YouTube e os canais de youtubers. As tecnologias de seducao
ao Imaginério Social atingem o carater ético (motivacdo) e o estético (apreciacao) das
producdes, ainda que um video bem produzido é sempre mais assistido. O carater
estético € essencial para conquistar a audiéncia. O ético, para manté-la. Questées como
humor, desafios, popularidade sdo destaques na apreciacdo da audiéncia.

H& um imaginario infanto-juvenil totalmente voltado para a imagem dos
youtubers, seja como audiéncia, o que inclui mudancas na rotina cotidiana imediata, ou,
além disso, como pratica de médio e longo prazo, quando a identificacdo leva a
projecdes de futuro. J& se percebe, tal como identificado nos ambientes da pesquisa, que
ha uma disparidade entre o que chama a atencdo das criancas e jovens. Entre a
tecnologia e a sala de aula, o desejo de atencdo para aquela é muito maior. A tecnologia
mostra-se mais atraente (e acessivel). Pensando nisso, temos um desdobramento desta
pesquisa, com o propdsito de discutir ndo s6 o carater semantico das imagens, mas
também o afetivo e todo o seu potencial.

Assim, as acOes desenvolvidas frente aos dados da pesquisa tém por objetivo
contextualizar este cenario que envolve as tecnologias e as criangas e jovens, bem como
apresentar ferramentas de criacdo de canais no YouTube como prética de inovacao
pedagdgica, aproximando o interesse e competéncia infanto-juvenil de criacdo e
autonomia para assuntos e reflexdo de contetidos curriculares. As aces® desdobradas

tem envolvido professores do ensino fundamental com interesse em conhecer e aplicar

* Oferta do minicurso “A imagem da descontracéo: canais infanto-juvenis no youtube como prética de
inovacdo na escola”, no VIII Simpdsio de Formacdo de Professores, para professores da rede publica,
realizado na Universidade do Sul de Santa Catarina, em 2016.
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tais ferramentas na pratica escolar. Nossa intencéo é propor a realizagdo* de canais no
YouTube como possibilidade de inovar na educacdo, apostando no carater semantico e
afetivo da imagem, o que criaria vinculo, pertencimento, prazer, cumplicidade e
autonomia nas acdes de apreender. A reflexdo sobre o imaginario infanto-juvenil frente
as tecnologias é nossa problematica de pesquisa ha muitos anos quando, no inicio dos
anos 2000 pesquisdvamos, sempre em escolas publicas, a descoberta e a vivéncia do
virtual (Moraes, 2012). Se, a época, a pratica estava mais voltada a descoberta, hoje
percebemos que o proprio imaginario mudou. Antes, uma visdo instrumental; hoje,
muito mais poiética, possibilidade de colocar-se como produtoras: algumas ja em seus
canais, outras, como projecdo de futuro. Embora todas tendo os youtubers como
imagem simbolo de identificacéo.

Sabemos, pela perspectiva do Imaginario, que a imagem tem a capacidade de
mobilizar afetos, memoria, percepcbes. O homem € um ser simbdlico e organiza a
realidade a partir do imaginario. Contrera (2005) nos alerta para o que chama de
“armadilha do nosso tempo”, aquela que nos faz crer, pela for¢a do sistema dos objetos,
que todo o sonho é representavel. Lanca a necessidade de buscarmos o potencial,
esquecido, da imaginacdo. Em sintese, porque ndo podemos esguecer que estamos
tratando do trajeto antropoldgico (Durand, 2002) destes jovens e criangas, e devemos
levar em consideragdo as “pulsdes subjetivas e assimiladoras do sujeito” em relagdao
dialogica com “as pulsdes subjetivas e assimiladoras do meio cosmico e social”. E estes
individuos estdo produzindo este seu trajeto, servindo de dispositivos poiéticos que
“lhes permitem construir mundos imaginarios coerentes, dotados de tematicas
redundantes ou obsedantes, de situa¢des actanciais dominantes (separar, unir, reciclar)
criadas pelas estruturas antropoldgicas” (Teixeira, 1999b: 78). Assim, podemos afirmar
que a pratica simbolica dos canais no YouTube e a imagem dos youtubers estdo
presentes de forma recorrente e pregnante no imaginario infantil o que denota a ética da

estética contemporanea.

* Para levantamento de mais dados a respeito da tematica e desta possibilidade, estamos desenvolvendo,
em 2017, o projeto de pesquisa de inicia¢do cientifica intitulado “A imagem da descontragdo: proposi¢do
de um canal infanto-juvenil no youtube como préatica de motivagdo pedagdgica”, aprovado no Programa
Unisul de Iniciagao Cientifica.
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